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POR POR POR
VOLUMEN RELEVANCIA VARIEDAD

DE CONTENIDOS

1 2 3
MAS RENTABLE MAS PODER PRESCRIPTOR MAS COMPLETO
Y EFICAZ. E INFLUENCIA
IMPRESCINDIBLE

5

POSICIONAMIENTO Y VALORES

PONEMOS EL FOCO EN EL USUARIO Y CREEMOS QUE EL CONOCIMIENTO
DE NUESTROS LECTORES ES LA CLAVE DE FUTURO
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MAS DE 24,3 MM
VISITANTES
L
ILLEGAMOS A ] GENERAL 4° Grupo de Informacion (_)nline.
DE CADA 4 LECTORES Y ENTRETENIMIENTO damos 2.5 de cace el
DE |NFORMAC|ON (Prensa, Revistas, TV, Radio, Web...)

GENERAL PRINT!
2,4 MM

LECTORES
— DEDIARIOS

2° Grupo de Prensa
(Informacion Genera

900.00C

__ LECTORES
DE REVISTA

\s nentos edito

3,3MM

iLLEGAMOS A 3 LECTORES
DE CADA 4 VISITANTES B S
UNICOS ONLINE! Lider entre los grupos:- ore

\

'
4

Fuente: EGM 2°2019 / Comscore Multiplataforma agosto 2019
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RANKING DIGITAL

VISITANTES UNICOS

Vocento
26,3 MM

Unidad Editorial
25,3 MM

Prisa
25,2 MM

Prensa Ibérica
24,3

Grupo Godd
21,5 MM

RANKING TOTAL
LECTORES DIARIOS

AUDIENCIA INF. GRAL. + DEPORTIVOS (000)

Unidad Editorial
2.593

Prensa Ibérica

2.389

Vocento

2.090

Prisa

1.914

Grupo Godo
958

RANKING LECTORES
PRENSA INF. GRAL.

AUDIENCIA (000)

Vocento

2.090

Prensa lbérica

1.963

Prisa
1.042

Unidad Editorial
692

Grupo Godd
559

Fuente: Comscore Multiplataforma agosto 2019 / EGM 2° 2019



PO R R E LEVAN C I A MAS INFLUENCIA. MAYOR PODER PRESCRIPTOR

SOMOS

LIDERES

MAPA PROVINCIAL LT oseesev rovncis
INFORMACION GENERAL DE PAGO () DEESPANA

CASIEL 40%

DEL TOTAL PROVINCIAS
o © o %
o ®
o (2 ) (2 )
EL PODER o 0 o
(1) (2 )
DE LA PRENSA PY
ES LOCAL/ (2 )
REGIONAL (1) ° o (0] o
(1)
o © o o o
DIARIO “REGIONAL/LOCAL” (1) o
® LIDER 2] (1)
@ DIARIO“NACIONAL” o
LIDER (1) 0 o
(3 )

v s
(2]

44 provincias 6 proviniss MAPA LIDERAZGOS

DIARIOS “REGIONALES/LOCALES”  DIARIO “NACIONAL” ) { IMPRESCINDIBLES

LIDERES (88%) LIDER (12%) PRENSA IBERICA (2) TAMBIEN ONLINE !

® LioEREs 2p05101 T e
) e 2 2 P o et s s oo mass (YRt
(2) Incluye diarios asociados: Diario de Leon, Diario de Teruel, La Gaceta de Salamanca y Segre / EE(ZOSEL'II:EII\IEI)E??IEENSE_\/&E\:I)EB?CA UN ALCANCE

Asociados solo on line: Diario Valladolid, El Correo de Burgos y Heraldo-Diario de Soria. VALENCIA Y ZAMORA SUPERIOR AL 75%
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DELOSPRINCIPALES
GRUPOS DE COMUNICACION,
PRENSA IBERICA ES EL UNICO
PRESENTE EN LOS 4 GRANDES EJES
DE CONTENIDOS

SOMOS EXPERTOS EN INFORMACION, ENTRETENIMIENTO
Y EMOCIONES. DE TODO Y PARA TODOS.

INFORMACION  INFORMACION

GENERAL LOCAL / REGIONAL DEPORTIVOS REVISTAS*
PRENSA IBERICA o o o (/]
UNIDAD EDITORIAL o (/] (/]
VOCENTO (/] (/]
PRISA (/] o
GRUPO GODO o (v

*No se incluyen suplementos o publicaciones gratuitas.

MAS DE 40 MARCAS
DE REFERENCIA

29

CABECERAS DE
INFORMACION GENERAL
Y REGIONAL

3

DEPORTIVOS

12

REVISTAS
EN 7 SEGMENTOS

EDITORIALES

(MODA, CORAZON, MASCULINAS,
VIAJES, MOTOR, INFANTILES
Y TECNOLOGIA)

Y MUCHO MAS...

PORTALES TEMATICOS, WEBS PARA MILENIALS,
2 ECONOMICOS, REVISTAS CORPORATIVAS,
SUPLEMENTOS ESPECIALIZADOS,
PUBLICACIONES AD-HOC....
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Paseo de Recoletos 27, 1°
28004 Madrid

Tel. (+34) 91 436 37 70

Consell de Cent, 425 - 427
08009 Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es



