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¢.,Por quée La Gaceta de Salamanca?

@ Marca de

informacién de
referencia con
100 afios de
historia

@ Cercano y con

una amplia
cobertura
informativa de los
temas de mayor
interés social

©
©

Apuesta por la
calidad, el rigor y
la independencia

Las mejores
soluciones de
comunicacion y
publicidad
adaptados a
nuestros clientes
para conseguir la
maxima eficacia

Papel

63.700

Lectores diarios

8.495

Ejemplares de
difusion media

radica! \ de\ b\\mg\\\smo

ESPECIAL CELHRACIONES
NAVIDENAS: Las

Lider de
audiencia en
Salamanca

Fuentes: EGM 1-20 / OJD acta 2019 / Comscore Agosto 20 Multiplataforma

Digital (mes)

2.582.853

Visitantes Unicos

10.765.000

Paginas vistas




DIGITAL

LA GACETA www.lagacetadesalamanca.es

REGIONAL DE SALAMANCA +105%
UNA FIRME APUESTA DIGITAL Vt” Perfil usuarios digital
@ o

iY mas de 110.000 w ?

Digital (mes) seguidores en 37,3% 62,7%
Redes Sociales!

2 582 853 25-54 anos

0
! " 74.973 54,6 %
Visitantes unicos Seguidores

10.765.000 37.585

L . seguidores
Paginas vistas

ESPECIAL CELEBRACIONES
NAVIDENAS: Las mejores
e

ideas para vit
nolvidables

Comscore Agosto 20 Multiplataforma ; RRSS Agosto 2020




LA GACETA

REGIONAL 0t SALAMANC

LIDER DE DIFUSION EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

v/ Con una difusion total de 8.495 ejemplares diarios de media

(8.344 en la provincia)

v 16.674 ejemplares los domingos

Ranking de difusion papel en Salamanca

LA GTA REG SALAMANCA

MARCA

EL MUNDO

EL PAIS

AS

LA RAZON

ABC

NORTE CASTILLA

0JD 2019

PAPEL

8.344

3,3 veces
superior

ala 22 cabecera

de Inf. Gral.

Lideres en
difusion

8.495

Ejemplares
de difusion media



PAPEL

LA GACET

REGIONAL D¢t SALAMANCA

LIDER DE AUDIENCIA EN LA PROVINCIA DE SALAMANCA

‘ 63 . 687 Lectores en total de la edicion papel Ranking de prensa pape| en

(61.887 lectores en la provincia de Salamanca) . .
la provincia de Salamanca

Cifras en miles de personas

: Con el mejor perfil
La mejor jorp
b t Sexo LA GACETA DE SALAMANCA 61,9
C O er u ra Hombre Mujer
58,5% 41,5%
84 1% EL MUNDO 4,5 superior
\ ’ Edad al 2° diario
ectores 1424 25-44 . (edicion
de informacién % 329% EL PAIS
general de pago cabgcera
en la provincia hacional)
Estudi
de Salamanca stuaios ABC
Universitario
28%
8 de cada 10 LA RAZON
|eCtOI‘eS nos e”gen indice socioeconémico 2,6
A-B )
33%
EL NORTE DE CASTILLA 1,0

EGM 1-2020
Total lectores de prensa de informacion general de pago en Salamanca: 73.578



PAPEL

LA GACETA

REGIONAL SALAMANCA

LIDER EN COBERTURA EN COMPARATIVA MULTIMEDIA

La Gaceta de Salamanca es el soporte con mayor
penetraciéon en la provincia de Salamanca, por encima
incluso de medios audiovisuales lideres nacionales

Audiencia (000) provincia de Salamanca

La Gaceta de Salamanca [IININININGNNNNNN -2
El Mundo [ 14

LA GACETA

Sanchez se vuelca con Cataluiia
y deja ‘congelada’ a Salamanca

Lider de
audiencia vs.
resto de
medios
audiovisuales
en la zona

\.I

Marca
As

El Pais Semanal
Yo Dona

Mujer Hoy

XI Semanal

en el Hospital por no
camblar las ropas de cama

Pronto

National Geographic
Muy Interesante
Saber Vivir

* Polémica batida da ciervos

en El Bosque de Béjar

Cope
LOS40

Ser

Onda Cero
Dial

Una audiencia sin competencia vs. cualquier tipo de prensa
Incluso superando alade otros medios de comunicacion

(suplementos de prensa, revistas, radios 0 programacion televisiva en franjas de mayor audiencia) La ruleta de la suerte (A3)
Antena3 Noticias 1 (A3)
Supervivientes (T5)

El Hormiguero 3.0 (A3)
Vivir sin permiso (T5)

El pueblo (T5)

EGM 1-20 // Tv Kantar Media (audiencia media programas ene-15mar‘20) // Programas de 30 min. 0 mas (excluidas transmisiones deportivas y especiales)
Base: provincia de Salamanca

= El Pais I 13
Abc B 5
El Norte de Castilla | 1
La Razén | 3

22

56
29
25
20
14

38
35
27
24
24
19



PAPEL

LA GACETA

REGIONAL SALAMANCA

UN DIARIO TAMBIEN LIDER EN RENTABILIDAD

9

La Gaceta Regional de

Llegar a Salamanca

1.000 lectores

geILa Gacetla de Claramente Cabecera imprescindible en

Cgs"f[‘?rgnca € mas rentable cualquier planificacién publicitaria
que cualquier otra en la provincia de Salamanca

cabecera de
6 1 O € informacioén general en
y o

la provincia de

Salamanca
Audiencia Difusion Lectores Tarifa CPM
xejemplar ~ Pg. color

La Gaceta de Salamanca 61.887 8.344 7,4 3.775€ 61,0€
El Mundo-Diario de C.Ledn 13.620 2.533 54 4.785€ 351,3€
Abc ed. CastillaLedn 5.032 481 10,5 3.122€ 620,4€

e —
/ e’ - El Norte de Castilla ed. Salamanca 1.049 385 2,7 2.355€ 2.245€
5 v El Pais ed. Nacional 12.514 923 13,6 54.000€ 4.315€
N | La Razén ed. Castilla Len 2,551 503 51 4.799€ 1.881€

EGM 1-20 / OJD acta 2019 / Tarifas vigentes (pagina color mas econémica)
Datos de audiencia y difusién en la provincia de Salamanca



SOLUCIONES DE COMUNICACION

Prensa Ibérica, la forma mas eficaz
EX p e r t O S para poner en contacto marcasy

consumidores. Las mejores soluciones
Comunicacion para conseguir una comunicacion

en comunicacion orientada a ObJEtivos  con e shetuos te restos Homea:

Acciones Acciones Eventos Programatica
de Notoriedad de Contenido y Data

. -
-
: ' f
a o
o

Objetivo Objetivo Objetivo Objetivo
Dar a conocer una marca o una Especialistas en “contar historias” Aprovechamos el poder de Preferred deals (PD)
accion puntual en el menor tiempo de la manera mas atractiva e prescripcion y convocatoria de Programmatic guaranteed (PG)
posible y ala mayor cantidad de interesante. nuestros medios para generar

individuos. eventos Unicos, diferentes y

exclusivos en los que juntamos
amarcas, lideres de opinion y
lectores/usuarios.

Ponemos al servicio de las marcas
nuestra capacidad y herramientas
para narrarlas.

ALLM A

Soluciones de DATA



https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2020/02/Argumentario_Comercial_ALMA_oficial.pdf
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2020/02/ARG_EVENTOS_Feb20.pdf

LA GACETA

REGIODNAL SALAMANCA

COMUNICACION ORIENTADA A OBJETIVOS

Ideas y proyectos a

' desarrollar con

’ la marca, dirigidos a generar
la comunicacion mas eficaz,
siempre de forma integral y
combinando diferentes
disciplinas de comunicacion
parta cumplir con los
objetivos y kpi’s de nuestros

|

. . clientes.
Soluciones orientadas a
satisfacer los objetivos Desde asegurar una
de comunicaciény presencia editorial
o en diferentes secciones, al
eﬁtrateglcos de nuestros perfilado con data
. clientes. cualificado, o a involucrar a
fray Comunicacidn nuestro usuario 0 a nuestros
personallzad a. fanS en aCCioneS Cross

media o0 eventos.




SOLUCIONES DE COMUNICACION

LA GACETA

REGIONAL 0 ALAMANC(

PROYECTOS AD HOC

La publicidad de siempre
S9jue 01SIA Seigey e| OU OwO092

Formatos de gran impacto, patrocinios, redaccionales, publirreportajes,
monograficos, formatos estandar o formatos originales, formatos irregulares,
encartes, emplazamientos preferentes por pagina, seccién o tematica...

Y los mejores suplementos teméaticos adaptados a las
necesidades de comunicacion de nuestros clientes.

RESPRESSO




SOLUCIONES DE COMUNICACION

LA GACETA Publirreportajes SEO

REGILONAL S ALAMAN La importancia de aprender idiomas desde pequefios . .
Cada vez es més imprescindible tener conocimientos de un segundo idioma para hacerse un hueco en el mundo laboral - Por B r It | 5 h C D u n c I l

ello, se recomienda empezar a prepararse cuanto antes - Los niios son como esponjas asi que hay que ponerse manos a la obra
lo antes posible

Gema Carrasco | B=content

I'A@ACHA For esn vmeﬂmwebﬂemwﬁwupenlmmmmﬂmmmobvnm Un ejemglo claro de ello es que todes los bebés pueden dising:

auer fonema InQUiStico, pero 8 parth 6 roeden desenci

oF courser  Escuchen musica en inglés y canten
las canciones en este idioma. Adiés
ala ‘gallina turuleca’, hello ‘clap
your hands".

-

]

Si el padre o la madre hablan inglés,
se recomienda empezar a hablarles
en este idioma desde pequefios
para que vayan preparando el oido.

Fomenten desde pequeiios el
visionado de series y peliculas
infantiles en versién original

e Asi serd la novedosa iluminacién
¥ navidefia de Salamanca

Branded Content

4P B Tt T e b e @ e —— |
-t e -

Calidad Pascual

LoNa e e - o e |

HSTAS (OMIENOO SANO?

Brand Day

\/u\-} La mitad de la poblacién no consume verduras a diario,

La preocupacién por la alimentacién y una vida sana esta en auge y
se ha convertido en mucho mas que una simple tendencia, en un
estilo de vida. Ahora, la moda es compartir fotos de nuestras comidas
en las redes sociales bajo etiquetas como #foodie, que cuenta con
més de 65 millones de publicaciones en Instagram. Sin embargo,
actuaimente el 50% de la poblacién no consume verduras a diario.
¢Lo estamos haciendo bien?

W

8Zcontent




: :DBREERN| Scp,& tarifas co nj untas ‘ Marcas lideres de informacion wm

Diari de Girona TARIFA CERCA
NOTICIAS

S
i
T

Mediterraneo |
Levante “‘ Diariode Mallorca
INFORMACION

29

@ Informacién General el m

@ Diarios asociados

@ DIARIOdeIBIZA
-~

. TARIFA CERCA

4

"o S

< “ LA PROVINCIA

2,4 mm 25,2 mm 7,4 mm

lectores diarios Visitantes Unicos Seguidores en RR.SS.

Fuente: EGM 1-20/ Comscore Multiplataforma Agosto 2020/ RR.SS. Agosto 2020
* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Ledn, Diario de Pontevedra, Diario de Teruel, El Progreso, Noticias de Guipuzcoa, La Gaceta de Salamancay Segre



LA GACETA

REGILONAL SALAMANCA

TARIFAS

ESPECIFICACIONES TECNICAS

LA GACETA

MARTES, 5 DE MARZO DE 20,

Magquetas de cine P ; OBI
en Bellas Artes W/ P
ESCENOGRAFIA Pag. 12
Educacion apuesta por un

cambio radical del bilingilismo

Ademas de extenderlo a Infantil, propone hacerlo también al Bachillerato § En
los colegios donde se imparta esta ensefanza, todos los nifos estin obligados a
cursarla # Plantea aumentar la carga horaria de la lengua extranjera  paginas2y3

‘Milagro’ en )

Alaraz: un nifio = = -
sale casi ileso 4] AT (3
trascaeraun ' . shal

pozo de 6 metros

¢Confia en que, como dice la
Junta de Castilla y Leén, no se
cerrardn consultorios con el
nuevo modelo de sanidad rural?

ESPECIAL CELEBRACIONES
NAVIDENAS: Las mejores
ideas para vivir unas fiestas
inolvidables

PRECI: 140 €

La recuperacion
del mercado
laboral se frena
tras el peor
febrero desde 2014

Pagina 7

El modus operandi
de Mesonero en la
Camara: contratos
firmados en

blanco Pagina 1t

Advierten de
la urgencia
de cazar por

v

Un vecino de Golpejas se
ha especializado en matar
Jabalies con lanza

Paginas 29-36

Casado recurrira
los decretos leyes
del Gobierno por
tratarse de “una
guerra sucia”

llega por sorpresay
con fuerza a
Salamanca

La Gaceta de Salamanca

Avenida de los Cipreses, 81,
37004 Salamanca

Tel. +34 923 125 252

Prensa Ibérica

Calle de Pedro Mufoz Seca 4
28001 Madrid
Tel. (+34) 91 436 37 70

Consell de Cent, 425 -427
08009 Barcelona
Tel. 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es

www.lagacetadesalamanca.es
https://www.prensaiberica.es/
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mailto:informacion@pi360.es
https://www.prensaiberica.es/
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2020/01/EspecificacionesTec_LaGacetaSalamanca2020.pdf
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2020/07/Tarifas_La_Gaceta_de_Salamanca_2020.pdf
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2020/07/Tarifas_La_Gaceta_de_Salamanca_2020.pdf

