
CONECTANDO MEDIOS, MARCAS Y LECTORES



ESCALA Y 
CAPILARIDAD
28,2 MM VISITANTES 

ÚNICOS/MES

80% DE LOS INTERNAUTAS 

MARCAS LÍDERES
24 DIARIOS DE INFORMACIÓN 

GENERAL, 2 DIARIOS 
DEPORTIVOS, 10 REVISTAS, ETC 

CON GRAN PODER 
PRESCRIPTOR

CONTENT
EXPERTOS EN CONTAR 

HISTORIAS QUE 
CONECTAN MARCAS 

CON CONSUMIDORES

DATA 
LA MEJOR 

TECNOLOGÍA PARA 
CONOCER LOS 
INTERESES DE 

NUESTROS USUARIOS EQUIPO Y 
EXPERIENCIA

UN COMPLETO EQUIPO 
DE EXPERTOS 

ENFOCADOS A CUMPLIR 
TUS OBJETIVOS

Fuente: EGM 1º2020/Comscore Multiplataforma septiembre 2020



ENTENDEMOS LA REALIDAD DE CADA CLIENTE Y NOS ALINEAMOS 

CON SU ESTRATEGIA
PARA DEFINIR OBJETIVOS JUNTOS

ANÁLISIS DE LA 

SITUACIÓN 

ACTUAL

ESTUDIO DE LA 
COMPETENCIA 

(INVERSIÓN, 
MEDIOS, ACCIONES)

DEFINICIÓN 
OBJETIVOS 

CUANTITATIVOS/CU
ALITATIVOS

ESTRATEGIA 
CONJUNTA

ACCIÓN

OBJETIVOS



FOCO EN EL OBJETIVO Y LOS USUARIOS

ACCIÓN

SEO 

CONTENT MARKETING  

DISPLAY

SOCIAL MEDIA

ANALÍTICA E 
INFORMES

DISEÑO

GAMIFICACIÓN

DATA

PERSONALIZACIÓN

INBOUND MARKETING  

PAID MEDIA

DESARROLLO

0
2



CAMPAÑAS DE IMPACTO MEDIBLES Y DEMOSTRABLES

RESULTADOS

NUESTRO OBJETIVO ES UNA RELACIÓN DURADERA
DONDE PODAMOS CRECER JUNTOS 

SOMOS EXPERTOS EN GENERAR INTERÉS PARA CONSEGUIR TUS OBJETIVOS

OPTIMIZACIÓN CONTÍNUA
REPUTACIÓN

VISIBILIDAD DE 
ALTO IMPACTO

CAPTACIÓN & 
CONVERSIÓN

MARCA Y NOTORIEDAD

ENGAGEMENT

FIDELIZACIÓN







OBJETIVO 1 OBJETIVO 4OBJETIVO 2 OBJETIVO 3

IMPACTO SOBRE UN 

SEGMENTO DE 

USUARIOS MUY 

CONCRETO

GENERAR MARCA Y 

VISIBILIZAR OFERTAS 

EXPECIÍFICAS EN 

MOMENTOS PUNTUALES 

PARA DETECTAR USUARIOS 

INTERESADOS EN EL 

PRODUCTO

BÚSQUEDA DE USUARIOS 

AFINES A UN SERVICIO 

CONCRETO

NOTORIEDAD,EXPOSICIÓN DE 

MARCA E IMPACTO EN 

DETERMINADAS REGIONES

CONOCIMIENTO DEL 

IMPACTO DE MARCA EN 

NUESTROS LECTORES

OBJETIVOS BRANDING

SOLUCIÓN

Casos de Éxito



ACCIONES

CAMPAÑA DISPLAY 
CON DATA

VIAJES

PLANIFICACIÓN DE VIAJES

ESCAPADAS

OCIO NOCTURNO

FIESTAS LOCALES

BRAND DAYS
(FECHAS CLAVE)

BRANDED 
CONTENT

ESTUDIO DE 
IMPACTO 

DE MARCA

ACCION 1 ACCION 2 ACCION 3 ACCION 4

Casos de Éxito

https://www.diariodemallorca.es/ideas/Balearia/index.html


RESULTADOS

BRAND DAYS
(FECHAS CLAVE)

BRANDED 
CONTENT

ESTUDIO 
IMPACTO 

DE MARCA

CTR Medio

0,41%

+200%
INCREMENTO VS SIN DATA 

con el mismo formato

4,5MM
IMPRESIONES

9MM
IMPRESIONES

+ 16.000
LECTURAS

+ 3,5 
MINUTOS

DE PERMANENCIA

+ 3.000 
INTERACCIONES 

EN RRSS

CAMPAÑA DISPLAY 
CON DATA

Casos de Éxito





OBJETIVO 1 OBJETIVO 2 OBJETIVO 3

DAR A CONOCER LA 

PROPUESTA DE VALOR Y 

CONSEGUIR SER 

RELAVANTE PARA UN 

PÚBLICO OBJETIVO 

NICHO, DE UNA FORMA 

CERCANA Y

LOCALIZADA PARA 

CADA UBICACIÓN.

IMPACTAR A USUARIOS 

INTERESADOS EN EL 

PRODUCTO

GENERACIÓN DE 

TRÁFICO CUALIFICADO 

SOBRE UN 

MICROSEGMENTO DE 

USUARIOS

OBJETIVOS INBOUND

SOLUCIÓN

Casos de Éxito



ACCIONES

BRANDED CONTENT AD HOC PARA 
CADA ZONA GEOGRÁFICA

ACCION 1 ACCION 2 ACCION 3

RETARGETING 

A LECTORES
NATIVE ADS 
CON DATA

SALUD

FERTILIDAD

REPRODUCCIÓN ASISTIDA

SALIDA A HOME

Casos de Éxito

lne.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=lne
https://www.laprovincia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=laProvincia
https://www.eldia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=eldia
https://www.laopinioncoruna.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionCoruna
https://www.farodevigo.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=faroVigo
https://www.diaridegirona.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=diariGirona
http://elperiodico.com/es/epbrands/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html
https://www.regio7.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=regio7
https://www.diariodemallorca.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioMallorca
https://www.levante-emv.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=levante
https://www.diariodeibiza.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioIbiza
https://www.diarioinformacion.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=informacion
https://www.laopiniondemurcia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMurcia
https://www.laopiniondemalaga.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMalaga
https://www.laopiniondezamora.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionZamora
https://www.elperiodicoextremadura.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=extremadura
https://www.diariocordoba.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=cordoba
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=aragon
https://www.elperiodicomediterraneo.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=mediterraneo


RESULTADOS

BRANDED
CONTENT

RETARGETING NATIVE ADS

23,5K UU
LEYERON EL CONTENT

+3 MIN
PROMEDIO DE TIEMPO EN 

LA PÁGINA

19 
CONTENIDOS AD-HOC 

PARA CADA ZONA

530K
IMPRESIONES

40%
VIEWABILITY

131K
IMPRESIONES

0,35% CTR

+200%
INCREMENTO VS 

SIN DATA 

con el mismo formato

CPV0,55€

Casos de Éxito





OBJETIVO 1 OBJETIVO 2 OBJETIVO 4

POTENCIAR LA 

NOTORIEDAD DE LA 

MARCA CON UN MENSAJE Y 

CONTEXTO ADECUADO A 

CADA TERRITORIO Y SUS 

DISTINTOS PERFILES DE 

PÚBLICO OBJETIVO 

(ALICANTE Y VALENCIA)

DETECTAR Y ATRAER 

USUARIOS CON INTERÉS EN 

LA CULTURA GASTRONÓMICA 

QUE PROMUEVE TXOGITXU

REPOSICIONAR LA MARCA 

HACIA EL CONSUMIDOR Y 

DAR A CONOCER EL NUEVO 

CANAL DE VENTA ONLINE

OBJETIVOS

OBJETIVO 3

CONSEGUIR NUEVOS 

FANS DE LA MARCA 

ECOMMERCE

SOLUCIÓN

Casos de Éxito



ACCIONES

ESTRATEGIA SEO DESDE 

LOS MEDIOS LOCALES

CONCURSOS Y 

ENGAGEMENT EN REDES

PROMOCIÓN EXCLUSIVA 

PARA LECTORES

VIDEO-ENTREVISTAS

RETARGETING A 

LECTORES

INFOGRAFÍA INTERACTIVA

DISEÑO DE BANNERS DE

ALTO IMPACTO RICH MEDIA

PIXELADO DE LA TIENDA 

ONLINE

BRANDED CONTENT AD 

HOC PARA CADA REGIÓN

DINAMIZACIÓN EN REDES 

SOCIALES

ACCIÓNINTERÉS

ARTÍCULO 

INFORMACIONAL
ARTÍCULO 

REPUTACIONAL

ARTÍCULO 

PROMOCIONAL

DESCUBRIMIENTO

Casos de Éxito

https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/05/28/como-cocinar-chuleton-en-casa/2268605.html
https://www.levante-emv.com/empresas-en-valencia/2020/07/03/estrellas-michelin-mejor-carne-del-mundo/2027302.html
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/07/28/comprar-carne-en-alicante-txogitxu/2286694.html
https://www.levante-emv.com/branded-content/2020/09/08/ganadora-sorteo-kit-carne-txogitxu-11106410.html
https://view.genial.ly/5ebd78c53ea9560d96573cb9
https://www.diarioinformacion.com/multimedia/videos/especiales/2020-05-28-203972-verdadero-chuleton-gastronomia-vasca.html
https://mas.levante-emv.com/publicidad/muestrasbanners/muestratxogitxu/branday.html


RESULTADOS

BRANDED 
CONTENT AD 

HOC PARA CADA 
REGIÓN

FUNNEL DE CAMPAÑARETARGETING RRSS

95K
LECTURAS

5,11 MIN
PROMEDIO 

PÁGINA

3 CONTENIDOS 

PERSONALIZADOS 

300K
IMPRESIONES

0,43%
CTR

250K
ALCANCE

+18K
INTERACCIONES

ALCANCE

Views de Artículo + Clics en los 
Display + Interacción RRSS

CLICK-THROUGHS

Páginas vistas en el e-commerce de 
TXOGITXU por nuestros lectores

INTENCIÓN DE COMPRA

114.437

631.151

4.385

Casos de Éxito





OBJETIVOS

OBJETIVO 1 OBJETIVO 4OBJETIVO 3

POTENCIAR LA 

VISIBILIDAD DE MARCA Y 

DAR A CONOCER EL 

PRODUCTO EN CADA 

TERRITORIO Y SUS 

DISTINTOS PERFILES DE 

PÚBLICO OBJETIVO.

DETECTAR Y ATRAER 

USUARIOS CON 

INTERÉS EN LA 

SOLUCIÓN DE 

MOVILIDAD QUE 

OFRECE HELLO AUTO

ALTA DIFUSIÓN 

DE SU 

PROPUESTA EN 

LOS TERRITORIOS 

ELEGIDOS

OBJETIVO 2

ESTABLECER NUEVAS VÍAS 

DE COMUNICACIÓN DE 

MÁS NATURALES Y MENOS 

INTRUSIVAS. 

PERFORMANCE

SOLUCIÓN

Casos de Éxito



INSERCIÓN DE 
PIXEL EN EL SITE 

DEL CLIENTE

CAMPAÑA DE CONTENT EN 
LAS 4 CABECERAS DIGITALES 

- STORY-TELLING ADECUADO A LOS OBJETIVOS.

- OPTIMIZACIÓN SEO EN BASE A LAS PALABRAS 

CLAVE

- INCLUSIÓN DE ENLACES

- VÍDEOS, INFOGRAFÍAS Y RECURSOS GRÁFICOS

- GAMIFICACIÓN

- PROMOCIÓN EXCLUSIVA PARA LECTORES

DINAMIZACIÓN 
DEL CONTENIDO 

EN RR.SS 

ACCION 1 ACCION 2 ACCION 3 ACCION 4
ACCIONES

CAMPAÑAS DE 
RETARGETING

Casos de Éxito

https://www.levante-emv.com/el-mostrador/2020/09/30/seguro-coche-dias-valencia-14248351.html
https://www.laopiniondemurcia.es/comunidad/2020/10/07/llega-murcia-primer-seguro-coche/1151871.html
https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2020/10/09/seguro-coche-pagas-dias-llega/1196510.html
https://www.informacion.es/alicante/2020/09/29/seguro-coche-pagas-conduces-14217557.html
https://helloauto.com/calculatuseguro/#/
https://helloauto.com/calculatuseguro/#/


RESULTADOS

CAMPAÑA DE 
CONTENT

RETARGETING

+ 25K UU
LEYERON EL 

CONTENIDO

+5 MIN
PROMEDIO DE 

TIEMPO EN LA 

PÁGINA

0,20%
CTR

LEADS MUY 

CUALIFICADOS

0,14€
COSTE POR VIEW

60%
VIEWABILITY

522
USUARIOS 

INTERACTUARON 

CON LA 

CALCULADORA

339
LEADS

CPL ˃ 10€

TRÁFICO

Casos de Éxito





OBJETIVOS

OBJETIVO 1 OBJETIVO 3

ESTABLECER 

NUEVAS VÍAS DE 

COMUNICACIÓN 

ORGÁNICA QUE 

PERMITA LLEGAR A 

CLIENTES 

LOCALES DE 

FORMA NO 

INTRUSIVA. 

OBJETIVO 2

POTENCIAR LA MARCA 

CON UN MENSAJE Y 

CONTEXTO ADECUADO A 

CADA TERRITORIO Y SUS 

DISTINTOS PERFILES DE 

PÚBLICO OBJETIVO.

DETECTAR Y ATRAER 

USUARIOS, ESTANDO 

PRESENTES EN LOS 

DIFERENTES PUNTOS 

DEL FUNNEL DE 

COMPRA

HUB CONTENIDOS

SOLUCIÓN

GENERACIÓN DE 

TRÁFICO 

CUALIFICADO A 

SU E-COMMERCE 

Y FOMENTO DE 

LA CONVERSIÓN 

A VENTA

Casos de Éxito

OBJETIVO 4



ACCION 1
ACCION 3

ACCIONES

CONTENIDO DESCUBRIMIENTO

CONTENIDO INTERÉS

CONTENIDO ACCIÓN

CREACIÓN DE HUB DE 
CONTENIDOS EN LAS 7 
CABECERAS DIGITALES 

ACCIÓN 
SEOMARCA

ACCION 2

DINAMIZACIÓN 
DEL CONTENIDO 

EN RR.SS 

ACCION 4

CAMPAÑA 
NATIVE

Casos de Éxito

https://www.elperiodico.com/es/epbrands/Lelo/index.html
https://www.cuore.es/amor_y_pareja/sona-2-cruise-llave-abre-puerta-multiorgasmo
https://www.levante-emv.com/el-mostrador/2020/11/24/soraya-wave-nuevo-conejito-vibrador-25496568.html


RESULTADOS

+ 170K
LECTURAS DEL CONTENIDO

+7.800
CLICS DIRECTOS

ACCIÓN SEO 
MARCA

CAMPAÑA DE 3 CONTENT 
FUNNEL EN LAS 7 

CABECERAS DIGITALES 

DINAMIZACIÓN 

DEL CONTENIDO 

EN RR.SS 

Control 

optimo de 

posiciones y 

keywords

0,12€
COSTE POR VIEW MEDIO

CAMPAÑA 
NATIVE

0,87%
CTR

600K
IMPRESIONES

5.200
CLICS

90K
ALCANCE

+185K
IMPRESIONES

Casos de Éxito



Pedro Muñoz Seca, 4  
28001 Madrid

Tel. (+34) 91 436 37 70

Consell de Cent, 425 - 427
08009 Barcelona

Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es

mailto:informacion@pi360.es

