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ESCALAY

CAPILARIDAD

28,2 MM VISITANTES
UNICOS/MES

80% DE LOS INTERNAUTAS

MARCAS LiDERES

24 DIARIOS DE INFORMACION
GENERAL, 2 DIARIOS
DEPORTIVOS, 10 REVISTAS, ETC
CON GRAN PODER
PRESCRIPTOR

CONTENT

EXPERTOS EN CONTAR
HISTORIAS QUE
CONECTAN MARCAS
CON CONSUMIDORES

DATA

LA MEJOR
TECNOLOGIA PARA
CONOCER LOS
INTERESES DE
NUESTROS USUARIOS

EQUIPO Y

EXPERIENCIA

UN COMPLETO EQUIPO
DE EXPERTOS
ENFOCADOS A CUMPLIR
TUS OBJETIVOS

Fuente: EGM 1°2020/Comscore Multiplataforma septiembre 2020
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01

OBIJETIVOS

ENTENDEMOS LA REALIDAD DE CADA CLIENTE Y NOS ALINEAMOS

CON SU ESTRATEGIA
PARA DEFINIR OBJETIVOS JUNTOS
TN

TN
ESTUDIO DE LA
ﬁﬂﬁﬁ COMPETENCIA ESTRATEGIA o=
(INVERSION, CONJUNTA
(.) MEDIOS, ACCIONES) C’)
T o 2 0o 35 ¢ 4 o 5
DEFINICION )
OBIJETIVOS ACCION
CUANTITATIVOS/CU @:

ACTUAL

.,

ANALISIS DE LA
SITUACION
ALITATIVOS
>»> >
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FOCO EN EL OBJETIVO Y LOS USUARIOS

SEO
DATA 6 e CONTENT MARKETING

DISPLAY

PERSONALIZACION

INBOUND MARKETING e ‘ SOCIAL MEDIA
ANALITICAE
. DISENO

INFORMES
GAMIFICACION

PAID MEDIA

DESARROLLO °




B=solutions CAMPANAS DE IMPACTO MEDIBLES Y DEMOSTRABLES

SOMOS EXPERTOS EN GENERAR INTERES PARA CONSEGUIR TUS OBJETIVOS

REPUTACION @ 1|~ MARCA Y NOTORIEDAD
e R
RO
N\
w
VISIBILIDAD DE -~ ) ENGAGEMENT
ALTO IMPACTO W
(
CAPTACION,& A 87 FIDELIZACION
CONVERSION

NUESTRO OBJETIVO ES UNA RELACION DURADERA
DONDE PODAMOS CRECER JUNTOS
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CASOS
DE EXITO
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OBJETIVOS

OBJETIVO 1

IMPACTO SOBRE UN
SEGMENTO DE
USUARIOS MUY

CONCRETO

Casos de Exito

GENERAR MARCA Y
VISIBILIZAR OFERTAS
EXPECIIFICAS EN
MOMENTOS PUNTUALES
PARA DETECTAR USUARIOS
INTERESADOS EN EL
PRODUCTO

BUSQUEDA DE USUARIOS
AFINES A UN SERVICIO
CONCRETO

NOTORIEDAD,EXPOSICION DE
MARCA E IMPACTO EN
DETERMINADAS REGIONES

C

4

BALEARIA

SOLUCION

BRANDING

CONOCIMIENTO DEL
IMPACTO DE MARCA EN
NUESTROS LECTORES
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ACCION 1

S C

INFORMACION

Q VviAJES — No sin mi perro: Todos a
© PLANIFICACION DE VIAJES e e

@ ESCAPADAS

@ OCIO NOCTURNO :
@ FIESTAS LOCALES @ 0= 0= B Q=

65402 6.658 236259 194 20017 5722643 a4 353.580
Es—

2Sabias que ya puedes viajar en ca

perro cuando viajas en barco? Est

ultimas iniciativas que muestran como ca
mas companias se apuntan a la tendenci:

friendly. Porque los mas peludos deé la ¢
tambien se mMerecen ser tratados ¢
verdaderos V.. (Wendimportant F

ORI Y
~“BALEARIA

Menorea

lucird como nuneca

Sanidad convoca a los

médicos de Atencion Primaria
el IVA de las - a una reunié

mascarillas del 21%

ala%

de Barcelona

BALEARIA

©

INFORMACION

RESPONDE

UN VIAJE GRAIIS
( J’L.g-

vije para 2 personsd
Cuil de las siguicntes navieras recuerdas
haber visto anunciada en nuestro portal
web recientemente”

BALEARIA

B


https://www.diariodemallorca.es/ideas/Balearia/index.html

B solutions | casos de Exito BALEARIA

4,5MM OMM + 16.000

IMPRESIONES
IMPRESIONES LECTURAS 59.17%
BALEARIA reesmersn
0,41.. + 3,5 AU
. o 1514%
CTR Medio R - | MINUTOS Costa
DE PERMANENCIA —@ 2%

Trasmediterranea

+200% + 3.000

INCREMENTO VS SIN DATA . k
con el mismo formato INTERACCIONES
EN RRSS




IVIRMA )

Global

TR ]
MAMAS? e

Guia para familias de dos mamas
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OBJETIVOS

OBIJETIVO 1

DAR A CONOCER LA
PROPUESTA DE VALOR Y
CONSEGUIR SER
RELAVANTE PARA UN
PUBLICO OBJETIVO
NICHO, DE UNA FORMA
CERCANAY
LOCALIZADA PARA
CADA UBICACION.

KR

OBJETIVO 2

IMPACTAR A USUARIOS
INTERESADOS EN EL
PRODUCTO

OBIJETIVO 3

GENERACION DE
TRAFICO CUALIFICADO
SOBRE UN
MICROSEGMENTO DE
USUARIOS

IVIRMA)

Global
SOLUCION

INBOUND



—solutions | Casos de Exito

ACCION 1

BRANDED CONTENT AD HOC PARA
CADA ZONA GEOGRAFICA

4C6mo eleglr la mejor

& elPeri6dics
' 7 o oy
*$) cORDOBA S Yoo O

SALIDA A HOME

4Cusndo acucir a una clinca? b D RNy - |

FARODE VIGO

El Uurense resefva plaza para ™= et
lafinal Jgpe ailee

ACCION 2

RETARGETING
A LECTORES

"'mn%' e i)

ey - =
DiariodeMallorca =~

e [EER] oo s e i o Wity come bt () =
e

Socieded Tinuares Cieocia Crsis climaticn

Diarso de Mallores » Socsedad »

Participa en la Can We Run Mallorca
y conslgue un fantéstico premlo

podran correr juntos y participa:

‘Sogund icion 4 18 SCAIWERUIMATOICH, Q06 49
celebra ol domingo 20 de octubre en f Parc de S

IVIRMA)

Global

ACCION 3

NATIVE ADS
CON DATA

@ sALUD
@ FERTILIDAD
@ REPRODUCCION ASISTIDA

SUCESOS Smiestre = =
B-Dela'l'.e(o del Real Madrnid, con propuesias de
Raka, le encaja mas coninuar en la Liga
Diez heridos y decenas de
desalojados en el incendio de
un edlﬁcio en Xirivella

ST
Dos de las victmas han sufrido quemaduras graves
yhan sido evacuadas al Hospnal Ls Fe de Valencia



lne.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=lne
https://www.laprovincia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=laProvincia
https://www.eldia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=eldia
https://www.laopinioncoruna.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionCoruna
https://www.farodevigo.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=faroVigo
https://www.diaridegirona.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=diariGirona
http://elperiodico.com/es/epbrands/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html
https://www.regio7.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=regio7
https://www.diariodemallorca.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioMallorca
https://www.levante-emv.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=levante
https://www.diariodeibiza.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioIbiza
https://www.diarioinformacion.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=informacion
https://www.laopiniondemurcia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMurcia
https://www.laopiniondemalaga.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMalaga
https://www.laopiniondezamora.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionZamora
https://www.elperiodicoextremadura.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=extremadura
https://www.diariocordoba.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=cordoba
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=aragon
https://www.elperiodicomediterraneo.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=mediterraneo
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Global

v N

19 131K

CONTENIDOS AD-HOC IMPRESIONES 530K
PARA CADA ZONA IMPRESIONES

23,5K UU 0,35% = 40%

LEYERON EL CONTENT

o VIEWABILITY
+3 MIN +200%
PROMEDIO DE TIEMPO EN INCREMENTO VS
LA PAGINA SIN DATA

con el mismo formato
crv 0,995€

\ J
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OBJETIVOS

POTENCIAR LA
NOTORIEDAD DE LA
MARCA CON UN MENSAJE Y
CONTEXTO ADECUADO A
CADA TERRITORIO Y SUS
DISTINTOS PERFILES DE
PUBLICO OBJETIVO
(ALICANTE Y VALENCIA)

EI’

DETECTAR Y ATRAER
USUARIOS CON INTERES EN

LA CULTURA GASTRONOMICA
QUE PROMUEVE TXOGITXU

OBJETIVO 3

CONSEGUIR NUEVOS
FANS DE LA MARCA

SR

TXOGINU

BASQUE GASTROMNOMY

SOLUCION

ECOMMERCE

OBIJETIVO 4

REPOSICIONAR LA MARCA
HACIA EL CONSUMIDOR Y
DAR A CONOCER EL NUEVO
CANAL DE VENTA ONLINE
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BRANDED CONTENT AD
HOC PARA CADA REGION

ESTRATEGIA SEO DESDE
LOS MEDIOS LOCALES

DINAMIZACION EN REDES
SOCIALES

CONCURSOS Y
ENGAGEMENT EN REDES

PROMOCION EXCLUSIVA
PARA LECTORES

VIDEO-ENTREVISTAS

_’% INFOGRAFIA INTERACTIVA [0/

RETARGETING A
LECTORES

9

—:I’- DISENO DE BANNERS DE
&) ALTO IMPACTO RICH MEDIA

PIXELADO DE LA TIENDA
ONLINE

¢S

ARTICULO
INFORMACIONAL

\I/

S

\Il

"
6mo cocinar un chuleton perfecto en casa
1 chuletn debe ser de vaoa vieg 0 came 10ja por el color que adquere.

DESCUBRIMIENTO

REPUTACIONAL

Las estrellas Michelin de la

Comunidad revelan su secreto: la m = : > %

carne de vaca vieja y gorda de

TXOGINU

BASQUE GASTRONOMY

ARTICULO ARTICULO

PROMOCIONAL

— |
Txogitxu: La mejor carne del mundo gwg - - .. ool
llega a Alicante F"’ T b
;

rcas s st s
ncns

ias: consigue GRATIS el kit
cante

dela
la carne de vaca vieja y gorda de Txogitxu

INTERES


https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/05/28/como-cocinar-chuleton-en-casa/2268605.html
https://www.levante-emv.com/empresas-en-valencia/2020/07/03/estrellas-michelin-mejor-carne-del-mundo/2027302.html
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/07/28/comprar-carne-en-alicante-txogitxu/2286694.html
https://www.levante-emv.com/branded-content/2020/09/08/ganadora-sorteo-kit-carne-txogitxu-11106410.html
https://view.genial.ly/5ebd78c53ea9560d96573cb9
https://www.diarioinformacion.com/multimedia/videos/especiales/2020-05-28-203972-verdadero-chuleton-gastronomia-vasca.html
https://mas.levante-emv.com/publicidad/muestrasbanners/muestratxogitxu/branday.html
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3 CONTENIDOS
PERSONALIZADOS

95K

LECTURAS

5,11 MIN

PROMEDIO
PAGINA

300K

IMPRESIONES

0,43%

CTR

ALCANCE

+18K

INTERACCIONES

631.151

ALCANCE

CLICK-THROUGHS
Views de Articulo + Clics en los
Display + Interaccién RRSS

| J

INTENCION DE COMPRA

Paginas vistas en el e-commerce de
TXOGITXU por nuestros lectores
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OBJETIVOS

OBJETIVO 1

POTENCIAR LA
VISIBILIDAD DE MARCA Y
DAR A CONOCER EL
PRODUCTO EN CADA
TERRITORIO Y SUS
DISTINTOS PERFILES DE
PUBLICO OBJETIVO.

OBIJETIVO 2

ESTABLECER NUEVAS VIAS
DE COMUNICACION DE
MAS NATURALES Y MENOS
INTRUSIVAS.

OBIJETIVO 3

DETECTAR Y ATRAER
USUARIOS CON
INTERES EN LA
SOLUCION DE
MOVILIDAD QUE

OFRECE HELLO AUTO

&%) helloauto

SOLUCION

PERFORMANCE

OBIJETIVO 4

ALTA DIFUSION
DE SU
PROPUESTA EN
LOS TERRITORIOS
ELEGIDOS

! <« I & N
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ACCION 1

CAMPANA DE CONTENT EN
LAS 4 CABECERAS DIGITALES

- STORY-TELLING ADECUADO A LOS OBJETIVOS.
- OPTIMIZACION SEO EN BASE A LAS PALABRAS
CLAVE

- INCLUSION DE ENLACES

- VIDEOS, INFOGRAFIAS Y RECURSOS GRAFICOS
- GAMIFICACION

- PROMOCION EXCLUSIVA PARA LECTORES

N

Levante “+
EL MERCANTIL VALENCIANO

s

LaOpinién DEMURCIA 7 %
LaOpiniél‘lnEmm ':I/%

INFORMACION ~$

q ACCION 2

.

INSERCION DE
PIXEL EN EL SITE
DEL CLIENTE

&7 helloauto

{Hola! ;Estas preparado para probar e}
seguro mas innovador?

Cémo funciona Hello Auto 7

R s 2 s s o

iEste es tu precio!

weuros a Terceros + robo + incendio + lunas (Quieres mas?
29793 € e

:0ué incluye?

lllllllll

&@) helloauto

g ACCION 3

CAMPANAS DE
RETARGETING

INFORMACION

VIDAYESTILO  S4U0 TECHOLOGA MODA GENTE CRECERYAPRENOER DECOBMCON NECWOTOR  MUNDOANMAL COMPRAME

El seguro de coche

del futuro

9;99€ mes &® helloaut

El seguro de
coche
del futuro

9,99€ ...

&7 helloauto

g ACCION 4

DINAMIZACION
DEL CONTENIDO
EN RR.SS

Inicio  Opinion

Hello Auto
23 abr.alas 1014+ Q

En Hello Auto hemos decidido regalar el seguro
de coche a todos nuestros conductores
durante el confinamiento. ¢4

En estos momentos de crisis por el... Ver mas

—

Hello Auto devuelve el importe del seguro
durante el estado de alarma

ABC ES

OO0 40
ub Me gusta



https://www.levante-emv.com/el-mostrador/2020/09/30/seguro-coche-dias-valencia-14248351.html
https://www.laopiniondemurcia.es/comunidad/2020/10/07/llega-murcia-primer-seguro-coche/1151871.html
https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2020/10/09/seguro-coche-pagas-dias-llega/1196510.html
https://www.informacion.es/alicante/2020/09/29/seguro-coche-pagas-conduces-14217557.html
https://helloauto.com/calculatuseguro/#/
https://helloauto.com/calculatuseguro/#/
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@

+ 25K UV

LEYERON EL
CONTENIDO

+5 MIN

PROMEDIO DE
TIEMPO EN LA
PAGINA

0,14€

COSTE POR VIEW

0,20%

CTR

LEADS MUY
CUALIFICADOS

60%

VIEWABILITY

&7 helloauto

522

USUARIOS
INTERACTUARON
CON LA
CALCULADORA

339

LEADS

CPL > 10€




LELO

PLEASURE OBJECTS
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OBJETIVOS

OBJETIVO 1

POTENCIAR LA MARCA
CON UN MENSAJE Y
CONTEXTO ADECUADO A
CADA TERRITORIO Y SUS
DISTINTOS PERFILES DE
PUBLICO OBJETIVO.

L <}

OBIJETIVO 2

ESTABLECER
NUEVAS VIAS DE
COMUNICACION
ORGANICA QUE

PERMITA LLEGAR A

CLIENTES
LOCALES DE
FORMA NO
INTRUSIVA.

. .- §

OBIJETIVO 3

DETECTAR Y ATRAER
USUARIOS, ESTANDO
PRESENTES EN LOS
DIFERENTES PUNTOS
DEL FUNNEL DE
COMPRA

£

LELO

PLEASURE OBJECTS

SOLUCION

HUB CONTENIDOS

OBIJETIVO 4

GENERACION DE
TRAFICO
CUALIFICADO A
SU E-COMMERCE
Y FOMENTO DE
LA CONVERSION
A VENTA
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ACCION 1

ACCION 2

CREACION DE HUB DE DINAMIZACION
CONTENIDOS ENLAS 7 DEL CONTENIDO
CABECERAS DIGITALES EN RR.SS

CONTENIDO DESCUBRIMIENTO '%

Woman Madame Figaro @
Colaboracion pagada - &

=Womanx!
N ;Has oido hablar del doble orgasmo femenino? La sexdloga Valerie

CONTEN I DO INTERES _/% Tas30 nos cuenta los secretos y beneficios de este 25te gran

desconccido. Lelo

=SORAYAWave #puntoG #jugustessexuales F=ducacionzexual =LELO
=orgasmo #felicidad — con Lelo

-

',

CONTENIDO ACCION B
4 b

WOMAN
Te cont €omo c irun t ide

Asi funciona SORAYA Wave, €l congjito rampante de LELO explicad...
..
nte‘ DiariodeMallorca

INFORMACION

LaOpinion s
P 4

‘v, 4

ACCION 3
T

ACCION
SEOMARCA

JO— x & Google
Soraya Wave ol v vrador guo promete o twnarm e
lobM“ &,MJVIM[?(MRMWILIMV
S —
u_.‘.m orades Soraya Waeve Black LELO - ) Coie gk
DOBLE ORGASMO FEMENINO X
Y Todo [0 Videos [)imégenes EINosciss O Shopping iMés  Coniguacin

Www G@nodemaliona €5 » 500eaad » 20

Diro0 -
El doble orgasmo femenino: ;mito o realidad? - Diario de ..

£1 doble orgasmo femenino. ,mito o realidad? Valene Tasso. sextloga y
(2, gesvela 10S Deneficios Que 05 juguetes aullos Benen para 1

weww elconfidencial com » Akma, Coraz
Sexo: Toda la verdad sobre los orgasmos miltiples (y como .

£1 orgasmo femenino es 12 respuesta fisiologica 2 13 excracion sexual en su
fase mixima. Fisiokgicamente, 62 COMO resultax

vida v

Www Sipenodico COM » CUOIE » aMOT_y_pareja » cono . »
LConoees el nuevo SORAYA Wave? El juguete sexual rey del ..

nov 2020 — €1 uguete sexual ey del doble OTGASMO femening - hacerse con & Coneio
VIbador Que POPOICiona un 1SUNam de OIJASMOS 3 1S mujeres.

v woman es » WEStylE » Sexo_y_pareia » Co
¢Conoces el nuevo SORAYA Wave? EI juguete ... - Woman
7 nov 2020 — El juguete sexual rey o2 doble orgasmo femenino  hacerss con el conefto
vibrador que proporciona un tsunami de ofgasmos 3 las mujeres.

WWW COBIQONUEVO.COM » FEXACONES » JODIE-Orgasmo- =
El doble orgasmo femenino y otros 5 mitos sobre el sexo

0 COmecto es hablar. simplemente. 02 ‘orgasmo femenin' y las GstNtas formas
Geranee de 1300 ef mito e doble orgasmo.

LELO

PLEASURE OBJECTS

ACCION 4

CAMPANA

[ 'a170 ¥ weoio vwacovo |

Péraz o1

ALCANTE

Una inesperada helada deja registros
por debajo de los cero grados en el
Alto y Medio Vinalopé

NATIVE

INFORMACION

CONTENIDO PATROCINADO.

Mi primera vez con un

EcoNoui

La falta de nogodo porel LaAudiencia Nacional no Succionador de clitoris
2 las

covid provoca 0 delito en Una decate nco mueres afems ve 0
d' mbsd. entrelaCAM  masuiba 52% utiliza
500 comercios en y Hansa fopuctes semaien. Desodbre o Soa 2 Craise

Alicante

INFORMACION

Mi primera vez con un succionador de
clitoris

U ¢ oada cinco mujeres afems que se masturba ey
03 ot awmani y ol 575 uldiza ugsetes eusies
Descubre of Sona 2 Crutse


https://www.elperiodico.com/es/epbrands/Lelo/index.html
https://www.cuore.es/amor_y_pareja/sona-2-cruise-llave-abre-puerta-multiorgasmo
https://www.levante-emv.com/el-mostrador/2020/11/24/soraya-wave-nuevo-conejito-vibrador-25496568.html
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EEEEEEEEEEEE CTS

© 0 0 ¢
N[ y N[ N )

\ 4

0,87%

+ 170K 30K Control
LECTURAS DEL CONTENIDO ALCANCE optimo de
posiciones y 600K
+7.800 keywords IMPRESIONES
CLICS DIRECTOS +185K

IMPRESIONES 5.200
0,1 2€ CLICS

COSTE POR VIEW MEDIO
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mailto:informacion@pi360.es

