PRENSA IBERICA,

CONECTAMOS MARCAS
Y CONSUMIDORES Lo

LIDERES EN INFORMACION GENERAL,
LOCALY ENTRETENIMIENTO
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PRENSA IBERICA

UN GRAN GRUPO DE COMUNICACION

QUE MIRA HACIAEL FUTURO
CONENTUSIASMO

CON VOCACION DE LIDERAZGO

Claves propuesta de valor:
 Escalay capilaridad

* Lector en el centro

« Comunicacion dirigida a objetivos



{QUIENES SOMOS?

De lo local a lo nacional, de la actualidk  noticias
“alaemocion del deporte, de las pasar moda
- alas claves del emprendimiento, de | ura

del mejor viaje a lo Ultimo en tecnola r

En PRENSA IBERICA somos experti

historias que conectan, informan y

alas personas que, a su vez, hace

y prosperar a nuestras comunid i ST

Porque creemos en el mejor peri SUMAMOS NUEVOS MEDIOS,
formula para construir el futuro de , SUMAMOS NUEVAS HISTORIAS,
informada y comprometida. SUMAMOS NUEVASCOMUNIDADES




NUESTRAS CIFRAS

MAS DE 40 MARCAS
DE INFORMACION GENERAL
Y ENTRETENIMIENTO.

(Prensa, Revistas, TV, Radio, Portales tematicos...).

e== PRENSA
ems |[BERICA 26,9 MM VISITANTES UNICOS.

Llegamos al 80% de los internautas.

1,3 MM LECTORES DE DIARIOS.

2° Grupo de Prensa (Informacion General).

425.000 LECTORES DE REVISTAS.

22,3 MM SEGUIDORES EN RRSS.

Fuente: EGM 2°2021 / Comscore Multiplataforma mayo 2021 / RRSS mayo 2021.



PRENSA IBERICA UN GRUPO IMPRESCINDIBLE — TBERICA
TOTAL NACIONAL

RANKING DIGITAL* RANKING TOTAL RANKING LECTORES
VISITANTES UNICOS LECTORES DIARIOS PRENSA INF.GRAL.

AUDIENCIA INF. GRAL. + DEPORTIVOS (000)

AUDIENCIA (000)

Prisa
Unidad Editorial
28,8 MM Vocento
1.486
1.477
Unidad Editorial
28,2 MM
Vocento , .
° Prensalbérica
1.477 1088 —
Prensa lbérica )
26,9 MM x15
Prensa lbérica
° Prisa X2
1.275
Grupo Godd 795
26,7 MM . o
Prisa Unidad Editorial O
1.214 511
Henneo Grupo Godé
Grupo Godé
22,2 MM 426
660

*Vocento no se controla en Comscore desde marzo 2021
Fuente: Comscore Multiplataforma mayo 2021 / EGM 2°2021




GRAN INFLUENCIAY PODER PRESCRIPTOR
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LOS QUE LOS QUE

DECIDEN

COMUNICACION
PERSONALIZADA

Impactamos a distintos segmentos

de la poblacién, ayudamos a crear opinion,
atomar partido, a decidir y a disfrutar

de lo que importa.

SABEN

LOS QUE

DISFRUTAN

DEPORTES

Tenis, Férmula 1,
Moto GP...

Futbol, Baloncesto,

UNA SOLUCION
PARA CADANECESIDAD

SOMOS EXPERTOS EN INFORMACION,
ENTRETENIMIENTO Y EMOCIONES

INFORMACION

Informacion Global, Local,
Actualidad, Economia,
Sociedad, Cultura, Ocio...

TEMATICOS

Belleza, Moda, Viajes,
Corazon, Infantil, Motor...
Nueva economia
/emprendimiento.

ESPECIALIZADOS

Tecnologia, Productos
ad-hoc, Monogréaficos
y Especiales



{QUE OFRECEMOS?
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EN UN MUNDO EN ELQUE TODO

SE MUEVE AGRAN VELOCIDAD
NECESITAMOS REFERENTES QUE NOS

AYUDEN AENTENDER LAREALIDAD ,

Desde los grandes temas de la actualidad a los problemas
de nuestro barrio.

Informacion y contenidos con credibilidad y confianza.
Comprometidos con nuestra sociedad y nuestros lectores.
Periodismo de calidad, valor y servicio.




MARCAS LIDERES DE INFORMACION
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LA MEJORINFORMACION

@ ESCALA'Y CAPILARIDAD CERCA DETI

La Opinion

® SPORT
~ EMPORDA

Diari de Girona

FARODE VIGO ,

v

24 L Qpinién [d elPeriédico
DIARIOS el Periodico
e / D ©eruvel
] iario«.@ler e
ICIS\IEFI\(I)ERRh:fCION “ Meditéiraneo MallorcaZeitung
- Levante ‘ DiariodeMallorca
2 el Peri6dict PER @
DEPORTIVOS L 4
o | ]
2
SEMANARIOS CORDOBA . o
LaOpinion s
Laopiniénnam»\m . Informacién General
" r . Diarios asociados

' ‘ . Deportivos
EI.ij.A ‘ Semanarios
- ’ LA PROVINCIA
™ 4

Fuente: EGM 2° 2021 / OJD 2020 / Comscore Multiplataforma mayo 2021 / RR.SS. mayo 2021.
* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel y Noticias de Guipuzcoa.

26,9 mm

VISITANTES UNICOS

568 mwm

PAGINAS VISTAS

22,3 mm

SEGUIDORES
EN RR.SS.

1,4 mwm

LECTORES DIARIOS

1,2vwm  188.000

INF.GRAL  DEPORTIVOS

207.000

EJEMPLARES
DE DIFUSION MEDIA



MARCAS LIDERES DE INFORMACION
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INFORMACION GENERAL

DIGITAL

AREAS COMSCORE

0000

LLEGAMOS A 4 DE CADA 5
INTERNAUTAS EN LA CATEGORIA
NEWS/INFORMATION

%
PORCENTAJESOBRE
TOTAL POBLACION
INTERNAUTA

25,0 mm

VISITANTES
UNICOS

NORTE

84%
MADRID
67%
CENTRO
| 74%

SUR

67%

363 mm

PAGINAS
VISTAS

UN 80% DE
PENETRACION
SOBRE EL TOTAL
INTERNAUTAS

CATALUNYA

78%

ESTE

'82%

7,5 mm

SEGUIDORES
EN RR.SS.

Fuente: EGM 2° 2021 / OJD 2020 / Comscore Multiplataforma mayo 2021 / RR.SS. mayo 2021.
*Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel y Noticias de Guipuzcoa.

INFORMACION GENERAL

PRINT

@ vLioeRres
2°RK AUDIENCIA
OTROS

CANARIAS

57%

4'(0

1,2 mm

LECTORES
DIARIOS

ASTURIAS

75%

T

GALICIA

23%

CASTILLALEON

5%

EXTREMADURA

26%

ANDALUCIA

7%

s

4

PAIS VASCO

13%

181.000

EJEMPLARES

NAVARRA

30%

ARAGON

17%

MURCIA

31%

DE DIFUSION MEDIA

22 GRUPO
DE PRENSA
(EGM)

CATALUNYA

28%

COMUNIDAD
VALENCIANA ISLAS

BALEARES

61%

44%

%
PORCENTAJE ALCANCE
SOBRETOTALLECTORES
PRENSA INFORMACION
GENERAL



MARCAS LIDERES DE INFORMACION = mENeA

Hoy se la juegan ol Barga, Wi phivora blaugrana ‘”_
ol Madrid, el fitbol y el
deporte

ECONOMIA &FINANZAS

DEPORTIVOS
ACTIVOS + SECCIONES ECONOMIA
EN SOPORTES DE PRENSA IBERICA

8,1 mm 188.000

VISITANTES UNICOS LECTORES DIARIOS 6,6 mm
USUARIOS

150 mm 26.000 6,2 Mm ONICOS

PAGINAS VISTAS EJEMPLARES SEGUIDORES EN RR.SS.

DE DIFUSION MEDIA 8,8 mm

PAGINAS VISTAS

Fuente: EGM 12 2021 / OJD 2020 / Comscore Multiplataforma mayo 2021 / RR.SS. mayo 2021 / Google Analytics mayo 2021.



SOLUCION TARIFAS CONJUNTAS
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1,2 vm

LECTORES DIARIOS

24,7 mm

VISITANTES UNICOS

@ NOTICIAS

DEIA
DIARI DE GIRONA

DIARIO CORDOBA

DIARIO DE IBIZA

DIARIO DE MALLORCA

DIARIO DENOTICIAS

DIARIO DETERUEL
DIARIONOTICIAS DE ALAVA
ELDIA

EL PERIODICO DE ARAGON

EL PERIODICO

EL PERIODICO EXTREMADURA
EL PERIODICO MEDITERRANEO
FARO DE VIGO

INFORMACION DE ALICANTE
LA NUEVAESPANA

LA OPINION A CORURA 22,5 MM
LA OPINION DE MALAGA

LA OPINION DE MURCIA

LA OPINION - EL CORREO DE ZAMORA
LAPROVINCIA

LEVANTE

NOTICIAS DE GIPUZKOA

REGIO7

945.000

LECTORES DIARIOS

VISITANTES UNICOS

RCOA CERCA CeRCA

) LIDERES

DIARIO CORDOBA

DIARIO DE MALLORCA

ELDIA

EL PERIODICO

EL PERIODICOMEDITERRANEO
FARO DE VIGO

INFORMACION DE ALICANTE
LA NUEVAESPANA

LA OPINION - EL CORREO DE ZAMORA
LA PROVINCIA

LEVANTE

MEDITERRANEO

DIARI DE GIRONA

DIARIO DE IBIZA

DIARIO DE MALLORCA

EL PERIODICO

ELPERIODICO MEDITERRANEO
613.000 INFORMACION ALICANTE

LA OPINION DE MURCIA

LECTORES DIARIOS LEVANTE
REGIO7

19,1 mm

VISITANTES UNICOS

SPORT

SPORT
SUPERDEPORTE

188.000

LECTORES DIARIOS

7,0mm

VISITANTES UNICOS

Fuente: EGM 2° 2021 / Comscore multiplataforma mayo 2021.




PRENSA IBERICA MEJORA CUALQUIER PLANIFICACION NACIONAL — IBERICA

PLANDE MEDIOS RENTABILIDAD
PRENSA DIARIA ALTERNATIVAS DE MEJORA COBERTURA  PRECIO (CPM)
El Mundo + El Pais + SI.VASAPRECIO
La Vanguardia CERCA NOTICIAS -10% -25% -17% @ + COBERTURA
CERCA LIDERES + El Pais 19% -13% 27% @
CERCA LIDERES + El Mundo 4% -21% -24% @ )
SIVASA COBERTURA
CONBUENPRECIO
El Mundo + El Pais CERCA NOTICIAS + Vocento -5% -14% -10% @ ®
+ La Vanguardia CERCA LIDERES + El Pais + Vocento 7% 7% -14% © o
+ Vocento CERCA LIDERES + El Mundo + Vocento -8% -12% 4% o
CERCA MEDITERRANEO + El Pais + Vocento -2% -14% -12% o o
SI VAS A TODO
(EQUILIBRIO COSTE
El Mundo + EI Pais CERCA LIDERES + Vocento 1%  -20% 20% @ e
+ Vocento CERCA MEDITERRANEO + El Pais + Vocento 9% 0% 9% @

El Pais + ITa
Vanguardia + Vocento CERCA LIDERES + Vocento

© cerca

MEDIAKIT

Fuente: EGM 3° 2020 / Tarifas 2021



https://www.prensaiberica360.es/tarifas/tarifas-cerca/
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MARCAS LIDERES DE INFORMACION
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REVISTAS Y CONTENIDOS TEMATICOS

NUEVAS FORMAS DE OCIO
NUEVOS ESTILOS DE VIDA
NUEVOS TIEMPOS

Los mejores contenidos para los que quieren
saber mas y disfrutar al maximo de susintereses

y aficiones.



REVISTAS Y CONTENIDOS TEMATICOS
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MAXIMA CAPACIDAD DE SEGMENTACION
Y AFINIDAD DE CONTENIDOS

MODA
CORAZON
Womer stilo cuore ® VIAJES
® MOTOR
INFANTILES
© MILENIALS

Bowg (<N D ).dz

CARTOONNETWORE.ES

LIKEf

ZETACORP.

PUBLIC@CIONES CORPORATIVAS

Empresa lider en la creacién y edicion de proyectos editoriales y revistas

corporativas offline y online para compafiias e instituciones publicas y privadas

5,1 vm

VISITANTES UNICOS

20,0 vm

PAGINAS VISTAS

8,6 mm

SEGUIDORES ENRR.SS.

425.000

LECTORES

86.500

EJEMPLARES
DE DIFUSION MEDIA

Creamos los mejores
contenidos para llegar
atodo tipo de perfiles
e intereses

Fuentes: EGM 2° 2021 / OJD 2020 / Comscore multiplataforma mayo 2021 / RRSS mayo 2021.


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2019/11/3_ZETACORP.pdf

REVISTAS Y CONTENIDOS TEMATICOS i =

DETODO & PARATODOS

El Mejor asistente paro tus Compras

CompraMejor.es

—= LOTERIA
-—= NAVIDAD

tucasa

@3, stilo
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LAS MEJORES REVISTAS Y WEBS TEMATICAS.

~ ’
MONOGRAFICOS, ESPECIALES Y “ONE SHOTS” i &
+ NUESTROS VERTICALES & PORTALES TEMATICOS e

JUPRAS
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coronavirus me ha i
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SOLUCIONES DE COMUNICACION
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EFICACIA
PUBLICITARIA

® ESCALA'Y CAPILARIDAD
® FOCOENELLECTOR

® COMUNICACION DIRIGIDA
A OBJETIVOS

)

MARCAS LIDERES
CON GRAN PODER
PRESCRIPTOR

PORVOLUMEN,
RELEVANCIA
EINFLUENCIA

PARA IMPACTAR
ALTARGET
QUE DEVERDAD

INTERESA

COMUNICACION
PERSONALIZADA

MAXIMA
CAPACIDAD DE
SEGMENTACION

GEOGRAFICA,
SOCIODEMOGRAF ICA,
SEGUN INTERESES

LA,COMUNICACIC')N
MAS EFICAZ
COBERTURA NACIONAL
Y LOCAL, LLEGAMOS

DONDE OTROS
NO LLEGAN



SOLUCIONES DE COMUNICACION

FORMATOS INNOVADORES,
ACCIONES ESPECIALES,
BRANDED CONTENT...

0040 toomal
=DIARIOdeIZA. @ &}

La publicidad de siempre
Salue 01SIA Sejgey e| OU owo0)

PARA CONSEGUIR UN MAYOR
IMPACTO Y LA MAXIMA
NOTORIEDAD Y EFICACIA

honra a los sanitarios i
:lmpml.esh:&ldhm

La cantera
calienta tambores 5="% . AR}

VAl VAI
POR ONDE
VINECHES, -

BYE BYE... _




SOLUCIONES DE COMUNICACION
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CONTENT

Somos especialistas en contar
historias para cautivar, interesar
y atraer a nuestra audiencia.

Generamos contenidos de alta calidad a través de distintas formulas
y narrativas (texto, audio, video...) para todos los targets.

Contenidos de valor que impactan, emocionany
trasladan a laaccion.

ACERCAMOS LAS MARCAS A
SU PUBLICO CON LAS MEJORES
HISTORIAS ADAPTADAS A UN
ENFOQUE PERIODISTICO

ELMEJOR STORYTELLING PARA
CONSEGUIR LOS OBIJETIVOS DE
BRANDING O ENGAGEMENT

B=content

@ Visualiza ejemplos Digital

Visualiza ejemplos Papel


http://www.becontent.es/proyectos/BC-comercial/
http://www.becontent.es/proyectos/BC-comercial/index-papel.html

SOLUCIONES DE COMUNICACION

Catala de I'’Any

EVENTOS

PARTICIPA EN EXPERIENCIAS
UNICAS PARA DAR NOTORIEDAD
A TUMARCA

) . L jos | Bankia
CEV Confederacion Empresarial \ <= i Premigs AE20 ESTOS SON SOLO ALGUNOS
Comunitat Valenciana % : 3 DE LOS EVENTOS QUE SE ORGANIZAN
L : | EN LAACTUALIDAD


https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/argumentario-eventos/

SOLUCIONES DE COMUNICACION — IsERIcA

PROGRAMATICA | e
Y DATA

' DOMINIOS N
A PREMIUM ‘

26,9 MM
VISITANTES
UNICOS

=

SRR T

PROGRAMMATIC
GUARANTEED

JI

PREF ERRED
DEALS

SITES
DE CALIDAD

MAS DE 2,5B

‘} IMPRESIONES

OPENRTB:
Ads.txt

DEFORMA

FACIL boR
Y SEGURA CATEGORIAS:
NOTICIAS,
DEPORTES,

FEMENINO..

MULTIPLES
SSP’S

S ATU POR
A AppNexus  “Openx.
e MEDIDA VIEWABILITY

POR
AUDIENCIA:
1stPartyData
3rd PartyData

©bluekai

O zZEOTAP


https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/argumentario-alma/

MUCHO MAS QUE UN GRAN GRUPO DE COMUNICACION = rRENsA

DATAPARTNER Nuestro alcance (80% internautas) y nuestras soluciones de Data
y Tecnologia nos convierten en el mejor “data partner”, aportando valor
y eficacia para la consecucion de los objetivos de negocio de nuestros clientes.

Un conjunto de soluciones globales o modulares,
que agrupamos en 4 categorias:

SOLUCIONES DE SOLUCIONES DE SOLUCIONES DE

TECNOLOGIA ANALITICA

SOLUCIONES DE

ACTIVACION

DATA

+ INFO A *‘; Y}
SOBRE DATA PARTNER %‘«

Fuente: Comscore Multiplataforma mayo 2021.
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https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/04/Diapo-larga-Data-Partner.pdf

Pedro Mufioz Seca, 4
28001 Madrid
Tel. (+34) 91 436 37 70

Granvia de 'Hospitalet, 163-167
08908 L'Hospitalet de Llobregat.
Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es
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mailto:informacion@pi360.es

