
DATA
Casos de uso

LÍDERES EN INFORMACIÓN GENERAL, LOCAL Y ENTRETENIMIENTO



Weather, What Weather?

SI HACE SOL

Campaña de bicicletas, 

patinetes ...

SI HAY LLUVIA

Campaña de botas de agua, 

ropa impermeable ...

SI HACE CALOR  EN MÁLAGA

Campaña promoción de productos refrescantes 

(Helados a 1€, Sundae, McShake, Gazpacho...)

SI HACE FRÍO  

EN ASTURIAS

Campaña promoción de 

productos para entrar en 

calor (McCafé, Muffin, 

Capuccino, Latte

Macchiato, ...)

Activamos la creatividad de la campaña 

en función al clima de la zona 
Activamos diferentes creatividades para cada 

zona en función al clima de cada una de ellas

Activamos en tiempo real distintas creatividades en función de la climatología y la zona.



• Branded content: estrategia dinámica y flujo contenidos 

basado en data (content flow: interés>reputación>venta)

• Contenidos ad hoc para cada región

• Estrategia seo desde los medios locales

• Dinamización en redes sociales + concursos

• Promoción exclusiva para lectores

• Formatos especiales:

- Vídeo entrevistas

- Infografías interactivas

• Obtención continua data: segmentos ad-hoc 

+ retargeting a lectores

• Banners de alto impacto 

• Pixelado de la tienda online

Resultados: conseguidos objetivos notoriedad, engagement

y conversión + extensión a nuevas áreas geográficas

Objetivos: notoriedad + ventas

+ info

+ info

ACCIÓNINTERÉS

Artículo 

informacional

Artículo 

reputacional

Artículo 

promocional

DESCUBRIMIENTO

+ info

Potenciar la notoriedad de la marca con un mensaje y contexto adecuado a cada territorio (Alicante y Valencia) y perfil de público objetivo.

Detectar y atraer usuarios con interés en la cultura gastronómica que promueve Txogitxu

Reposicionar la marca hacia el consumidor (antes horeca) y dar a conocer el nuevo canal de venta online

Mix acciones de contenidos y publicidad aplicando soluciones de data:

https://www.diarioinformacion.com/multimedia/videos/especiales/2020-05-28-203972-verdadero-chuleton-gastronomia-vasca.html
https://view.genial.ly/5ebd78c53ea9560d96573cb9
https://www.levante-emv.com/branded-content/2020/09/08/ganadora-sorteo-kit-carne-txogitxu-11106410.html
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/09/Resumen-generacion-sliving.pdf
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/05/28/como-cocinar-chuleton-en-casa/2268605.html
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/05/28/como-cocinar-chuleton-en-casa/2268605.html
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/09/Resumen-generacion-sliving.pdf
https://www.levante-emv.com/empresas-en-valencia/2020/07/03/estrellas-michelin-mejor-carne-del-mundo/2027302.html
https://www.levante-emv.com/empresas-en-valencia/2020/07/03/estrellas-michelin-mejor-carne-del-mundo/2027302.html
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/09/Resumen-generacion-sliving.pdf
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/07/28/comprar-carne-en-alicante-txogitxu/2286694.html
https://www.diarioinformacion.com/alicante/2020/07/28/comprar-carne-en-alicante-txogitxu/2286694.html


Campaña display sobre 

segmentos de data:

• Viajes

• Planificación de viajes

• Escapadas

• Ocio nocturno

• Familias

• Fiestas locales

• Mascotas

• Parejas

Impacto sobre segmentos de usuarios concretos (parejas, familias, viajeros con mascotas, etc)

Generar marca y visibilizar ofertas específicas en momentos puntuales y zonas concretas

Búsqueda de usuarios afines a un servicio concreto: viajar con tu mascota, viaje familiar, etc

Medición del conocimiento, notoriedad y marca

Objetivos: branding + identificación sectores objetivos

Acciones

Brand days fechas clave (San Valetin, 

Semana Santa, etc.) donde aplicamos 

data para detectar audiencias 

potenciales  

Branded content. 

Ejemplo “Como viajar 

con tu mascota”

Estudio post campaña de impacto 

de marca sobre los usuarios que 

interactuaron con las campañas 

previas para evalúa el awareness
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Recogida de data y construcción de segmentos

https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/09/Resumen-generacion-sliving.pdf
https://www.diariodemallorca.es/ideas/Balearia/index.html
https://www.diariodemallorca.es/ideas/Balearia/index.html


Incremento del awareness medido por el cumplimiento de los KPI´s (Medición top of mind)

Creación cartera de individuos propia

Objetivos: notoriedad sobre target objetivo + cartera de individuos

Acciones

• Contenidos de territorios de 

comunicación (ecología, sostenibilidad, etc): 

contenidos SEO para asociar la marca a 

sus áreas de interés

• Contenidos de marca: artículos de 

reputación de marca

• Contenidos de producto: oferta 

promocional, características, precios…

Plan de contenidos para detectar audiencias 

potenciales en los 3 ejes clave de 

comunicación: Apoyo a cada 

contenido con:

Lo que nos generará varios 

segmentos de audiencia

Interesados en 

la marca

Interesados 

en ofertas

Sobre los que establecer una 

estrategia de comunicación 

inbound marketing, mostrando a 

cada segmento contenidos de los 

otros dos ejes de comunicación….

….y/o actuar como Data provider

para activación interna o externa 

del cliente.
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Interesados en 

ecología

Interesados 

en precios

Interesados en 

electricidad

Interesados 

en placas 

solares

04.1

04.2

03

Territorio Marca

Producto
Display

(retargeting y 

prospecting)

RRSS
+

Medir notoriedad marca según 

segmentos de interés y KPIs
04



Objetivos: comunicación localizada sobre target nicho

Generación de tráfico cualificado sobre público objetivo nicho

Dar a conocer la propuesta de valor de forma localizada

Acciones

Branded content ad hoc por zona geográfica, con 

información específica de cada clínica por localización

Retargeting display

Native Ads sobre 

segmentos de data: 

• Salud

• Fertilidad

• Reproducción asistida
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Recogida de datos

lne.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=lne
https://www.laprovincia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=laProvincia
https://www.eldia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=eldia
https://www.laopinioncoruna.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionCoruna
https://www.farodevigo.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=faroVigo
https://www.diaridegirona.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=diariGirona
http://elperiodico.com/es/epbrands/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html
https://www.regio7.cat/ideas/nacer/triar-clinica-reproduccio-assistida.html?dc=regio7
https://www.diariodemallorca.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioMallorca
https://www.levante-emv.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=levante
https://www.diariodeibiza.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=diarioIbiza
https://www.diarioinformacion.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=informacion
https://www.laopiniondemurcia.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMurcia
https://www.laopiniondemalaga.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionMalaga
https://www.laopiniondezamora.es/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=opinionZamora
https://www.elperiodicoextremadura.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=extremadura
https://www.diariocordoba.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=cordoba
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=aragon
https://www.elperiodicomediterraneo.com/ideas/nacer/elegir_clinica_reproduccion_asistida.html?dc=mediterraneo


Pedro Muñoz Seca, 4  

28001 Madrid

Tel. (+34) 91 436 37 70

Granvia de l’Hospitalet, 163-167 

08908 L’Hospitalet de Llobregat.

Barcelona

Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es

mailto:informacion@pi360.es

