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“Si quieres marcar la diferencia, piensa diferente ”

Palle Oswald.

En Prensa Ibérica trabajamos
estrategias de contenido
personalizadas para las marcas
con las que alcanzar

la diferenciacion.
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La pluralidad de nuestra voces n0s hace diferentes
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https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/pi360/VIDEOS/Prensa%20Ibe%CC%81rica_Inf-gral.mp4

Pl: Plataforma

de contenidos
referente

de la informacion
regional y local
en Espana

Pluralidad
Cercania
Capilaridad
Independencia
Brand Safety

+45

ANnos

Al servicio
de las marcas
y de los consumidores

+40

Cabeceras
Lideres de opinién

1.200

Periodistas

La redaccion
mas grande de Espafia
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Prensa Ibérica
Un grupo imprescindible

24 2 vv

Usuarios Unicos/mes
Sin duplicaciones

PAPEL

2,3 MM

Lectores prensa + revistas
Sin duplicaciones

DIGITAL

586 MM

Paginas vistas/mes

Grupo Lider
de Informacion

56% +31%

Penetracién general Audiencia
nacional VS. 2° grupo
editorial

Una suma de voces a traves

de soportes lideres de audiencia

® DEIA

@® NOTICIAS DE GIPUZKOA

@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA

EL PERIODICO @

@ LAOPINION DIARI DE GIRONA @
A CORUNA -
— @ LANUEVA REGIO7 ®

® FARO ESPANA @ DIARIO DE NOTICIAS .
DEVIGO EMPORDA

@ EL PERIODICO
DE ARAGON

@ EL CORREO
GALLEGO

@ LA OPINION
DE ZAMORA

@ EL PERIODICO
DE ESPANA

+40 soportes

13CC.AA. y ‘
cobertura nacional

@ ELPERIODICO
EXTREMADURA

@ LA CRONICA

@ DIARIO DE TERUEL
@ DIARIO DE IBIZA DIARIO

DE MALLORCA

MALLORCA
ZEITUNG

LEVANTE

INFORMACION @

MEDITERRANEO

DE BADAJOZ
. @ EL CORREO J ® LA OPINION
@® ELDIA DE ANDALUCIA DE MURCIA
® LAPROVINCIA .
® CORDOBA
@ LA OPINION
DE MALAGA

Fuente Elaboracién propia sobre datos GfK DAM enero 2024 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados)/ EGM 3er acumulado 2023.

Audiencia neta (sin duplicaciones).

WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2 SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS
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En Prensa Ibérica
Generamos Engagement

entre los lectores y las marcas

Metodologia

Objetivo
Definimos KPI’s, Target

Costumer Journey

Notoriedad

Consideracion
Ejecucion
Estrategia ad-hoc

Accion

Implementacidén

. Ry Recomendacion
Activacion

Medicion
Resultados

MARCAS = PARTNER

Integramos la publicidad de manera no intrusiva y relevante para el consumidor m— PRENSA
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Una combinacion de valores

al servicio de las marcas

Viralizacion 06

Damos mayor visibilidad
atumarca

Innovacion 05 -

Con formatos y acciones
que buscan la divergencia

Contenidos 04

Integramos a la marca de manera
natural con la informacién editorial

- 07 canales

+40 cabeceras con
las que diferenciar tu marca

.News . Deportivos . Revistas . Tematicos

Del briefing ] ]
ala ejecucion efectiva * U/ Audiencias

Cuantitativa y cualitativa
que maximicen el alcance
de tus campafas

03 Data

A través del conocimiento
de nuestra audiencia

=== pRENSA
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5 notica

Una combinacion elPeriodico

01 Canales de sgportes, que | it
News
Lider Digital

DIGITAL PAPEL

= La Nueva Espaiia 2
IO ONDO Gt AVLIS CUBNCAS  WERO

UNA NUEVA HISTORIA
DE LA HUMANIDAD

Medio millar de negocios
abriran cada afio sin retrasos
con la nueva ley ambiental

Ranking Digital News/Information

afios para obtener un permiso para hacer
galletas artesanas

Total Usuarios uUnicos

ley ambiental: "No habra impacto
administrativo”

@ \risdico ..
mmm PRENSA ' -
=== |BERICA J M M ‘ -

= INFORMACION

ALICANTE : ELCHE/B.VINALOPG  VEGABAJA  BENIDOI

vocento 21,8 mm Lectores diarios Inf. Gral.

El cambio climatico
posibilita cinco meses de

6 M M 7 . verano en Alicante y estira

\‘:, PRISA 19,3 MM 20 Gru po Edltorlal la temporada turistica
EI CGPJ retoma los Climatologia constata que la

contactos para renovar el estacion en la que hace mas calor

L] L]
T R 18 4 MM a nivel nacional Comtieuclona S
A 7 i " — Blanca 7 )

h 15,8 MM +2%

HENNEO

vs afio anterior
grupoGodo 15,0 MM

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM enero 2024 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados). News-Publisher-MC. / EGM 3er acumulado 2023.
Audiencia neta (sin duplicaciones).



01 Canales

Deportivos

El deporte cerca de ti

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM enero 2024 (dato agregado neto de Sport.es, Superdeporte

y Areajugones) / EGM 3er acumulado 2023.
Audiencia neta (sin duplicaciones).

DIGITAL

11,2 Mm

Usuarios Unicos/mes

+1 9 % vs. afio anterior

129 mm

Paginas vistas/mes

+29 % vs. afio anterior

PAPEL

220 k

Lectores/diarios

5 2 0/ Audiencia exclusiva
O vs. otros deportivos

(Marca, As y Mundo Deportivo)

Storles Sport

08208

Ansu Fati y Ferran recorta
distancias!

;’:"\"1‘ A4 El1x1 del Barga contra el
. Real Madrid al descanso
L .
L El feo gesto de Benzema
) 3 tras el 1-0

s Ad e

u ® <

Este Levante va muy en
serio (2-3)




01 Canales

Revistas

Segmentacion,
prescripcion y afinidad
para las marcas

Fuente: datos Internos Google Analytics enero 2024 / EGM 3er acumulado 2023,
Audiencia neta (sin duplicaciones).

DIGITAL

8,5 MM

Navegadores Unicos/mes

+83% vs. afio anterior

15 mMm

Paginas vistas/mes

PAPEL

1,0 MM

Lectores mensuales

+ 1 7 % vs. ola anterior

!

austial;

diez paises «

El vestido de Lili Mangrifidn
estd agotado, pero en Bershka
hay un clon

omer Kanye West O\ =

Con eslos lrucos luciras
. (siempre) unos labios
carnosos

belleza

LO MAS VISTO

01

Ellook ‘Barbie’ de Shakira que
desata lalocura

02

= CUOME sovss

CUDRE FASHION e

;NECESITAMOS UNA FALDA DE
ENTEJUELAS ESTA NAVIDAD?
EVIDENTEMENTE

[ ® <



01 Canales

CODIGO NUEVO

Cata Mayor
RELACIONES

V 4 ° S 0005 0o
[ematicos 3 0 vm
, i desentiérra conflictos
La cocteleria Boadas cambia de manos OCLI|tUS con IUS padfes

(aunque no de estilo)

Usuarios unicos/mes —
Creamos los mejores +15% s mes anterior % Cuiary bub: s

RELACIONES
se ensefia el

neaocio de /
® ¢Qrgullosxs de

contenidos tematicos para Coe
GenZ?

llegar a todo tipo de perfiles
¢ tereses 12 MM PR\ -

COCHES ELECTRICOS MOVILIDAD INDUSTRIA

Paginas vistas/mes

Los coches que no se
fabricaran en 2023

CODIGO NUEVO N AREAJUGONES +17% VS. mes anterior

activos nevmotor

CASO ABIERTO  TENDENCIAS &%
abril Cata Mayor 4 J 8 M M

Seguidores en RR.SS.

Detenido en Albacete por estafar
a mujeres simulando ser guardia
civil en una web de contactos

MEDIO AMBIENTE SALUD

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM enero 2024 {dato agregado neto de Areajugones, CompraMejor.es, Casa Gourmet, Codigo Nuevo, Iberempleos.com, Neomotor, TuCasa.com) / RR.SS. enero 2024.
Audiencia neta (sin duplicaciones).


https://www.codigonuevo.com/
https://areajugones.sport.es/?_ga=2.43350693.1418920116.1619531789-201506472.1614954295
https://tendencias21.levante-emv.com/
https://www.elperiodico.com/es/sucesos/
https://www.elperiodico.com/es/cata-mayor/?_ga=2.50683433.1418920116.1619531789-201506472.1614954295

02
Audiencias

Reach 56% R61 %

Dlg ital enetracion 8,6 MM 5 3 %

Nacional
Visitantes Unicos Reach
o
6,3 MM 2 9 %

Visitantes unicos Reach

+51% +53% » 1,4 MM

\ Visitantes uUnicos
En las distintas Status A*
CC.AA. vs. 12 cabecera nacional

Fuente: GfK DAM enero 2024.
*Indice socioecondmico: Clase social alta.
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Data

Profundizamos

en el conocimiento
del consumidor para
construir campanas
optimizadas

RECOGER ACTIVAR .
e 4 ™
—> oo
Contenidos = Prensa Ibérica
. DSP
Display = e
£ RRSS
)
RRSS @ DMP
7T
. [T 17T\ CRM
Web Client [voww. I (CRM
¢ lente < I Contact Center
Mail
- CDP - g
i (Valor, enriquecimiento) i
! : !
[ ! ! [
b — e — e —— e —— e — e — ] b — e —— e —— e — e — e — e —d

Te ayudamos a crear
una cartera de
potenciales clientes.

Compartimos el
conocimiento sobre
intereses e interacciones
de nuestra audiencia para
hacer mas efectiva tu
estrategia digital y de
marketing.

Unimos nuestro
conocimiento

al tuyo y te preparamos
tecnoldgicamente

para que tomes las
mejores decisiones
basandote en los datos.

m— pRENSA
= [BERICA



04

Contenidos

Porque la publicidad es informacion,
en Prensa Ibérica la integramos

de manera no intrusiva y relevante
para el consumidor

Estrategias escalables y personalizadas.
Adaptadas a cada territorio y canal.
Sindicacion de proyectos.

Agencia creativa.

Viralizacion de los contenidos en RR.SS.

Eventos para generar engagement emocional.

KPI's garantizados.

Fuente: Content-Scope / Forbes / Evento plus.

® Creatividad ©® Storytelling
® Estrategia ® P
ROI » Gamificacion
Analitica ® Podcast
Posicion premium ® .
en nuestros medios ® infografias
Mix de medios @ Test
, ©® Videos

©® Realidad virtual

@ Webs
SEO

@® RR.SS.
@ Influencers

62%

©® Data

Eventos / PR

78% 99%

Confia en las marcas Mayor
que hacen Branded reconocimiento

Content de marca en eventos

Mayor fidelidad tras
una buena experiencia

m— pRENSA
= [BERICA





https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/pi360/VIDEOS/VIDEO_BE_CONTENT_B.mp4

05

Innovacion

En la publicidad
y en los contenidos.

[PV

Los secretogﬁ_é fo]
. . . Cite i

~Galiciadnterior,:

Ikigai: El secreto
japonés para llevar
una vida plena

2019

VER
FORMATOS VER 7 VER
DIGITALES S/II'Y'I'(/ ) Be Content Be Content
disruptivos o] s e AMCGO
/””’ 7/1(10\
DREAM /) f{ oL LLIGE
B ”/)// /’O} A

pione
(res Ve alores que /""I

Z )
VER [,M/”m"’:,,; an € I:”' Il« //:”' S Vanguane i, luk
mbial ¢ nle "“ e
Formato DREAM antenico A e
e orviente)
TRIPLE SLIDER occidente
i estigicn”

Version
DESKTOP

Nuevo Audi Q4 e-tron. /II

Hay visiones que Lo camb

Version

:Ijl MOBILE

=== PRENSA
== |[BERICA
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https://www.prensaiberica360.es/formatos-digitales-dream/
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2021/12/audi_a1_adrenalin_desktop.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/01/Triple-Slider-Movil.mp4
https://www.elperiodico.com/ideas/ikigai_nissan/z-proposito.html
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/Huella-Positiva/index.html

06

o o [ I 4
VlrallzaCIOn Nuestras RR.SS. permiten amplificar

la visibilidad de la marca.

Waan s i 72% usuarios utiliza las RR.SS.
para informase sobre una marca.

Las RR.SS. aumentan las interacciones
B0 @ con los consumidores.

Desde Prensa Ibérica creamos estrategias
adaptadas a cada plataforma para mejorar
el posicionamiento de marca.

27,9 MM

Total seguidores

“
Mas contexto
para Entencr

s ae v A S R ]
El Periédico @

@elperiodico

Entender +

tubre de 2010
17.744 Siguiendo  733.444 Seguidores

Ninguna de las cuentas que sigues sigue a este usuario

vs REALIDAD |

Tweets Tweets y respuestas  Multimedia Me )

B Tweet fijado
El Periédico @ @elperiodico - 5h

P % En el #pddcast de hoy de @elperiodico

@Sergimas y @ElisendaColell charlan sobre
la Renta Basica Universal, una prueba
piloto de la que se beneficiaran 5.000
catalanes. Pero, jcomo funcionara?
Jeuando vera la luz?

Escucha el pédcast completo
elperiodi.co/kgc6u3

‘ ) == PRENSA
Fuente: Hootsuite /RR.SS. enero 2024. == |[BERICA



“ No esperes a que algo suceda, /1az que suceda ™

Collin Schabenbeck.

Prensa Ibérica,
el valor de la diferencia.



Granvia de I'Hospitalet, 163-167 08908
L'Hospitalet de Llobregat Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Pedro Mufioz Seca, 4 28001 Madrid
Tel. (+34) 91 436 37 70

Email: informacion@pi360.es

EEEE PRENSA
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mailto:informacion@pi360.es
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