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—————— Conoce a fondo lo que te apasiona ——

REVISTAS 759 829

Para 3 de cada 4 lectores 8 de cada 10 lectores mantendran
de revistas, la publicidad 0 aumentaran la lectura de
genera call to action.* periodicos y revistas en 2023**

Las revistas son el medio
que mas perdura

Una cuarta parte de las mujeres (25%) conservan copias antiguas y el
numero de lectores continda creciendo después de la fecha de publicacion,
lo que significa que hay mas oportunidades de participacion mas adelante.*

Aumentan el compromiso

Los lectores no solo encuentran que las revistas son mas confiables,
inspiradoras y que mejoran la vida, sino que esto también se traduce en
un mayor compromiso con los anuncios.*

) ) == PRENSA
Fuentes: *Magazine Media Factbook 2021/ **Yougov == |BERICA




REVISTAS

Conoce a fondo lo que te apasiona

Un medio influyente
Readers are leaders

*
PROFESIONALMENTE ABIERTOS
AMBICIOSOS* Me interesan los acontecimientos
internacionales *
Soy un perfeccionista* L Me interesan otras culturas y
- 7 paises *

Considero mi trabajo como una y
carrera profesional mas que i Me interesan las Artes
simplemente un trabajo * / ; 3! 4

Mi objetivo es tener mi propio /
negocio un dia * T

_| La musica es una parte
/ importante de mi vida

' \:_/' /
/’“ /
o,

Me considero una persona | -
creativa

RN

Me gusta estar al tanto de los’ /
avances tecnoldgicos NS

Tengo gustos caros

Me gusta arriesgarme

3 e gusta ir a comer o tomar algo
—l a los sitios de moda

Me gusta destacar entre la .
multitud POBLACION TOTAL

[ LECTORES DE REVISTAS

Fuente: AIMC Marcas 2022. Indice lector revistas vs poblacién total (base 100)




REVISTA

El valor de la diferencia

EEEE PRENSA

— .
=mm |[BERICA

stilo

CUON@  foames  Entrtenimient CooreFashion Belera  AmwryParsa  Conpeas Conre S

CATAR
ESteA verano (_y que X lm'hsn.‘ls que ﬁ",”,og’
€quipaje) ot Jén la sede del Mundid

Shakira, madre de nuevo: ya hay prevision por su tercer
embarazo



Conoce a fondo lo que te apasiona —

SLilo vods seezs caleviies MM c:
\

Maxima capacidad de segmentacion y afinidad
de contenidos gracias a la gran capilaridad que ofrece Bl lométrious slorlode s TTE——

nuestra gama de revistas y los diferentes sectores ——
gue estas abarcan.

Creamos los mejores MODA
contenidos para llegar a todo CORAZON
tipo de perfiles e intereses VIAJES ST —
PRINT DIGITAL
920k 3,7 MM
Lectores Usuarios unicos
66.446 1.2 MM
Ejemplares Paginas vistas/mes

degiiusionmedia RR.SS. 5’3 M M Seguidores

m—pRENSA
== IBERICA

Fuente: GfK DAM Marzo 2024 / EGM Ter acumulado 2024 / RR.SS Marzo 2024.


https://woman.elperiodico.com/
https://viajar.elperiodico.com/

WO ..

La exclusividad de estar
a la ultima en tendencias

de la moday estilo Contenido

Referente imprescindible en el
universo del lujo, moda, belleza,

DIGITAL tendencias, ocio, decoracion, viajes,
literatura y novedades.
112 IV"VI 314 IV"VI Perfil lector
L,Js.uarlos ngmas Dirigida a mujeres actuales, activas,
unicos/mes vistas/mes que les guste estar informadas de las
ultimas tendencias de la moda y
Andalucia y sus fiestas, vistas a través de la £ .l / 548 k 62 k EI mayor incremento de
moda Ta . . .
¥ Ejemplares audiencia entre las revistas
Lectores/mes de difusion de alta gama (+21%)
SEGUIDORES RR.SS.
1,3 MM
== PRENSA
= |BERICA

Fuente: GfK DAM Marzo 2024 / EGM 1er Acumulado 2024/ OJD jul-jun 2023 / RR.SS. Marzo 2024



WR Nuestras Cifras en constante crecimiento

DIGITAL
Explorando Destinos,

Inspirando Aventuras \ 4 2,6 MM +184%

LA PRIMERA REVISTA ESPAROLA DE VIAJES " Usua rlOS VS a ﬁO a nte“or
unicos/mes

/1TMM +343%

Péaginas vistas/mes Vs ano anterior

W.al

(It’x‘r("l‘)SD . | > . . . - y : . PAP E L

458 k +327%

vs aflo anterior
Lectores/mes

SEGUIDORES
RR.SS. +6%

~ teri
2 '1 M M Vs aio anterior

m—pRENSA
== IBERICA

Fuente: GfK DAM Marzo 2024 / EGM Ter acumulado 2024 / RR.SS. Marzo 2024.



cuore con humor

Stories de Cuore

@’ @ @ @ @ | Toda la actualidad del

Estas iovitas ...Alba Carrillo ...Naomi Camp... Jorge Javier ... Asi era la vid... L

Laggﬁﬁsdgad] CUore..

corazon, belleza y estilo de
vida de las celebrities

4,3 MM

Paginas vistas/mes

1 tendencias veraniegas que
podras seguir con estas

compras de rebajas 17 MM

Visitantes Unicos/mes

SEGUIDORES RR.SS.

1,3 MM

Contenido

Belleza, moda y ocio sin olvidar
nuestros unboxing con las
Ultimas novedades. Social y
participativa. Destaca por

su continuo contacto con
nuestras seguidoras en las
RR.SS.

Perfil lector

Dirigida a mujeres actuales,
jovenes con nivel
socioeconémico medio y alto,
interesadas por la actualidad vy
activas en el ambito social.

m—pRENSA
== IBERICA

Fuente: Comscore MMX MP Octubre 2023/ RR.SS. Octubre 2023.



Tamara Falc6  Polvosdesol  Soy Georgina

stilo

Como son los bikinis y bafiadores que las
mujeres mas elegantes lucen cuando van a
la playa en Formentera, Tarifa y Javea

SCilo ...

La exclusividad de estar
a la ultima en tendencias

DIGITAL +114%

363 vs aino anterior

Visitantes Unicos/mes
+ 29%

BOA Kk I veromerr

Paginas vistas/mes

SEGUIDORES RR.SS.

626 k

Contenido

Las ultimas tendencias, actualidad
cultural mas trendy con personajes
del mundo del cine, la musica y la TV.

Moda, belleza y estilo de vida con
glamour a precios asequibles.

Perfil lector

Dirigida a mujeres actuales, entre 25
y 34 afos, urbanas y activas

Mision
Integrar los contenidos de marca
combinando diferentes formatos

de comunicacion para generar
engagement con la audiencia.

m— PRENSA

Fuente: Comscore MMX MP Septiembre 2023/ RR.SS. Septiembre 2023. = [BERICA



REVISTAS

——— Conoce a fondo lo que te apasiona ———

Soluciones de comunicacion

Publicidad Content Eventos Data

Formatosde alto impacto Somos expertos en contar Creamos experiencias Unicas Maxima eficacia y efectividad
y eficacia que van mas alld historias que emocionan para cumplir los objetivos a partir del conocimiento
de la publicidad convencional. y mueven a la accion. de comunicacion y networking de nuestros usuarios.

delas marcas.
m— pRENSA
== BERICA


https://www.prensaiberica360.es/mediakit/soluciones.php
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