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Conectando
comunidades a traves
de la informacion
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Entretenerse, interactuar
e informarse son los tres
motivos principales

de uso en RR.SS.

Un 44% de los usuarios
declaran buscar
informacion en RR.SS.
antes de realizar

una compra.
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Los usuarios revelan
tener mayor confianza
en marcas con perfiles
en RR.SS.

Las RR.SS. incrementan

el engagement y el alcance
con las marcas;
posicionandose como

un canal de valor.

Son una excelente opcion para hacer
branding para las marcas. Es el lugar perfecto
para generar interaccion con el usuario

y trafico en web



_JETEE A

;Por qué hacer
campana en RR.SS?

Aporta proximidad con Aumenta el engagement
el consumidor y mayor con la audiencia.
conocimiento de la De un consumidor pasivo
audiencia. a un consumidor activo.
Incrementan el alcance Permiten humanizar

y reconocimiento la marca comunicandote
de marca. de manera mas personal

y directa con la audiencia.

La finalidad de las campaias de RR.SS.
es la de generar trafico y conversion para llegar
de esta manera a un gran numero de usuarios



Prensa Ibérica cuenta con +25 MM de seguidores en RR.SS.

Un grupo imprescindible para las marcas

Audiencia

Facebook

13,7 MM

Seguidores

Audiencia

Tik Tok

1,23 MM

Seguidores

Audiencia Audiencia

Twitter Instagram

573 MM (4,22 MM

Seguidores Seguidores

Audiencia | T Au;jiansass
LinkedIn ota
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Seguidores

Segwdores
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La combinacion
de una estrategia en organico y paid
permite mejorar los resultados
y amplificar en nuevas audiencias
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Acciones Organicas

Las redes sociales organicas se refieren a los
contenidos gratuitos (publicaciones, fotos, videos,
memes, historias, etc.) que todos los usuarios,
incluidas las marcas y las empresas, comparten
con la audiencia a través de sus feeds.




Post
con enlace

Otras opciones:

Post con video nativo + enlace.
Post de un evento.

Galeria

Alcance & Trafico

Facebook organico

Reel
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Pregunta Foto nativa y url
nativa en primer comentario

Di una verdad
¢Te has planteado alguna vez salir de la sobre Vlgo
gran ciudad para irte a vivir a una zona que nadie acept 3

rural?

Engagement


https://www.facebook.com/farodevigo/posts/pfbid02c3zhTuhwZob9AMKH6PrsAP5iyKgp2d5wE7iL4v5c5PLG2jzeKbTnkskWuYFbwGwQl
https://www.facebook.com/farodevigo/posts/pfbid02c3zhTuhwZob9AMKH6PrsAP5iyKgp2d5wE7iL4v5c5PLG2jzeKbTnkskWuYFbwGwQl
https://www.facebook.com/100064748464354/posts/5998945223474279/
https://www.facebook.com/elperiodico.catalunya/posts/pfbid05Zvrb3gtR2ehzUWCpzEQkkf39qNe6Xmuk1vZboHot6X3Remy4nbvxyeNNxSXsBQgl
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Instagram organico

Reel Post carrusel Story
con video

Ilqz‘algo diforqnto_* .

que dist;dgus

Otras opciones:

« Storie con foto + sticker de enlace.

« Storie con foto + sticker de cuestionario
+ sticker de enlace.

« Storie con foto + sticker de encuesta
+ sticker de enlace.

,;_ ;toci Ig _Blﬁ!yo!,, :

Post de hasta 10 fotos.
Otras opciones:

« Post con video nativo.
e Post con foto en el feed.

Alcance


https://www.instagram.com/reel/C3AMye5CXIH/
https://www.instagram.com/p/B-R0kTVqcoO/?img_index=1

Post

con enlace

e

La nueva cerveza gourmet de Gestrellaga
ladares de sus c

1 vuelve a retar a los

gastronomia de Galicia

230 PM - Oct 2, 2020

o

s

conun

icénicoen la

Post con
video nativo

DATOS PROBADOS

SOBRE

EL HABITO
PEFUMAR

Otras opciones:

« Post con video nativo + enlace.

- Post con foto + enlace.
- Post con 4 fotos + enlace.

Alcance

Twitter Orgénico

Hilo con
varios Post

Cédigo Nuevo

Son las 11:30h. gpodemos comentar de cuantas cosas te has quejado

ya?, ;qué pasaria si hicieras el esfuerzo de no quejarte? ABRIMOS HILO

Q Qe Qo R
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Encuestas
nativas

a5 te has quejado ya?,
rte? ABRIMOS HILD

il R

uejarte

e
in tipo de veneno

Venga la pruebo e
Ni de cofia 53.5%
128 AM- Oct 1, 2028

o u v} A &

@ Post your reply
-

Cadige
Una se
tienes.

Engagement


https://twitter.com/Farodevigo/status/1312006949706268672
https://twitter.com/Farodevigo/status/1684156616604614657
https://twitter.com/CodigoNuevo/status/1311599221032865792
https://twitter.com/CodigoNuevo/status/1311599221032865792
https://twitter.com/CodigoNuevo/status/1311599221032865792
https://twitter.com/CodigoNuevo/status/1311599221032865792

Semulador de hipotecas: jcamo calcular s cucts que pusdes pagar por tu mueva
casa?

& Recomend

Post
con enlace
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Otra opcidn:
Post con foto + enlace.

Linkedin Orgénico

Post con
video nativo

Diario SPORT + Seguir
-®

© V1 Gala Valores

Post imagenes
+ enlace

w— Prensa Ibérica
—

Lydia Valentin__ como grand

@ iNote lo pierdas'

@ Womenalia
inspiration
o

IDESCARGA TU ENTRADA GRATUITA!

WWW INSPIRATIONDAY ES

©

Otra opcion:

Post con video nativo
+ enlace.

Alcance
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Post
de un evento

' Aden Business School + Seguir

e (1)

| Estrategias de Negocios:
Claves y desafios para 2024

28 de Febrero

.. 29 b, 0

0- 100 € (_ ver evento
Estrategias de Negocios: Claves y desafios para 2024
- e

cce

Engagement


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6982746091532238848/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6982746091532238848/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7130530469816807424/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7130530469816807424/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6714903709291212801/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6714903709291212801/
https://www.linkedin.com/posts/adenbs_adenbs-live-estrategias-activity-7164351785661329408-HCb_/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/adenbs_adenbs-live-estrategias-activity-7164351785661329408-HCb_/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Tik Tok Orgénico

Challenge Concursos Branded
+ ADS Content

Engagement
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Acciones Paid Social

Las redes sociales de pago son un término distinto
para referirse a la publicidad. Consiste en una
inversion por parte de las marcas para que sus
contenidos sean compartidos con audiencias
nuevas especificas que podrian estar interesadas
en sus productos o servicios.

La mejor manera que tienen las marcas
de llegar a nuevas audiencias en RR.SS.
y convertirlas en clientes



Paid Post link

G Q RR.SS. recomendadas

Instagram
Wiz

(SABES LO QUE SON LOS

“BANOS DE BOSQUE"

JAPONESES?

W

Ievanteay ; Qué 3an los ‘bafios de bosque” |aponese:
qué pcdamos aprendar de ellos?

A QO O ®

Imagen o video + link para redirigir trafico a la web del cliente.

facebook
LV Lwanby-ElﬁV o

¢Qué son Ios ‘barks oe bosque” aponeses y
Queé pocemos aprender Oz ellos? *
- en colaboraciin con Niss

u-smouiﬂ:\um

Mas informacion
“bafos de bosqu..

00 a0 2 veces campart
g Megusta () Comentar ) Compartir
a e
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Acciones Paid Branding

Paid Post video

0 Q RR.SS. recomendadas

LA REALIDAD
| DETRAS DE
S TCA

Contdctanos - ita Mas informacion
Espocialistas on

Formato ideal para conseguir visualizaciones de video.
Recomendacion duraciones entre 10 y 30”.

ThruPlays:
« Sielvideo > 15" debe reporducirse al menos un 97%.
+ Sielvideo < 15” se debe visualizar al menos esos 15”.

Engagement

In Feed
native video

d Wirg®  For'You 0

RR.SS. recomendadas

170 aniversario del Faro do Vigo

FARQ DE VIGO cumplo ol 3 do
noviombere 170 ait

12 Miisica promocionall

Video post nativo.

ThruPlays:
Si el video > 15” debe reproducirse al menos un 97%.
Si el video < 15” se debe visualizar al menos esos 15”.
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Acciones Paid Consideracion

Slideshow

RR.SS. recomendadas 0 Q

facebook

'm Levante EMV con Ita saud

Secuencia video a partir
de diferentes imagenes.

Se crea un video de 6” ideal

“EL ADOLESCENTE ;
TIENE QUE SENTIRSE para mostrar colecciones
ACOMPANADO, PERO 0 conjuntos de productos
’ NO CONTROLADO" de forma aaqil
“EL ADOLESCENTE gil.
TIENE QUE Objetivo:

- RSE' Contictanos - ta| Especialistas en salud. .
ACOMPANADO, Encuentra 13 3yuda que n 3

pE RO N O Contacta con ITA, espect

q@ NXRO&ADO a = Mas informacién

1 vez compartido

ThruPlaysy clics

o Megusta () Comeniar o5 Compartis

Alcance



Acciones Paid Conversion

Carrusel & Carrusel de Stories Catalogo o Collection PPL con cupdn u oferta

o RR.SS. recomendadas o RR.SS. recomendadas 0 RR.SS. recomendadas

facebook

l-v Levante-EMV ©

facebook

¥ jTenemos un
cupén
descuento
del 15%!

facebook

Levants-EMV ©
Lv =

Levante-EMV @ con Las Rozas
V Vilage (Calle Juan Ramén

Unete al movimiento #Combusio
Jiménez, 3, Las Rozas de

¢Se puede reducir el dafo
Madrid, Spain)

de los cigarrillos graciasa
laclencla?

¥ |Tenemos un
cupon

" descuento
del 15%! rieouedephata.con

4Se puede reducir el dano
de los cigarrillos graciasa
la clencia?

1% DE DESCUENTD

Combus

OFF Mas informacién

Informacson sobre 1a oferta

00>

(D Megusta () Comentar /5> Compartir o
’

|9 Levanie-EMV

Unete al movimiento

Publicacién que al desplegarse nos

Secuencia de 2 a 10 imagenes. Capacidad de dar a conocer Cada anuncio de coleccién incluye un video o una imagen
lleva a un cupon dentro de Facebook.

una gama de productos sin salir de la propia red social. con cuatro imagenes mas pequefias. Formato muy notorio.

Clics Alcance
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Acciones Paid Leads

Instagram Stories Pools

Lead Ad
RR.SS. recomendadas

G RR.SS. recomendadas

Blanco

Azul'infinito EA A

Instagram Instagram
Ly 'eveetese con lawozaevitage Yecacion
" . marinets

iCUANTAS CALDERAS
|DE CARBON Y GASOLEO
QUEDAN EN ESPANA?

levanteen o0 lasrozasvillage
S caer

Términos y Condiciones

CONCURSO!
10 tores que rellenar tus datos y termina esta frase de la

orma més original Gue se te OcurTa: (Qué Caracteristic
8 Qe 16ner T 10M10n0 bWl 00al? NuSSIra respuest
llevar este Incrolble Colwccdn de teydos Lite (No

Cosmopolitan y gana un Xiaomi

Para participar. Inchuye tus datos &
CONtnuacon y lerming esta rase de &
forma mas orginal gue e te ocuTa

LA ROCA
VILLAGE

{Qué caractenistica tendria que

toner tu teléfono movi ideal”
LA ROCA

f o sAs AQUl
VILLAGL

| Mas Mlormacion

Lo |

Los anuncios interactivos de Instagram Stories, por ejemplo
con los stickers de encuesta, ofrecen la posibilidad a las
empresas de mostrar contenido mas atractivo.

Permite conseguir leads de una forma rapida, ya que el usuario que ve
el anuncio se le despliega un formulario instantéaneo que se autocompleta

con la informacién que tiene declarada en sus perfiles.
Engagement



cEmpezamos?

Granvia de I'Hospitalet, 163-167
08908 L'Hospitalet de Llobregat
Barcelona

Tel. (+34) 93 265 53 53

Pedro Mufioz Seca, 4 28001
Madrid

Tel. (+34) 91 436 37 70

informacion@pi360.es
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