Aqui hablan

Millenials ,Gen Z
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;Qué es lo primero
que haces al levantarte?
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.Y lo altimo?
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Los millennials y los zetas hemos
pasado de querer cambiar el mundo
con una startup, a cambiarlo a

través de

la empatia

cuidar nuestras
emociones

y dejar de consumir tanto /
para consumir mejor
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Y en Codigonuevo les
acompanamos en su
crecimiento personal con
informacion y entretenimiento.
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NO OBSTANTE..

Ahora todos somos creadores
de contenido: marcas y usuarios
competimos por la atencion de la sente.
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Estamos SOBREESTIMULADOS
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el reto

SER
RELEVANTE
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.Y como lo conseguimos?

Con contenido
agil, simple
y que te entretenga.
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M

3 Si empatizas, nos invita a
COMPARTIR </
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03 | nuestros datos

GenZy
Millenials

TARGET

18 - 35

ANOS

codigonuevo

72%

AUDIENCIA
ESPANOLA



03 | huestros datos

FAN BASE TOTAL

4 1M

FOLLOWERS

35% HOMBRES
65% MUJERES

codigonuevo

® 855K Crwwx) (N
® 415K <> |
© 262K <>

0 2’4M (2/vs“?o24>a



https://www.instagram.com/codigonuevo/?hl=es
https://www.tiktok.com/@codigonuevo/
https://www.youtube.com/channel/UCSqYjOWkCPVtZY8XubFZdDA
https://www.facebook.com/codigonuevo/
https://twitter.com/codigonuevo/
https://www.facebook.com/codigonuevo/
https://www.tiktok.com/@codigonuevo/
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El video vertical, * 1'ﬁww;?:

PRIMAVERA SOUND

nuestra joya
de la corona
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04 | CASOS DE EXITO EN EL MEDIO codigonuevo

. INFILTRADOENEL |
‘LOVE TWENTIES'



https://www.instagram.com/p/CuDC0oUI6mo/
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VUELING

Objetivo Idea

Dar visibilidad a la mujer Colarnos entre bambalinas en el dia
a dia de una piloto y mostrarlo todo
de primerisima mano.

en un sector laboral muy
vinculado a los hombres
hasta la fecha.

RESULTADOS

OBJETIVO GLOBAL TOTAL FINAL
350k . (HENINED

A DESTACAR

TODOS LOS RESULTADOS FUERON 100% ORGANICOS



https://www.instagram.com/reel/Cxcyx0vM-jF/
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LOREAL

@ codigonuevo &
o:‘:::SANDO EN TIKTOK
Objetivo Idea B U T
Dar a conocer su campaiia Lanzamos diferentes formatos
Stand Up, para luchar para hablar sobre esta
contra el acoso callejero pl’Oblema,tica Yy como combatirla
de las mujeres. de la mano de las acciones que
L'Oréal ponia a disposicion de
todos.
RESULTADOS
OBJETIVO GLOBAL TOTAL FINAL
550K s (B28KNma)
iste v, de hecho,
Pues exis eo s:;omt'm-
A DESTACAR

PROPUESTA MULTIFORMATO CON MUY BUENA ACOGIDA

EN EL VIDEOPODCAST DE MODA DE CODIGO NUEVO



https://www.instagram.com/p/Cz3ZCcis4oy/?img_index=3
http://www.youtube.com/watch?v=jc7F3gcP050
https://www.instagram.com/p/C0EGTp2IpCz/
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Casa SEAT

o)
Cupra City Garage Madrid
Objetivo Valor Estratégico

Crear plan de contenidos para

Dar a conocer su agenda
las fases PRE, DURANTE y POST

cultural.

2024

| NEWCOLLAB! |

codigonuevo


https://www.instagram.com/reel/C3AqYGEI3Kq/
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HILDEGARD VON BINGEN MiRiAM MENKIN ViRGiNiA JONHSON

(IO =0TI) (1901-1992) (1925-2013)

ESTA MONJA REALiZO LAS PRIMERAS LA PRiIiMERA PERSONA EN LA PRIMERA MUJER EN ESTUDIAR

PESCRiPCIONES SOBRE EL ORGASMO FERTILIZAR UN OVULO HUMANO DE FORMA CIiENTIFiCA
FEMENiNO EN EL LABORATORIO LAS DiSFUNCiONES SEXUALES
CCODIGO NUEVO CODIGO NUEVO CODIGO NUEVO

5 CIiENTIFICAS )

QUE ROMPIERON EL TABU SHERE HiTE HELEN O’CONNELL
: 1942-2020] )
SOBRE LA SEXUALIDAD FEMENINA . Pane i

EN 1998 DESCRiBi6 POR PRIMERA VEZ

EN 1976 PRE GUNTG A MAS DE 3000 MUJERES LA ANATOM{A COMPLETA DEL CLITORIS,
QUE SENTIAN EN EL SEXO Y QUE LES EXCiTABA. iNCLUYENDO LA VASCULAR{ZACiON,
PUBLiCO SUS CONCLUSIONES EN EL CONOCiDO LOS CUERPOS CAVERNOSOS Y LA RELACION DEL
‘INFORME HiTE’ CLITORIS CON LA URETRA Y LAVAGINA.

CODIGO NUEVO CODIGO NUEVO
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CUENTAS PARA
VER PELiS
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05 | CASOS DE EXITO COMO AGENCIA

ESTRELLA GALICIA

Punto de partida

Estrella Galicia habia
ideado la campana
‘Estrellas del Camino’ en la
que homenajeaba a
personas relevantes para
los peregrinos a través de
grandes murales pintados
en edificios que se podian
ver a lo largo del Camino
de Santiago.

Reto

Dar a conocer esta
campana entre la
generacion joven.

codigonuevo



http://www.youtube.com/watch?v=Trp6NjoEFD4
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ESTRELLA GALICIA

Objetivo

Acercar la campana
‘Estrellas del Camino’ a la
generacion joven.

RESULTADOS

Valor Estratégico

La colaboracién con un medio
para producir el contenido de
una campana ofrece una ventaja
significativa a las marcas, ya que
les permite crear una campana
completa y consistente, donde
los contenidos y su promocion
estan perfectamente alineados.

OBJETIVO GLOBAL

9 5 O k VIEWS

TOTAL FINAL

A DESTACAR

MATCH PERFECTO ENTRE LA COMBINACION DE CONTENIDOS DE

LAS REDES DE CODIGO NUEVO Y LAS DE ESTRELLA GALICIA

codigonuevo

gstrell
il

A

INFILTRADO EN

UNA POSADA


https://www.tiktok.com/@estrellagalicia/video/7270842258906303777
https://www.tiktok.com/@estrellagalicia/video/7270842258906303777
https://www.instagram.com/p/CvKaCrToGgv/?hl=es
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NIKE

Objetivo

Nike buscaba una agencia
para producir los
materiales de su campana
de celebracion del 40
aniversario de las
zapatillas Air Force 1.

El concepto que querian
representar era "Join
Forces" que hacia
referencia a unir los
diferentes estilos de baile
que usan las iconicas
zapatillas.

Valor Estratégico

Como medio digital, esto nos
permitié demostrar la capacidad
del medio para conceptualizar y
crear contenido creativo y
relevante para una marca lider
en el mercado como Nike.

La marca optd por hosotros
como agencia para dar ala
campana una esencia digital y
Zeta

Nos permitiéo demostrar nuestra
capacidad para gestionar una
gran produccién de contenido.

codigonuevo




05 | CASOS DE EXITO COMO AGENCIA

DANONINO

Objetivo

Que las madres
consideraran a Danonino
como un producto
completo y nutritivo para
sus hijos durante la vuelta
al cole.

Ademas, se buscaba
comunicar la asociaciéon de
Danone con las populares
licencias de LadyBug y La
Patrulla Canina.

RESULTADOS

Valor Estratégico

La confianza de Danone en
nuestros conocimientos
digitales: la seleccion del talent
(Nuria Casas, tiktoker de
confianza para madres
millennial) estuvo directamente
relacionado con los buenos
resultados.

Siendo partners de Danone
logramos mostrar nuestra
capacidad para conceptualizar y
crear contenido creativo para
una marca lider en el mercado
de la alimentacion.

OBJETIVO GLOBAL

200K views

TOTAL FINAL

Viello
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DANONE

Objetivo

Producir un video case
para dar a conocer el
origen y las caracteristicas
del nuevo producto creado
en colaboracion con
Carlos Rios, llamado
Danone Real Fooding.

Valor Estratégico

En el caso de Danone Real
Fooding, pudimos demostrar
nuestra fuerza técnica como
productora de contenido.
Apostamos por planos
cinematograficos, realizamos
videos de bodegdn del producto
y desarrollamos guiones para
piezas de larga duracion.

Ademas, elaboramos un
contenido como productora
para promover una alimentacion
consciente y lo hicimos
apostando por un talent como
Carlos Rios, ideal para una
marca de gran consumo y con
un mensaje asi a transmitir.



https://www.youtube.com/watch?v=joxAi6unTos
https://www.youtube.com/watch?v=joxAi6unTos
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