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Una ventana a los destinos mas fascinantes

del mundo que proporciona informacion detallada,
inspiracion y consejos practicos para los viajeros
mas apasionados

Es la primera revista espafnola de viajes consolidada

como un medio de comunicacion especializado en el sector
turistico, capturando la esencia de los destinos a través

de relatos cautivadores, fotografias impresionantes

y analisis en profundidad.

VIAJAR no se limita a ser una publicacion de viajes,
sino que también es en un compafiero indispensable
para aquellos que desean planificar sus viajes

de manera inteligente y enriquecedora.




REVISTA

Una publicacion que de
forma mensual nos abre
una ventana a los destinos
mas espectaculares del
mundo.

WEB

Toda la informacion y los
contenidos audiovisuales
de ViajarTV.

Tips, consejos y
recomendaciones para

nuestros usuarios viajeros.

Viajar.elperiodico.com

RR.SS.

Explorando el Mundo a
través de VIAJAR.

Sumérgete en experiencias
unicas y conéctate en
nuestras Redes Sociales.
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CLUB VIAJAR

Plataforma
conectada con otros
proveedores.

Todo lo que necesitas
para organizar tus viajes
de forma segura.
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EVENTOS

Creamos experiencias

a medida que impactan,
emocionan y dan visibilidad
y presencia a las marcas

y al sector turistico
impulsando y compartiendo
la pasidn por viajar.




Explorando Destinos,
inspirando Aventuras
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Lasidra, Patrimonio
de la Humanidad

Recorrido alternativo
por sus joyas ocultas

Atraccion natural en las

comarcas del interior

DIGITAL

31 MM

Usuarios
unicos/mes

8 MM

Paginas vistas/mes

PAPEL

968 k

Lectores/mes

SEGUIDORES
RR.SS.

2,3 MM

Fuente: GfK DAM Abril 2025/ EGM 1er acumulado 2025/ RR.SS. Abril 2025.

Nuestras Cifras en constante crecimiento

+126%

vs afo anterior

+145%

vs afo anterior

+24%

vs afo anterior

+8%

vs afo anterior
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Un crucero que no imaginabas La Palma, después del volcan Hoy te damos los buenos dias
rompehielos. de lujoy movido con desde..
energia verde
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audiencia digital

En el mes de Abril entre las revistas de viajes

Usuarios Unicos (000)

1.194

510

Fuente: GfK DAM Abril 2025



Vuelven los trenes nocturnos  Pueblo de Huesca Disney  Paradoj

Piramides de Giza

Digital.ViajarTV

Toda la informacion de nuestra
revista

enriquecida con los contenidos
audiovisuales de ViajarTV

Biking cities: 10 ciudades

° 5 lugares imprescindibles que debes
visitar en un primer viaje a Egipto
de Europa pensadas para

recorrer en bici VIATAR

Lago Malawi, un paraiso
acudtico en el corazén de Africa Gesky Krumlov, un pueblo de cuento
— en Republica Checa



https://viajar.elperiodico.com/viajar_tv/5-lugares-imprescindibles-debes-visitar-90515807
https://viajar.elperiodico.com/viajar_tv/cesky-krumlov-pueblo-cuento-republica-90653612

La revista

Una publicacion que de forma mensual
nos abre una ventana a los destinos
mas espectaculares del mundo

HUNGRIA
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Con un cuidado disefio, una meticulosa edicion
y una audiencia en constante crecimiento.

568k 54%

Lectores/mes Lectores exclusivos
Vs National Geographic
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Evolucion lectores (%)
Vs 12 ola 2024 - +24%
vs 120122022 |G +64%
25% 75% 100%

Fuente: EGM Ter Acumulado 2025. Visualiza un numero al completo


https://anyflip.com/ruxkf/bzoz/

Nuestros lectores

El lector de nuestra revista en papel

es un viajero que prepara su viaje al detalle
e intenta conocer e integrarse lo mas posible
en la cultura de los lugares que visita

VIAJAR

Equilibrio entre sexos 1 de cada 2 lectores se concentran
en la franja de edad 25-54 afios.

Son urbanos, el 58% reside en nucleos de mas de 50.000
habitantes y activos laboralmente 66% trabaja.

Con alto poder adquisitivo, el 62% pertenecen al indice
socioeconomico Alto o Medio Alto. (A1 + A2 + B).

AN NN

Invierten en ellos mismos ya que el 76% no tiene cargas
familiares (sin nifos en el hogar).

Pero ademas nuestro lector
es un experto viajero

v~ 6 de cada 10 se documenta en profundidad antes de
visitar un pais en periddicos y revistas facilitandoles la
eleccion de destino.

v~ EI81% de nuestros lectores disfruta planificando sus
vacaciones personalmente.

v~ EI'70% tiene capacidad de convencer a otros sobre
las vacaciones.

Fuente: EGM Ter Acumulado 2025.



Contenidos en Redes Sociales

El mejor Branding para las marcas

Estrategia y produccion de contenido
propio PREMIUM adaptado a nuestro plan
editorial y pensando en conectar de
manera eficaz con las diferentes
comunidades sociales.

000000

SEGUIDORES RR.SS.

2,3 MM



Videos de creadores
mostrando sitios de interés,
siempre con el fin de
inspirar.

WANDERLUST

Usamos Google Maps
para descubrir sitios
desconocidos de manera
interactiva.

TRIP TO
GOOGLE MAPS

Contenidos en Redes Sociales

Cartas emotivas dedicadas
a lugares y personas
significativas para los
viajeros, como amigos del
Erasmus, familiares en el

extranjero o el pueblo natal.

QUERIDX...

>

Un host explica curiosidades
y da informacion util sobre
viajes - formato
Greenscreen.

TE LO CUENTO
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Videos con iméagenes

de stock y voz en off que
presentan recomendaciones
y lugares, comenzando
siempre con un gancho
intrigante.

LO QUE NO
SABES SOBRE...


https://www.instagram.com/p/DF5g4tXoJmR/

Contenidos en Redes Sociales
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¢Stella?

>

Entrevistas en la calle para
conocer trucos, lugares
favoritos y anécdotas de
viaje. Posibilidad de
trasladar a la Red Carpet.

VIAJEROS
RESPONDEN

“Estas vacaciones
voy a descansar”

Uso del humor para conectar

con los viajeros a través de
memes.

MEMES

Talents e influencers
comparten sus trucos para
hacer una maleta perfecta.

LA MALETA DE...

viajar
S consciente:

parareducir al maximo

Tips y curiosidades para
convertir a los turistas en
viajeros mas conscientes.

DE TURISTA
A VIAJERO

Londonis now
the world’s
largest low =

_emissions zone.

earthrise

Informacién sobre turismo
responsable

y datos relevantes

del sector.

CONSCIOUS
NEWS


https://www.instagram.com/p/DGgElVUoeqA/
https://www.instagram.com/p/DGQjJIII382/
https://www.instagram.com/p/DGVhbXSIc0M/

VIAJAR

Mas que VIAJAR

Creamos experiencias a medida
que impactan, emocionan

y dan visibilidad y presencia ° La gran fiesta del turismo:

3 Ias marcas y a| sector tUFIIStiCO 45 aniversario de la revista VIAJAR
impulsando y compartiendo la Il Premios VIAJAR

pasic')n por Viajar. Turismo Sostenible del afio

Descubre como fue:
\!



https://viajar.elperiodico.com/viajar_tv/gran-fiesta-turismo-45-aniversario-89280728
https://viajar.elperiodico.com/viajeros/ii-premios-viajar-turismo-sostenible-81037298
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Piensa diferente Ven a

Descubre nuestro catalogo
o de Acciones Especiales que
van mas alla de la comunicacion

Ideas que destacan por su creatividad
; e impacto visual hacia al lector.

Formatos disruptivos como troqueles,
desplegables, ilustraciones impactantes,
materiales especiales, pop-up, etc.
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https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/pi360/Propuestas/CATALOGO_ACCIONES_ESPECIALES_VIAJAR.pdf

Granvia de I'Hospitalet, 163-167 Pedro Mufioz Seca, 4
08908 L'Hospitalet de Llobregat 28001 Madrid
Barcelona Tel. (+34) 91 436 37 70
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email:
informacion@pi360.es

Especificaciones técnicas ] [ Tarifas
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mailto:informacion@pi360.es
https://www.prensaiberica360.es/formatos-publicitarios-digitales/
https://www.prensaiberica360.es/tarifas-viajar/
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