clCorreoGallego

elcorreogallego.es



Prensa Ibérica,
Lider digital en Galicia

;Sabias que...

Prensa Ibérica es lider digital en Galicia?

Categoria News/Publishers/MC
(Sin duplicaciones)

+ 2%

vs Grupo Voz

Usuarios Unicos (000)

e e “

Grupo Voz Galicia

El Espafol

Vocento

Prisa

1.433

1.319

1.242

1.130

m= pRENSA
== IBERICA

Fuente: GfK DAM mayo 2025 en Galicia
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Prensa Ibérica,
Una oferta nacional lider por Comunidades

Usuarios unicos (000)

Y 4
° T . — PR_ENSA )
(’Sa blas que... HLEAIS ELEMUNDO oy iBERICA Vs EL PAIS Vs EL MUNDO

TOTAL 17.660 17.684 23.573 33% 33%

o Catalufa 2.510 2.182 3.919 56% 80%

Prensa Iberica supera en Andalucia 2.678 2.583 3.821 43% 48%
audiencia a los 2 grandes Madrid 2.840 2.536 2.983 5% 18%
diarios nacionales no solo C. Valenciana 1.644 1.553 2.585 57% 66%
en Galicia, sino también en a‘C -
; ) ais Vasco : % %

el resto de comunidadest Canarias 717 666 1.308 82% 96%
Castillay Ledn 808 783 1.070 32% 37%

) ) Murcia 438 433 825 88% 90%
Categoria News/Publishers/MC Castilla-La Mancha 638 660 798 25% 21%
(Sin duplicaciones) Aragén 415 456 731 76% 60%
Balerares 378 374 707 87% 89%

Asturias 400 383 669 67% 75%

Extremadura 278 297 518 86% 75%

Navarra 219 190 396 81% 108%

Cantabria 244 241 306 25% 27%

La Rioja 135 103 136 1% 32%

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2025 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados)
Prensa Ibérica: Audiencia Neta (sin duplicaciones).



= pRENSA

c/CorreoGallego
elcorreogallego.es 1,9 MM 27 k
B e e 1T Usuarios unicos/mes Lectores/dia
. , +34% vs mes anterior
de referencia con mas
de 146 anos de historia 3 5 k
20 e serameses Cercano y con una amplia 8 6 . i
= clCorreoGallego cobertura informativa de los ! MM Fjemplares difusion/mes
temas de mayor interés social. Paginas vistas/mes
Apuesta por la calidad, el rigor +41% vs mes anterior

y la independencia.
RR.SS.

+146 k

Total seguidores

85%

Penetraciéon en A Coruna

fam SR

# Una multinacional francesa |
toma el control de
parkings en Santiago: San
Clemente, San Caetano y

el Hérreo

Jacobo Taboas / Manu Lépez

He

O principio de acordo para o

mollado”

Todo lo que debes saber sobre las

parking do CHUS une ao PP e a m
Raxoi pero o PSOE veo como “papel
..(! |

B ® <

Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025 / OJD Afio 2024 / RR.SS mayo 2025.



€|C0rreOGa“egO elcorreogallego.es

# El dia grande de la Ascension  Parkings de Santiago  Destrozos ey

21 995€/2meses ISUSCRIBETE!

= clCorreoGallego

SANTIAGO AREA LO ULTIMO

L

Una multinacional francesa ™
toma el control de

parkings en Santiago: San
Clemente, San Caetano y

el Hérreo

Jacobo Taboas / Manu Lépez

O

O principio de acordo para o
parking do CHUS une aoc PP e a
Raxoi pero o PSOE veo como “papel
mollado”

L @
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Lider en
crecimiento digital

En el Ultimo mes entre los sites de Galicia

% Crecimiento Paginas Vistas

El Correo 0
caege N  +41%

La Opinion A Coruia +15%
El Progreso +12%
Diario de Pontevedra +2%

Fuente: GfK DAM mayo 2025.



clCorreoGallego

Target
de gran interés
comercial

25-54 anos

Hombres Mujeres

Digital

elcorreogallego.es

;;;;;;;

1 1 25-54
anos
i dtinacionat Trasnees B vs. 103 de La Voz de Galicia
toma el control de
parkings en Santiago: San
Clemente, San Caetano y
el Horreo
Sexo
Hombre
Edad
25-54

Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025.

*Status A-B = Clase Alta y Media-Alta.

m= pRENSA
== IBERICA

La mejor afinidad en los segmentos
mas relevantes de A Coruia

1 5 Status
elevado

vs. 140 de La Voz de Galicia

Mujer
Estudios indice socioeconémico
Universitarios A-B*

Papel
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Soluciones de comunicacion

Publicidad Content Eventos Data

Formatos de alto impacto Somos expertos en contar Creamos experiencias unicas Maxima eficacia y efectividad
y eficacia que van mas alla historias que emocionan para cumplir los objetivos a partir del conocimiento
de la publicidad convencional. y mueven a la accion. de comunicacion y networking de nuestros usuarios.

de las marcas.


https://www.prensaiberica360.es/mediakit/
https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/

Pl: Una suma

de voces

a traves de soportes
lideres de audiencia

DIGITAL

594 um

Paginas vistas/mes

PAPEL

2,4 vm

Lectores prensa + revistas
(Audiencia neta)

189 k

Ejemplares difusion media

RR.SS.

31,0 mm

Seguidores en RR.SS.

LA OPINION

A CORUNA

FARO
DE VIGO

EL CORREO

GALLEGO

LA OPINION
DE ZAMORA

® LANUEVA

ESPANA

EL PERIODICO
DE ESPANA

EL PERIODICO

EXTREMADURA

LA CRONICA
DE BADAJOZ

EL DIA

LA PROVINCIA

® EL CORREO

DE ANDALUCIA

@ DEIA

@ NOTICIAS DE GIPUZKOA

@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA

EL PERIODICO

@® DIARIO DE NOTICIAS

@® DIARIO DE IBIZA

® LA OPINION
DE MURCIA

® CORDOBA

- @ LAOPINION
DE MALAGA

® EL PERIODICO
DE ARAGON

DIARI DE GIRONA

REGIO 7

EMPORDA

SPORT

@ DIARIO DE TERUEL

DIARIO
DE MALLORCA

MALLORCA
ZEITUNG

LEVANTE

INFORMACION

MEDITERRANEO

SUPERDEPORTE

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2025 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 2° acumulado 2025 / OJD 2024 / RR.SS. mayo 2025.

* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel (solo papel) y Noticias de Guipuzkoa.

mm= PRENSA
s [BERICA

WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR
GENTLEMAN

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2
SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS

Publisuites &5

Marketing de Contenidos



e|corr60Ga“egO Calle de Pedro Mufoz Seca, 4.

28001 Madrid Tel. (+34) 914 363 770

Granvia de I'Hospitalet, 163 167.
Calle Restollal, 32 - 52 planta 08908 L'Hospitalet de Llobregat. Barcelona.

15702 Santiago de Compostela Tel. (+34) 932 655 353
Tel. (+34) 981 543 700
Email: informacion@pi360.es
E-mail: publicidad@elcorreogallego.es
www.prensaiberica.es

www.elcorreogallego.es

Especificaciones Tarfas m— pRENSA
tecnicas mmm [BERICA


https://www.prensaiberica360.es/formatos-publicitarios-digitales/
https://www.prensaiberica360.es/tarifas/tarifas-el-correo-gallego/
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