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L.a Opinion

ElCorreo | de Zamora Digital Papel

22MM 22Kk

Marca de informacion
de referencia con mas
E,“,w“m“ de 125 anos de historia RR.SS.

CERCADETI LO ULTIMO LO MAS VISTO Cercano y Con una amplla 9 5 M M
I

cobertura informativa.

w Paginas vistas/mes Total seguidores
Cuenta con 2 ediciones impresas:

General provincia
y Benavente.

Usuarios unicos/mes Lectores/dia

TENDENCIAS 21 &

Un simulador cuantico crea

moléculas artificiales que se
comportan como las reales

Pablo Javier Piacente

Ry2d

+ 69%

Usuarios Unicos
Vs mes anterior

SOCIEDAD

El método de la DGT para pillar a
los que frenan antes de llegar al
radar

R

Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025 / RR.SS mayo 2025.



ElCorreo | de Zamora

la Opini(’m

Lider digital

entre los sites de Zamora
= la Opinidn

CERCA DE TI LO ULTIMO LO MAS VISTO

Usuarios unicos (000)

Y.

La Opinidn - El Correo

de Zamora o

Un simulador cuantico crea
moléculas artificiales que se
comportan como las reales

Pablo Javier Piacente

e
El Norte de Castilla 1.670
El método de la DGT para pillar a

los que frenan antes de llegar al
radar

A

Zamora24horas.com 198

# Zamorasi CajaRural Monumentos BIC Terremotos: altima he

m= pRENSA
== IBERICA

Lider

Superando en casi 500 k
usuarios al segundo diario del
ranking

+29 %

Usuarios Unicos vs
segundo en el ranking

Fuente: GfK DAM mayo 2025.



la Oﬂini(m

ElCorreo Zamora

Lider de audiencia

en Zamora

91 % \

9 de cada 10 lectores de
informacion general en Zamora
leen La Opinion de Zamora

vs. 16% de El Pais

Penetracion en Zamora

3,6 veces superior
al 2° diario del ranking
(Marca)

5,7 veces superior
al lider nacional de
Inf. Gral. (El Pais)

m= pRENSA
== IBERICA

Audiencia (000) en Zamora

La Opinién-El Correo

de Zamora
Marca 6
El Pais 4
As 3
El Mundo 2

Cinco Dias 1

Fuente: EGM 2° acumulado 2025.



la Oﬂinién

ElCorreo Zamora

Lider de difusion

en Zamora

2,2k

Ejemplares difusion/dia Total

Difusion vs. 2° diario
del ranking (Marca)

veces superior al lider nacional
de informacioén general (El Pais)

m= pRENSA
== IBERICA

Difusién en Zamora

La Opinién Zamora - El Correo 2.076
de Zamora

Marca 297
El Pais 217
As 188
El Mundo 144
Abc 107

Fuente: OJD 2024
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Lider en rentabilidad

en Zamora Cabecera imprescindible

en cualquier planificacion
publicitaria de Zamora

Llegar a 1.000
lectores |e costara

CPM

La Opinion de Zamora I 93 €

Marca (ed. 2 Castillas) 1120 €
Mas rentable que cualquier El Mundo
. ., - - 2.594 €
otra cabecera de informacion (Castilla y Ledn)
general en Zamora. El Norte de Castilla 4740 €

(ed. General)

1k 2k 3k 4k 5k

Fuente: EGM 2° acumulado 2025 / Tarifas 2025 (pdgina color).Datos de audiencia provincia de Zamora.
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ElCorreo Zamora

Target Sexe

de graninterés 5 7 % 4 3 %

comercial | Hombre Mujer

(o) Edad Estudios
o A, 47%  39%
25-54 anos e T 0 0

o te
B

= laOpiniin o (B

25-54 Universitarios

Hombres Mujeres Indice socioeconomico

59% 41% 48%

A-B*

o o
D I g Ita I Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025. Pa pel

*Status A-B = Clase Alta y Media-Alta.
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ElCorreo Zamora

Soluciones de comunicacion

Publicidad Content Eventos Data

Formatos de alto impacto Somos expertos en contar Creamos experiencias unicas Maxima eficacia y efectividad
y eficacia que van mas alla historias que emocionan para cumplir los objetivos a partir del conocimiento
de la publicidad convencional. y mueven a la accion. de comunicacion y networking de nuestros usuarios.

de las marcas.


https://www.prensaiberica360.es/mediakit/
https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/

Pl: Una suma

de voces

a traves de soportes
lideres de audiencia

DIGITAL

594 um

Paginas vistas/mes

PAPEL

2,4 vm

Lectores prensa + revistas
(Audiencia neta)

189 k

Ejemplares difusion media

RR.SS.

31,0 mm

Seguidores en RR.SS.

LA OPINION

A CORUNA

FARO
DE VIGO

EL CORREO

GALLEGO

LA OPINION
DE ZAMORA

® LANUEVA

ESPANA

EL PERIODICO
DE ESPANA

EL PERIODICO

EXTREMADURA

LA CRONICA
DE BADAJOZ

EL DIA

LA PROVINCIA

® EL CORREO

DE ANDALUCIA

@ DEIA

@ NOTICIAS DE GIPUZKOA

@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA

EL PERIODICO

@® DIARIO DE NOTICIAS

@® DIARIO DE IBIZA

® LA OPINION
DE MURCIA

® CORDOBA

- @ LAOPINION
DE MALAGA

® EL PERIODICO
DE ARAGON

DIARI DE GIRONA

REGIO 7

EMPORDA

SPORT

@ DIARIO DE TERUEL

DIARIO
DE MALLORCA

MALLORCA
ZEITUNG

LEVANTE

INFORMACION

MEDITERRANEO

SUPERDEPORTE

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2025 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 2° acumulado 2025 / OJD 2024 / RR.SS. mayo 2025.

* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel (solo papel) y Noticias de Guipuzkoa.

mm= PRENSA
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WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR
GENTLEMAN

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2
SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS

Publisuites &5

Marketing de Contenidos



Calle de Pedro Muioz Seca, 4.
a 1“10 28001 Madrid. Tel. (+34) 914 363 770
Ellorreo | de Zamorg
Granvia de I'Hospitalet, 163-167.
08908 L'Hospitalet de Llobregat. Barcelona.

Rua de los Francos, 20. 49001 Zamora. Tel. (+34) 932 655 353

Tel. (+34) 980 534 759

Email: laopinionzamora.rdc@epi.es Email: informacion@pi360.es
www.laopiniondezamora.es www.prensaiberica.es

Especificaciones

mmm PRENSA SPE
= [BERICA e técnicas

e Tarifas



https://www.prensaiberica360.es/formatos-publicitarios-digitales/
https://www.prensaiberica360.es/tarifas/tarifas-la-opinion-de-zamora/

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10

