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Prensa Ibérica, o
Lider digital en la Comunidad Valenciana

‘.’Sa bl'as q ue. g Usuarios Unicos (000)

Prensa Ibérica 2.576
Prensa Ibérica es lider digital

en la Comunidad Valenciana?

Vocento 2.551
Categoria News/Publishers/MC
(Sin duplicaciones)
El Espafiol 2.142
vs Vocento Prisa 2.122

Henneo 1.855

Fuente: GfK DAM mayo 2025 en la Comunidad Valenciana.
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Prensa Ibérica,
Una oferta nacional lider por Comunidades

Usuarios unicos (000)

’
. _ . === pRENSA )
csa blas que.. . ELPAIS ELEMUNDO  __ \gepica Vs EL PAIS Vs EL MUNDO

TOTAL 17.660 17.684 23.573 33% 33%

o Catalufia 2.510 2.182 3.919 56% 80%

Prensa Ibérica supera en Andalucia 2.678 2.583 3.821 43% 48%

audiencia a los 2 grandes Madrid 2.840 2.536 2.983 5% 18%
diarios nacionales no solo C. Valenciana

en la Comunidad e\ P 500 li6e 5o o7

. . . 7 ais Vasco . % %

Valenciana, sino tgmb|en?en Canarias 717 666 1.308 82% 96%

el resto de comunidades? Castilla y Ledn 808 783 1.070 32% 37%

) _ Murcia 438 433 825 88% 90%

Categorla News/Publishers/MC Castilla-La Mancha 638 660 798 25% 21%

(Sin duplicaciones) Aragén 415 456 731 76% 60%

Balerares 378 374 707 87% 89%

Asturias 400 383 669 67% 75%

Extremadura 278 297 518 86% 75%

Navarra 219 190 396 81% 108%

Cantabria 244 241 306 25% 27%

La Rioja 135 103 136 1% 32%

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2025 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados)
Prensa Ibérica: Audiencia Neta (sin duplicaciones).
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Digital Papel
ELMERCANTIL VALENCIANO

levante-emv.com

rias Compromis FOTOS | LGTBIQ+ Valencia Robert Ferna

EL MERCANTIL VALENCIANO

OPINION COMARCAS ULTIMA HORA

Mas de 10 kilémetros de retencion en el trafico en
Valéncia

>
>

ECONOMIA |

El coste del alquiler bate
en enero su récord en
veinte municipios
valencianos

Ramén Ferrando

oe

Marca de informacion
de referencia con mas
de 150 anos de historia

Cercano y con una amplia
cobertura informativa de los
temas de mayor interés social.

5 ediciones impresas:

Safor, Ribera, Costera-La Canal-

La Vall dAlbaida, Camp de
Morvedre y L'Horta.

4,2 MM

Usuarios unicos/mes

26,2 MM

Paginas vistas/mes

84 k

Lectores/dia

RR.SS.

+/746 K

Total seguidores

+ 5%

Lectores papel vs. ola
anterior

. Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025 / RR.SS. mayo 2025
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Lider de audiencia

entre los soportes de la
Comunidad Valenciana

Tdecada4

lectores de Inf. Gral. nos eligen 28%

Penetraciéon en la C. Valenciana

1,5 veces superior al
2° diario local
(Informacion Alicante)
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Audiencia (000) en C. Valenciana

Levante
Informacion
Alicante =12
Las Provincias 52

Mediterraneo 46

Fuente: EGM 2° acumulado 2025.
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ELMERCANTIL VALENCIANO

Lider en rentabilidad

en la Comunidad Valenciana

|

|

|

|

| Cabecera imprescindible

| . oo . 7

i en cualquier planificacion

| publicitaria de la C. Valenciana
1
|
|
|

Llegar a 1.000
lectores |e costara

Las Provincias 103 €

; : El Mundo (ed. C.val.)
Mas rentable que cualquier 153 €

otra cabecera de informacion El Pais (ed. C.val) 165 €

general en la C. Valenciana
25 75 125 175

Fuente: EGM 2° acumulado 2025 / Tarifas 2025 (pagina color)
Datos de audiencia en la Comunidad Valenciana.
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Target

de graninterés
comercial

44 %

25-54 anos

Hombres

50%

Mujeres

50%

Digital

Fuente: GfK DAM mayo 2025 / EGM 2° acumulado 2025.
*Status A-B = Clase Alta y Media-Alta.
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Sexo

61% 39%
Hombre Mujer

Edad Estudios
902% 35%
25-54 Universitarios

Indice socioeconomico

47 %

A-B*

Papel



European
VNewspaper
Award

MEWSPAPER DESIGM - CONTCERT

on un diseio reconocido y premiado

LS 30 O CCTIL 08 2504 | OURICTOR K5 L0 WAL | MENERD SLS81 | 109808 | K PRNA SCA

ELMERCANTILVALENCIANO s icesee

engulle Valencia

Las fuertesliuvias | LaRibera, Utiel Elfenomenc . | Un camionero est:
cortan miltiples | Requena, la Hoya provoca tornados, | desaparecidoy
carreterasy de Bufiol y 'Horta lle las autoridades
trenesy Sud viven escenas | atrapa a s | temen por
desbordan rios de devastacion de personas victimas mortales

o,

INFIERN

1peor desastre natural en laC Valencianase  Paiportay Picanya
cobra ya 92 muertos, mientrasalnhay  de latragediay ¢ 1 4 .
parecidos y se acumulan los dafios materiales  fallecidos loc c3Ak cifra de victimas mortales de ta ¢ DANA hasta 155 mientras se mantiene

a indeterminada de desaparecic prepara para recibirlos CUETpOS rioms.
Sces0s vauncacr Aoemds
naa Fingen ser Baraja apela Py Voxpactan poder BALANCE COMUMICACION POLEMICA
mnez guardias civiles al apoyo de ma;zf;-!‘r = Latragediadejaya Masde 100000 Gobiernoy - 000 TRANSPORTES EMERGENCIA

wion  paraasaltarun Mestalla para 7
e piso en Aldaia «salir de estan “"“"“’“"‘E

i v

mismuertesquela  vecinosestinsiniuz Genenalitatseacusan 0 joetares devecinosdel e ' splicgan partir
riadade 1957y lade ni cobertura de delatardanza
Biescas en 1996 internet de las alertas italen busca de provis

—_— e

Levante-EMV ha obtenido tres premios
de la 242 edicion del European Newspaper Award


https://www.levante-emv.com/sociedad/2025/02/06/premian-cobertura-levante-emv-dana-114050268.html
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ELMERCANTIL VALENCIANO

Soluciones de comunicacion

Publicidad Content Eventos Data

Formatos de alto impacto Somos expertos en contar Creamos experiencias unicas Maxima eficacia y efectividad
y eficacia que van mas alla historias que emocionan para cumplir los objetivos a partir del conocimiento
de la publicidad convencional. y mueven a la accion. de comunicacion y networking de nuestros usuarios.

de las marcas.


https://www.prensaiberica360.es/mediakit/
https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/

Pl: Una suma

de voces

a traves de soportes
lideres de audiencia

DIGITAL

594 um

Paginas vistas/mes

PAPEL

2,4 vm

Lectores prensa + revistas
(Audiencia neta)

189 k

Ejemplares difusion media

RR.SS.

31,0 mm

Seguidores en RR.SS.

LA OPINION

A CORUNA

FARO
DE VIGO

EL CORREO

GALLEGO

LA OPINION
DE ZAMORA

® LANUEVA

ESPANA

EL PERIODICO
DE ESPANA

EL PERIODICO

EXTREMADURA

LA CRONICA
DE BADAJOZ

EL DIA

LA PROVINCIA

® EL CORREO

DE ANDALUCIA

@ DEIA

@ NOTICIAS DE GIPUZKOA

@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA

EL PERIODICO

@® DIARIO DE NOTICIAS

@® DIARIO DE IBIZA

® LA OPINION
DE MURCIA

® CORDOBA

- @ LAOPINION
DE MALAGA

® EL PERIODICO
DE ARAGON

DIARI DE GIRONA

REGIO 7

EMPORDA

SPORT

@ DIARIO DE TERUEL

DIARIO
DE MALLORCA

MALLORCA
ZEITUNG

LEVANTE

INFORMACION

MEDITERRANEO

SUPERDEPORTE

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2025 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 2° acumulado 2025 / OJD 2024 / RR.SS. mayo 2025.

* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel (solo papel) y Noticias de Guipuzkoa.
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WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR
GENTLEMAN

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2
SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS

Publisuites &5

Marketing de Contenidos



Calle de Pedro Mufoz Seca, 4.

Levante 28001 Madrid. Tel. (+34) 914 363 770

ELMERCANTILVALENCIANO Granvia de 'Hospitalet, 163-167.
08908 L'Hospitalet de Llobregat. Barcelona.
C/ Traginers, 7. 46014 Valencia Tel. (+34) 932 655 353
Tel. (+34) 963 992 200
E-mail: levante.ciudad@epi.es Email: informacion@pi360.es
www.levante-emv.com www.prensaiberica.es

Especificaciones

mmm PRENSA SPE
= [BERICA e técnicas

e Tarifas


https://www.prensaiberica360.es/formatos-publicitarios-digitales/
https://www.prensaiberica360.es/tarifas/tarifas-levante/
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