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En un mundo de desconexion

de los medios, las revistas
capturan un segmento que sigue
atento.

En un mundo en reconstruccion,
las revistas son una herramienta
para recomponerse a largo plazo:

En un mundo de experiencias

de consumo superficiales, las
revistas son el medio de referencia
frente a otros medios para
inspirarse y aprender.

En un mundo confrontado

por generaciones, las revistas
son un medio transgeneracional,
adaptado a todos los segmentos
de edad.

En un mundo de agotamiento,

las revistas son una herramienta
de autocuidado. El medio principal
para aprender habitos de salud

y cuidado personal.

En un mundo de fake news,
las revistas son una herramienta
que genera credibilidad.

En un mundo de saturacion y desatencion publicitaria, las revistas son el medio

mas pertinente. Para el

Ademas es el medio ddonde la publicidad mejor moviliza

ala compra.

Fuente: Estudio ARI. Cocktail Analysis 2023.



"EL LUJO
DE SER MUJER™

Tanto la revista WOMAN MADAME FIGARO

como la web WOMAN.ES se han convertido en

un referente imprescindible en el universo del lujo,
moda, belleza, tendencias, ocio, decoracion, viajes,
literatura y novedades.

Dirigida a mujeres actuales,
con alto nivel socio-econdmico,
urbanas y activas




Su trayectoria, innovacion y pasion
por las tendencias, la exclusividad

de contenidos y su poder prescriptor
le conectan con una amplia comunidad
de lectores para las que Woman

es un referente de moda y estilo.

DIGITAL

2 4 MM

Usuarios unicos

+6,2%

Vs mes anterior

9.4 MM

Andalucia y sus fiestas, vistas a través de la Pé g | n a S V|Sta S

+3,2%

Vs mes anterior

14 MM

Seguidores

woman.es
+6%
592 K Vs afio anterior
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Fuente: GfK DAM Junio 2025 / EGM 2° Acumulado 2025/ OJD Enero-Diciembre 24 / RR.SS. Junio 2025.



Lider en crecimiento digital

Vs mes anterior en el Top 3 revistas de alta gama de

mayor audiencia

Usuarios Unicos/mes

% Crecimiento Usuarios Unicos

ELLE +0,1%

TELVA -19,2%

Ranking: Elaboracién propia sobre datos GfK DAM Junio 2025

o~ Woman Mada...

nan.elperiodico.com

< 0

Paginas vistas/mes

% Crecimiento Paginas vistas

ELLE +3,8%
WOMAN I +3,2%
TELVA -19,8%
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PRINT

Evolucion lectores

Los ultimos datos de OJD v (' & RIP(SXSI ‘55 Audiencia en continuo crecimiento

posicionan a WOMAN como una
de las revistas mensuales de alta
gama con mayor difusion

+6%

Vs 12 ola 2024

OJD: Enero-Diciembre 2024

ELLE 62 ..
WOMAN I 53 1 |
TELVA 52 ' : =
VOGUE 40 S
MARIE CLAIRE 31 204
HARPER’S BAZAAR 15 / ,
A - Prengiiprion
. - DENTRO DE LA FIFSTA DEL ANO
Judit MASCO « Kelly RUTHERPQRD * Pina SANCHEZ » Sandra CHOIl 28 OLA 28 OLA 22 OLA 28 OLA
Begona RODRIGO « Isabel SANCHIS # Desirée VILA® Manuel GARRASCO y 2022 2023 2024 2025
WOMAN se sitdia un 12% por : P Datos on miles

encima de revistas femeninas de
alta gama como TELVA.

Fuente: OJD enero-Diciembre 2024 / EGM 2° Acumulado 2025



REVISTA
PRINT

La lectora Woman es una mujer actual, activa,
que le gusta estar informada de las ultimas tendencias

de la moda y belleza.

Nuestros lectores

Edad Trabaja Urbana

41 anos 64 % 60 %
Alto nivel socioecondmico

60 % wsr

Fuente: EGM 2° Acumulado 2025 (Urbana: Poblaciones > 50K habitantes)

Status A-B = Clase Alta y Media-Alta

Afinidad: % que representa la udiencia target vs Total Audiencia soporte. Por encima de 100
mayor afinidad con target

T. Universitarios

41%

Aflnldad

28

1 59 La mayor afinidad de mujeres
entre las revistas de alta gama
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70%

Motivadas

Tienden a anteponer sus ideas y estan
abiertas al cambio. Altamente ambiciosas
y dispuestas a tomar riesgos para llegar
a lo alto de su carrera. Muy preocupadas
por su imagen y apariencia. Consumistas
y con poco tiempo.

(o)
+38% arNnDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Utépicas

Idealistas, con fuertes convicciones,
espirituales aunque con sentido del riesgo
y cambio. Voluntarias de causas sociales,
valores verdes, interesadas en el arte

y la creatividad. Rechazan el materialismo
y esperan de las compafifas que se
comporten de manera ética.

o
+90 /o AFINIDAD
vs Revistas COMPETENCIA

de nuestras lectoras son motivadas, woman.es
independientes, algo utdpicas
y virtuosas

Independientes

Aventureras, amantes de su tiempo libre.
Combinan una actitud desinteresada

y de autoconfianza. Disfrutan siendo
diferentes, a menudo creativas y libre
pensadoras. Reflejan algunas opiniones
mas superficiales sobre el éxito.

(o)
+40% ariNDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Virtuosas

Tienden a ser altruistas pero también
conservadoras. Preocupadas por las tareas
que tienen que hacer y dispuestas a invertir
tiempo por una buena causa. Actdan
responsablemente.

(o]
+60/o AFINIDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Fuente: EGM Tipologias TGl KANTAR Media.
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Nuestros lectores

Un perfil imprescindible
para las marcas

Actitudes hacia las compras

218 171

400 Compro marcas de lujo Compro perfumes
de mujer. de marcas de lujo.

En productos de belleza

sigo las Ultimas tendencias. 240 154

Si confio en una
marca la compro sin
mirar el precio.

Habitos personales. INDICE AFINIDAD

183 221

Me importa mucho lo Gasto mucho en ropa.

que los demas opinan sobre
mi aspecto.

168 Tengo la tentacion
1 38 1 87 de comprar productos que
he visto comercialmente.

Me gusta estar al tanto A veces me regalo a mi mismo Tengo gustos caros.

de los avances tecnolégicos.

122

Interesadas en la moda
y en los desfiles.

cosas que no necesito.

143

La mayoria de las veces actuo
por instinto, de un modo mas
emocional que racional.

Fuente: AIMC Marcas 2023. indice afinidad vs la competencia revistas.

181

Luchar en la vida por
algo que valga la pena.

Actitudes hacia la publicidad

154

Revistas: ;Donde le presta
usted mas atencion a los
anuncios.

176

Revistas: ;Doénde le son mas
Utiles los anuncios para
ayudarle a decidir sus compras?




SECCIONES IMPRESCINDIBLES

“abore que simele stibeaquate yoluptas que pro ipsam, simusciis

Inspirate

Claves de inspiracion con
las novedades de moda

S !
Sostenible
Si ya de por si la comodi”’ .a del c.."~ado de
Geox, asi como su d sefto, es top, . ta

temporada apuesto por st< »apatili 1s
hechas con tejidos y n. wteriales recicl dos.

Editor ‘s choice

Nuestro trabajo nos da acceso a
showrooms y notas de prensa
en las que fichamos, también a
nivel personal, caprichos
estupendos.

lcono

Descubrimos un personaje
icono de estilo inspirador
de épocas pasadas.

Versus

Analizamos dos
tendencias de pasarela
absolutamente opuestas.

Como llevar...

De manera didactica

explicaremos como llevar un
tendencia de moda.

Time Line

Historia de una prenda,
accesorio o marca que vuelve
a la actualidad.

Decalogo

Los 10 items de una categoria
(calzado, gafas, etc) que
seran nueva tendencia.

A
El ‘
/ero ol

MiiN S

Sostenibilidad

Tendencia o firma que
destaca dentro del
cuidado del medio
ambiente.

woman.es

Boutique

Abrimos las puertas

a una boutique de lujo con
un disefio diferente

y llamativo.

Joyeria

Reportaje de joyas

y relojes que inspiran

el complemento perfecto
para cada look.


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png




WE B PERFIL woman.es

DE LOS LECTORES

Oscar del Perfume  Princesa Leonor

Una mujer actual, urbana y activa

GRUPOS DE EDAD Y SEXO

64% 36%

MUJER HOMBRE

WOIT1AI.CS

2 I 4 M M 9 I 4 M M | Las claves del nl;evo

Usuarios Unicos P4ginas vistas ‘cowboy’: asi se lleva la
tendencia en 2024

Profundidad Engagement

(paginas/sesion) (paginas/usuario)

1,9 3

Tasa de permanencia

La mas elevada entre las Revistas de alta
Gama

28%

Fuente: GfK DAM Junio 2025



FORMATOS PUBLICITARIOS s

Double Reveal Double Reveal con video Interactive sensor ad

DOICEsGABBANA &
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LIUJO

Bandolera Minibolso Prada Re-Edition
trenzada 1995 de piel
Bolsos Mujer

¥ COLOR | ALABASTRO N
Novedades para Mujer:

Renaissance
—U COMPRAR



https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-reveal-Luijo.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Interactive-sensor-prada.mp4

FORMATOS PUBLICITARIOS

Spin card

Regalos Dia de la =
WOMER "= aea Q=

LO MAS VISTO

01

En Mango estéan los banadores y
bikinis para talla grande més
favorecedores

02

Double video

LOVE
A
AY
4

AR -~
V.

PRADA

#PRADASS22 COLLECTION

Custom Brand Day

DOICE - GABBANA

Novedades para Mujer: Renaissance
y para Hombre: Reborn To Live

Coleccién de mujer de verano

COMPRAR



https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Spin-card-fendi.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-video-prada.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/dolce_gabbana_custom_woman.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Portrait_Prada.mp4




RRo S S ° woman.es

) Viralizacion llustraciones
Influencers Directos de contenidos personalizadas

000®
14 MM

‘ \ - ; oQv
i) ) = 2 Y Les qusta a andreaarabia y 62 personas mis
T O t a | S e g u i d O re S 3 ‘ - woman_es La nueva barra de labios Color Riche edicién

limitada 'Le Rouge Liberté’, esta disefiada para animar a la
gente a levantarse contra el acoso callejero a través. "

< WOMAN.ES

40,703 Me gusta

Fuente: RR.SS. Junio 2025


https://www.instagram.com/reel/B8ZIT1nInbh/?hl=es
https://www.instagram.com/reel/Ck9V4RpqiNg/?hl=es
https://woman.elperiodico.com/belleza/ana-molina-medicina-estetica-cosmetica-78997415
https://www.instagram.com/p/Cjh9-MPMPPa/?img_index=1

Recopilaremos los momentos
mas ICONIC de nuestras
referentes teatralizando sus
‘gquotes’ mas célebres bajo

el paraguas de contenidos
de Woman.

EL STATEMENT

El noticiario retro mas
moderno, en el que tendran
cabida vestidos, peinados,
anécdotas de celebrities con

un toque estético diferencial.

ARCHIVO

Actualidad y moda desde
tematicas diferentes:

.

.

.

Top de la semana
Actualidad
Pasarela

LATEST NEWS

0@ 1,4 MM Total Seguidores

El auge del streetstyle y el
street marketing nos invita a
escuchar a las calles.
Exploraremos la ciudad en
busca de personas creativas
y con estilo que representen
el espiritu Woman.

CITY ICONS

woman.es

Seccion en la que daremos
a conocer experiencias
junto a marcas top que
busquen conectar

a través del autocuidado.

MOMENTO W


https://www.instagram.com/p/DGiysDNIWsE/
https://www.instagram.com/p/DG5UTe-o32O/

Nuestra audiencia vivira
experiencias relacionadas
con el beauty de la mano
de las marcas.

Mediante el Social listening
conectaremos la experiencia
y las tendencias.

LA MASTER
CLASS

Entrevistas en la calle
a personas con un look
llamativo.

Buscaremos nuevos estilos
y tendencias.

STREET STYLE

Woman tendrd el reto de ver
cémo se construye el feed
de un talent pasando el dia
con la persona.

Mostraremos lo que sucede
detras de cada post
mediante entrevistas
creativas

EN EL FEED
DE...

woman.es

Publicaciones

") | dressdunotathem

Consiguiendo la foto
sofiada. En esta seccion
acompafiaremos a una
influencer a que recree una
foto icénica de alguna
celebridad que le inspire.

LA INSPO


https://www.instagram.com/p/DGyQFKTxJa_/

AAEE

EVENTOS




EVENTOS ESPECIALES
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Premios Woman Sport


https://woman.elperiodico.com/belleza/2024/05/10/iii-edicion-premios-woman-beauty-belleza-102134459
https://woman.elperiodico.com/woman_tv/video-premios-woman-2024-mejores-momentos-111827261?_gl=1%2a1j1ppjh%2a_ga%2aNzg0MDE2OTUwLjE3MTg3OTM2Mzk.%2a_ga_YNRPP7XQ4D%2aMTc0MzQyOTgyNy4xMDIuMC4xNzQzNDI5ODI3LjYwLjAuMA..
https://www.sport.es/es/noticias/deportes/deporte-femenino-ilumina-barcelona-gala-118144299

PODCAST

El podcast =2
que querrds

ANTERIORES PODCAST
l, generacion, no es encontrar la informacion,
sino cribarla”
Carmen Panadero. Presidenta y socia
fundadora de Wires: =;Por qué las mujeres
nunca pedimos un aumento de sueldo?” + K

Podcast Woman Business
Montserrat Peidro, de Also Cloud Espana:
“Al adoptar el teletrabajo de un dia para
olro, se crearon grandes agujeros de
seguridad”™

Lupina Iturriaga, Fintonic: “Los bancos se
convertirin en proveedoras de productos, una
especie de Amazon de las finanzas”

20k

Descargas

o] e

(=

Cada semana #WomanBusiness,
el podcast de la revista Woman
Madame Figaro, acerca de forma
agil e intimista a las mujeres
mas influyentes e inspiradoras

Suscriptores

ANTERIORES PODCAST

Lupina Iturriaga, Fintonic: *Los bancos se¢
convertirdn en proveedoras de productos, una
especie de Amazon de las finanzas™

Bloque destacado

de nuestro pal’S Zurine \.l.ll'llll.ll)‘.'lh'( h: “El reto, para esta +— en la home con
generacion, no es encontrar la informacion, .
sino cribarla” anteriores pOdcaSt

Carmen Panadero, Presidenta y socia
fundadora de Wires: *;Por qué las mujeres
nunca pedimos un aumento de sueldo?

ejele

Mujeres que estan
cambiando el mundo
a base de inteligencia,
tenacidad y esfuerzo

Presenta la periodista
Fatima Iglesias

Fuentes son: Spotify, Apple, iVoox, Google Podcast, Amazon Music y Podimo.


https://www.spreaker.com/podcast/woman-business--4764107

ENCUENTROS

#Woman Business

La voz de mujeres
extraordinarias
que inspiran

Los Encuentros #Woman Business
son desayunos en los que invitamos

a directivas o mujeres de referencia en
sus ambitos profesionales para debatir
sobre una tematica concreta.

Moderados por la periodista Fatima
Iglesias, establecemos un didlogo y unas
conclusiones que posteriormente se
publican en papel y digital, incluyendo
video del evento, minientrevistas de cada
protagonista y pildoras de IGTV.

WOoMAN

business

Il evento
NOS Inspira

que

woman.es

WOMER vos vetess

Woman Business Powered by Womenalia, el evento
que nos inspira



https://woman.elperiodico.com/lifestyle/woman-business-powered-womenalia-94319814

woman.es

ACCION 360°

MICHAEL KORS

AN

VICHALL

L P

N

eslyle  Celebrities  Podeasts — Woman T\

771 St

BN

MICHAEL KORS

COMPRAR

el 71T\ I/ AT NS

THETRII ""A BY KOS

womer

Los accesorios imprescindibles
para scr la mas cool del chiring
en tus proximas escapadas

SHOP NOW

DIGITAL + RR.SS. PAPEL

Campana

Double Video in text Contenidos de Traficoy + Pagina

Brand Week ) .
reveal video hative (x2) Reach en RR.SS.


https://woman.elperiodico.com/celebrities/

DIGITAL + REDES SOCIALES ST

[/L'O}n&‘,l{ Moda Belleza Lifestyle Salud  Celebrities  Podcasts  Woman TV
T — . . » 1 .

[urista en la ciudad
Nada como recorrer Madrid luciendo lo Gitimo de MICHAEL Michael Kors. Tendencias 100% llevables enlos
colores més cool de la primavera.

ACCION 360°

MICHAEL KORS

LNNLEVO
1T B\G

Fl bolso Dakota
de NHCHAED
Michael Rors.

en todas sus
Versiones, esta
llamado a
comvertirse en el
complemento de
la temporada.

moda

Nada como recorrer \fads
Juciendo ko altimo de

Tendencias 100 llevables?
en los colores mas cool de
la primavera

2 THAIS ESCAMILLA

2

n_es® 3h
#2992l con michaikors -
ot

Post

. Woman Madame Figaro

ore 1§ s ? Lo tltimo'de MICHAEL
de MICHAE ac 5 Michael Kors: tendencias

(.‘ para fa prin 125 100% llevables en los colores
Woman Madame Figaro ® Michael Kors. ok :
) nias cool de la primavera
- e " | e @ WOMAN.ES
Descubre las novedades de MICHAEL Michael Kors para la primavera 2025
@ WOMAN.ES

Turista en la ciudad
' ; Madrid

PRINT

Contenido, incluida la produccion de moda



https://woman.elperiodico.com/moda/2025/02/21/turista-ciudad-114222087

woman.es

ACCION 360° rocio
TOUS-' n Rocio Aguirre aguwre

) - arca YO SIENTO QUE HE
Fotdgrafa e imagen de la m VIVIDO MUCHO YA,
a fotdgrafa 1

Para mostra; ng
bién,

lena se alia con Tous
S que ella es, tam
una por descubpir
y la_humanidad que
@ Camara siempre hy
SU Mascara ante o] mundo, sy
' de avanzar. Hoy se la quit

una joya:
todo el arte

lleva dentro,
sido

dMoes.,
\ Sy
Suveet

. \ A
'|

3 0tra gente 2 s que dessuadar
Pzl oty Antory,

ocho afiog h"‘"“"""-ﬂiuh;n-:._

" semalla .‘C-hw.;.
Ele‘raszjoyas de la-colecci6n Sugar Pa:t)’(')
deTous. ;Eres mas ‘sugar’ o' mas ‘party”?

ACCION 360 con entrevista a la embajadora,
video y apoyo en RR.SS.

BLING BLING.



ACCION 3600 CalvinKlein \\-'()mzm.(E

madame |

MY EUPHORIN

Esta atrevida Eau de Parfum de Calvin Kle

LUCHA CONTRA
EL RACISMO

EN PORTADA De todas Las causas

BECORA GARCIA

primera pelicula, pero nunca me
ue Masiana es hoy se estrené en na.
2Por qué te has aliado con Euphoria de Calvin Klein en esta
aventura?

1 / /
EL HAMMANI

W ELENA GIL AGEA

MIREN O

aires de

I

Celebramos los PREMIOS WOMAN SPORI
para reconocer a la mujer en el mundo del deporte

Buscamos los mejores PLANES y LOOKS para la NAVIDAD i

2Y de qué personaje te
Nadia (Eli ha

2 tampoco puedes explicar nada de tu nuevo proyecto con
Atvaro Morte?

Accion de portada + produccion interior de moda
con Calvin Klein y Mina El Hammani, imagen de la marca
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ACCION 360°
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Produclos que dejan huella

I)O \

w e Zy= s : Lnp
Tras 150 afios de hitos, investigaciones e innovaciones aen /I”,,' M
revolucionarias, Shiseido sigue a la vanguardia de la (i ',/ ",'f"';uuu ho ’I;“P ‘
cambia e o
el

tecnolégica cosmética. Mira, mira...

mantenk
e orientey
oce n/r e ¢

T, E. PARA SHISEIDO
tiembre

1960

| n

La revolucion beauty que llego de Japon

PUNT

VEED. <4
h“ AL

Una farmacia en Ginza. Un pionero con la mision de
cambiar el mundo de la bellezay tres valores que se han
mantenido durante més de un siglo: vanguardia, fusion de
oriente y occidente e investigacion

y desarrollo.

> 4

el des:

Imitado muchas veces, pero nunca igualado, el Tanning Compact Foundation
sV \\'\ yla

SPE6 es un fondo de maquillaje compacto resistente al agua que supuso una
revolucion dentro del maquillaje de verano y de 1a historia de los fondos de

LODO sobre

DEOKS. o

PRINT DIGITAL + RR.SS.

Portada 12 paginas 11 paginas Viralizacion Viralizacion
Presencia y mencion seccion Belleza seccion Living | de contenidos de la portada

en portada La revolucién beauty Descubre la belleza En Woman.es y RR.SS. En RR.SS.
que llegé de Japon de Japén



AC C I O N woman.es

CON LECTORAS

woman

remios idolo 2024 ate Middleton ose Hanbury  Reina Letizia
WOMBR  voda Belleza Lifesyle Celebrities Podeasts

Woman T\

®
i

El tratamiento antiedad que abraza a la mujer de la
generacion silver

Fiel a su enfoque cientifico, Shiseido presenta su nuevo producto cosmético que vela por el cuidado de la piel
madura. Una promesa que han comprobado cuatro lectoras de Woman a las que la marca japonesa ha invitado a
probar la revolucionaria férmula de su nuevo lanzamiento
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Una experiencia Unica de la mano
de Shiseido en la Suite Presidencial
del Four Season Hotel Madrid



https://woman.elperiodico.com/belleza/2024/03/12/tratamiento-antiedad-abraza-mujer-generacion-98678418

RESERVA LA
FECHA

WOMAN MADAME
FIGARO
presentara en
abril y octubre de
2025 las ultimas
tendencias en
accesorios que se
han convertido en
elementos clave a
lo largo de los
afnos para elevar
cualquier atuendo
a un nivel mas
pulido y elegante.
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Octubre

Accesorios

2025

woman.es

Ediciones especiales en 2025

Noviembre

Decoracion

En 2025 WOMAN
MADAME FIGARO
presentara las
Ultimas tendencias
en decoracion del
hogar, destacando
piezas que se han
convertido en
imprescindibles
para aportar
personalidad y
calidez a cualquier
espacio. Estos
articulos ahora se
consideran
elementos clave
en la creacion de
interiores
distintivos y
acogedores.

Mayo / Diciembre

Joyeria

En mayo y diciembre,
WOMAN MADAME
FIGARO mostrara las
Ultimas tendencias en
piezas de joyeria que,
con el tiempo, se han
convertido en
elementos
indispensables para
crear los estilos mas
refinados y elegantes.



Este material ha sido preparado a modo de ejemplo y propuesta de colaboracion y solo para uso interno.
Queda prohibido su uso o reproduccion fuera de esta finalidad.
Queda prohibido reenviarlo o compartirlo con personas fuera de este mail.



Granvia de I'Hospitalet, 163-167 Pedro Muioz Seca, 4 28001
08908 L'Hospitalet de Llobregat Madrid
Barcelona Tel. (+34) 91 436 37 70
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email:
informacion@pi360.es
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