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En un mundo de desconexion

de los medios, las revistas
capturan un segmento que sigue
atento.

En un mundo en reconstruccion,
las revistas son una herramienta
para recomponerse a largo plazo:

En un mundo de experiencias

de consumo superficiales, las
revistas son el medio de referencia
frente a otros medios para
inspirarse y aprender.

En un mundo confrontado

por generaciones, las revistas
son un medio transgeneracional,
adaptado a todos los segmentos
de edad.

En un mundo de agotamiento,

las revistas son una herramienta
de autocuidado. El medio principal
para aprender habitos de salud

y cuidado personal.

En un mundo de fake news,
las revistas son una herramienta
que genera credibilidad.

En un mundo de saturacion y desatencion publicitaria, las revistas son el medio

mas pertinente. Para el

Ademas, es el medio donde la publicidad mejor moviliza

ala compra.

Fuente: Estudio ARI. Cocktail Analysis.



"EL LUJO
DE SER MUJER™

Tanto la revista WOMAN MADAME FIGARO

como la web WOMAN.ES se han convertido en

un referente imprescindible en el universo del lujo,
moda, belleza, tendencias, ocio, decoracion, viajes,
literatura y novedades.

Dirigida a mujeres actuales,
con alto nivel socio-econdmico,
urbanas y activas




(1)
Su trayectoria, innovacion y pasion wo}%i

por las tendencias, la exclusividad woman.es
de contenidos y su poder prescriptor '

le conectan con una amplia comunidad
de lectores para las que Woman

es un referente de moda y estilo.

DIGITAL

PRINT

PAéXiiﬁAS £8 k\ | Lectores mensuales
3,7 MM CLAVES""’“ R § S _J Rutl erforie

Usuarios Unicos MEJORE 53 . 5 JAEIUSA f
* AN o K

N 390 marza 2025
5.95€ canwas 10¢

woman.es

+97%

Vs mes anterior

12,5 MM

Andalucia y sus fiestas, vistas a través de la Pé g | n a S V|Sta S

+92%

Vs mes anterior

15 MM

Seguidores

Ejemplares de difusion

99 %

Difusidon entre Catalufa
y Madrid

[

Fuente: GfK DAM diciembre 2025 / EGM 3° Acumulado 2025/ OJD Jul24-jun25 / RR.SS. Diciembre 2025.



Lider en audiencia digital

woman.es

En el Ultimo mes entre las revistas de alta gama

Usuarios Unicos/mes

Ranking Usuarios Unicos

WoMAN B 37V

ELLE 2,7 MM

TELVA 2,4 MM

Ranking: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM diciembre 2025

ReyesCordoba  Plumiferos  Contornodeojos  Reina Letizia  Valdlil

womer

Hoy se esperan colas kilomélricas en Zara por

los conjuntos monocolor de nueva coleccion
clegantes y comodos que te convertiran en la
mejor vestida de la oficina

Paginas vistas/mes

Ranking Paginas Vistas

WOMAN _ 12,5MM

TELVA 8,2 MM

ELLE



leer en CreCImlentO dlgltal woman.es

En el Ultimo mes entre las revistas de alta gama

‘ . ReyesCordoba  Plumiferos  Contornodeojos  Reinaletizia Vil Pa’ g I n a S \Y; I Sta S/m eS
Usuarios unicos/mes Wome

% Crecimiento Paginas vistas

TELVA -8%

% Crecimiento Usuarios Unicos

woMAN I o7

ELLE -9%

TELVA 13% ELLE -15%

Ni en Parfois ni en Sfera: esta es la

0%

marca espanola donde las clasicas
que mejor visten compran sus
bolsos de piel mas envidiados
(ahora de segundas rebajas)

0%

Ranking: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM diciembre 2025
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REVISTA
PRINT

Los Ultimos datos auditados de OJD

posicionan a WOMAN como Lider de
Difusion en la categoria de Revistas
Femeninas Mensuales de Alta Gama

WOMAN I 61

ELLE 58
TELVA 54
VOGUE 40
COSMOPOLITAN 31
MARIE CLAIRE 25

Datos en (000)

WOMAN se situa un 5% por encima
de revistas femeninas de alta gama
como ELLE.

EN PORTADA
hiba

ABOUK

especial
Joyas

IDEAS para
la FIESTA
l’l' \.\'l S
BELLEZA

REGALOS
y mucha MODA

woman.es

Lectores

543.000

Fuente: OJD jul24 - jun25 / EGM 3° Acumulado 2025



REVISTA
PRINT

La lectora Woman es una mujer actual, activa,
que le gusta estar informada de las ultimas tendencias

de la moda y belleza.

Nuestros lectores

Edad Trabaja Urbana

42 anos 64 % 60 %
Alto nivel socioecondmico

60 % wsr

Fuente: EGM 3° Acumulado 2025 (Urbana: Poblaciones > 50K habitantes)

Status A-B = Clase Alta y Media-Alta

Afinidad: % que representa la audiencia target vs Total Audiencia soporte. Por encima de 100
mayor afinidad con target

T. Universitarios

41%

Aflnldad

28

168 La mayor afinidad de mujeres
entre las revistas de alta gama

1 e
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REVISTA
PRINT

70%

Motivadas

Tienden a anteponer sus ideas y estan
abiertas al cambio. Altamente ambiciosas
y dispuestas a tomar riesgos para llegar
a lo alto de su carrera. Muy preocupadas
por su imagen y apariencia. Consumistas
y con poco tiempo.

(o)
+38% arNDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Utépicas

Idealistas, con fuertes convicciones,
espirituales aunque con sentido del riesgo
y cambio. Voluntarias de causas sociales,
valores verdes, interesadas en el arte

y la creatividad. Rechazan el materialismo
y esperan de las compafifas que se
comporten de manera ética.

o
+90 /o AFINIDAD
vs Revistas COMPETENCIA

de nuestras lectoras son motivadas, woman.es
independientes, algo utdépicas
y virtuosas

Independientes

Aventureras, amantes de su tiempo libre.
Combinan una actitud desinteresada

y de autoconfianza. Disfrutan siendo
diferentes, a menudo creativas y libre
pensadoras. Reflejan algunas opiniones
mas superficiales sobre el éxito.

(o)
+40% ariNDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Virtuosas

Tienden a ser altruistas pero también
conservadoras. Preocupadas por las tareas
que tienen que hacer y dispuestas a invertir
tiempo por una buena causa. Actdan
responsablemente.

(o]
+60/o AFINIDAD
vs Revistas COMPETENCIA

Fuente: EGM Tipologias TGl KANTAR Media.



REVISTA

PRINT

Nuestros lectores

Un perfil imprescindible
para las marcas

Habitos personales. INDICE AFINIDAD

183

Me importa mucho lo
que los demas opinan sobre
mi aspecto.

138

Me gusta estar al tanto

de los avances tecnolégicos.

122

Interesadas en la moda
y en los desfiles.

221

Gasto mucho en ropa.

187

A veces me regalo a mi mismo
cosas gue no necesito.

143

La mayoria de las veces actuo
por instinto, de un modo mas
emocional que racional.

Fuente: AIMC Marcas. Indice afinidad vs la competencia revistas.

400

En productos de belleza
sigo las Ultimas tendencias.

168

Tengo gustos caros.

181

Luchar en la vida por
algo que valga la pena.

Actitudes hacia las compras

218

Compro marcas de lujo
de mujer.

240

Tengo la tentacion
de comprar productos que
he visto comercialmente.

171

Compro perfumes
de marcas de lujo.

154

Si confio en una
marca la compro sin
mirar el precio.

Actitudes hacia la publicidad

154

Revistas: ;Donde le presta
usted mas atencion a los
anuncios?

176

Revistas: ;Doénde le son mas
Utiles los anuncios para
ayudarle a decidir sus compras?




SECCIONES IMPRESCINDIBLES

“abore que simele stibeaquate yoluptas que pro ipsam, simusciis

Inspirate

Dedicado a las mujeres
que rompen barreras en
un campo
tradicionalmente no
femenino.

S !
Sostenible
Si ya de por si la comodi”’ .a del c.."~ado de
Geox, asi como su d sefto, es top, . ta

temporada apuesto por st< »apatili 1s
hechas con tejidos y n. wteriales recicl dos.

Editor ‘s choice

Nuestro trabajo nos da acceso a
showroomsy notas de prensa
en las que fichamos, también a
nivel personal, caprichos
estupendos.

lcono

Descubrimos un personaje
icono de estilo inspirador
de épocas pasadas.

Versus

Analizamos dos
tendencias de pasarela
absolutamente opuestas.

Como llevar...

De manera didactica
explicaremos como llevar
una tendencia de moda.

Time Line

Historia de una prenda,
accesorio o marca que vuelve a
la actualidad.

Decalogo

Los 10 items de una categoria
(calzado, gafas, etc) que
seran nueva tendencia.

A
El ‘
/ero ol

MiiN S

Sostenibilidad

Tendencia o firma que
destaca dentro del
cuidado del medio
ambiente.

woman.es

Boutique

Abrimos las puertas

a una boutique de lujo con
un disefio diferente

y llamativo.

Joyeria

Reportaje de joyas

y relojes que inspiran

el complemento perfecto
para cada /ook.


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png




DIGITAL PERFIL Wones

woman.es
37MM 12,5 MM

Una mujer actual, urbana y activa

GRUPOS DE SEXO Y CLASE SOCIAL

57% 43%

MUJER HOMBRE
Usuarios unicos P4ginas vistas
Las claves del nuevo Clase
‘cowboy’: asi se lleva la trabajadora
Profundidad Engagement tendencia en 2024
(paginas/sesion) (paginas/usuario)

Clase altay
media-alta

1 3

Tasa de permanencia

La mas elevada entre las revistas de alta
gama

25%

Clase
baja

Clase media

Fuente: GfK DAM Diciembre2025



FORMATOS PUBLICITARIOS

Double Reveal

DOICEsGABBANA &

Novedades para Mujer:

Renaissance

Double Reveal con video

4 &
R
i

LIUJO

Bandolera
trenzada

woman.es

Interactive sensor ad

@ U\,

= B

-

Minibolso Prada Re-Edition
1995 de piel

COLOR | ALABASTRO N

COMPRAR


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-reveal-Luijo.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Interactive-sensor-prada.mp4

FORMATOS PUBLICITARIOS

Spin card

Regalos Dia de la =
WOMER "= aea Q=

LO MAS VISTO

01

En Mango estéan los banadores y
bikinis para talla grande més
favorecedores

02

Double video

LOVE
A
AY
4

AR -~
V.

PRADA

#PRADASS22 COLLECTION

Custom Brand Day

DOICE - GABBANA

Novedades para Mujer: Renaissance
y para Hombre: Reborn To Live

Coleccién de mujer de verano

COMPRAR



https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Spin-card-fendi.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-video-prada.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/dolce_gabbana_custom_woman.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Portrait_Prada.mp4




RR. S S . 0 @ 1 J 5 M M Total Seguidores woman.es

Viralizacion
de contenidos

llustraciones
Influencers

personalizadas

Directos

Qv

MY Les gusta a andreaarabia y 62 personas mas

‘woman_es La nueva barra de labios Color Riche edicién
limitada ‘'Le Rouge Liberté', esta disefiada para animar a la
gente a levantarse contra el acoso callejero a través... m.

5 WOMAN.ES

40.703 Me gusta

Fuente: RR.SS. Dciembre 025


https://www.instagram.com/reel/B8ZIT1nInbh/?hl=es
https://www.instagram.com/reel/Ck9V4RpqiNg/?hl=es
https://woman.elperiodico.com/belleza/ana-molina-medicina-estetica-cosmetica-78997415
https://www.instagram.com/p/Cjh9-MPMPPa/?img_index=1

RR. S S R 0 @ 1 ] 5 M M Total Seguidores woman.cs

Maquillaje Perfumes Maquillaje Experiencia
Isolee Shops Givenchy Shiseido Woman

Seca; mixtajdeshidratada;
sensible.

Fuente: RR.SS. Dciembre 025


https://www.instagram.com/p/DGc1PjONwYA/
https://www.instagram.com/p/DHY3YPUNoWj/
https://www.instagram.com/p/DHY3YPUNoWj/
https://www.instagram.com/p/DGc1PjONwYA/
https://www.instagram.com/reel/DNDLaCVoh7j/
https://www.instagram.com/reel/DLh2-p0oasL/

Recopilaremos los momentos
mas /CONIC de nuestras
referentes teatralizando sus
quotesmas célebres bajo

el paraguas de contenidos
de Woman.

EL STATEMENT

El noticiario retromas
moderno, en el que tendran
cabida vestidos, peinados,
anécdotas de celebrities con

un toque estético diferencial.

ARCHIVO

Actualidad y moda desde 3
tematicas diferentes:

+  Topdela semana

« Actualidad
» Pasarela
LATEST NEWS

El auge del streetstyley el
Street marketing nos invita a
escuchar a las calles.
Exploraremos la ciudad en
busca de personas creativas
y con estilo que representen
el espiritu Woman.

CITY ICONS

woman.es

Seccion en la que daremos
a conocer experiencias
junto a marcas top que
busquen conectar

a través del autocuidado.

MOMENTO W

Fuente: RR.SS. Dciembre 025


https://www.instagram.com/p/DGiysDNIWsE/
https://www.instagram.com/p/DG5UTe-o32O/

Nuestra audiencia vivira
experiencias relacionadas
con la belleza de la mano
de las marcas.

Mediante el social listening
conectaremos la experiencia
y las tendencias.

LA MASTER
CLASS

Entrevistas en la calle
a personas con un /ook
llamativo.

Buscaremos nuevos estilos
y tendencias.

STREET STYLE

Woman tendrd el reto de ver
cémo se construye el feed
de un talent pasando el dia
con la persona.

Mostraremos lo que sucede
detras de cada post
mediante entrevistas
creativas

EN EL FEED
DE...

woman.es

Publicaciones

") | dressdunotathem

Consiguiendo la foto
sofiada. En esta seccion
acompafiaremos a una
influencera que recree una
foto icénica de alguna
celebridad que le inspire.

LA INSPO

Fuente: RR.SS. Dciembre 025


https://www.instagram.com/p/DGyQFKTxJa_/

AAEE

EVENTOS




EVENTOS ESPECIALES

k Iln;lumuum
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Premios Woman Sport (2025)


https://woman.elperiodico.com/belleza/2024/05/10/iii-edicion-premios-woman-beauty-belleza-102134459
https://woman.elperiodico.com/woman_tv/video-premios-woman-2024-mejores-momentos-111827261?_gl=1%2a1j1ppjh%2a_ga%2aNzg0MDE2OTUwLjE3MTg3OTM2Mzk.%2a_ga_YNRPP7XQ4D%2aMTc0MzQyOTgyNy4xMDIuMC4xNzQzNDI5ODI3LjYwLjAuMA..
https://www.sport.es/es/noticias/deportes/deporte-femenino-ilumina-barcelona-gala-118144299

PREMIOS WOMAN 2026

Una celebracion del talento, el compromiso y la excelencia femenina en diferentes territorios.

Premios Woman (Generales)

Woman Aragon: 26/04 Una agenda de premios que se expande por el territorio
nacional, acercando el espiritu WOMAN a diferentes
comunidades y reforzando su vinculo con la cultura, la
sociedad vy el talento local.

Woman Madrid: 26/09 Tipologia de premios Woman 2026:
Woman Beauty: 18/03 A

Woman Extremadura:

26/12 Madrid + Aragén « Extremadura * Andalucia + Canarias

Premios Woman (Tematicos)
Woman Andalucia

’
v
. "'. A Woman Beauty
Woman Sport

Woman Canarias: 26/11



PODCAST

El podcast =2
que querrds

ANTERIORES PODCAST
l, generacion, no es encontrar la informacion,
sino cribarla”
Carmen Panadero. Presidenta y socia
fundadora de Wires: =;Por qué las mujeres
nunca pedimos un aumento de sueldo?” + K

Podcast Woman Business
Montserrat Peidro, de Also Cloud Espana:
“Al adoptar el teletrabajo de un dia para
olro, se crearon grandes agujeros de
seguridad”™

Lupina Iturriaga, Fintonic: “Los bancos se
convertirin en proveedoras de productos, una
especie de Amazon de las finanzas”

20k

Descargas

o] e

(=

Cada semana #WomanBusiness,
el podcast de la revista Woman
Madame Figaro, acerca de forma
agil e intimista a las mujeres
mas influyentes e inspiradoras

Suscriptores

ANTERIORES PODCAST

Lupina Iturriaga, Fintonic: *Los bancos se¢
convertirdn en proveedoras de productos, una

especie de Amazon de las finanzas™ B|OqUe destacado
de nuestro paIS Zurine Martin, Logitech: “El reto, para esta < enla paglna de
generacion, no es encontrar la informacion, inicio con

AR anteriores podcast
Carmen Panadero, Presidenta y socia

fundadora de Wires: *;Por qué las mujeres

nunca pedimos un aumento de sueldo?

ejele

Mujeres que estan
cambiando el mundo
a base de inteligencia,
tenacidad y esfuerzo

Presenta la periodista
Fatima Iglesias

Fuentes: Spotify, Apple, iVoox, Google Podcast, Amazon Music y Podimo.


https://www.spreaker.com/podcast/woman-business--4764107

ENCUENTROS

#Woman Business

La voz de mujeres
extraordinarias
que inspiran

Los Encuentros #Woman Business
son desayunos en los que invitamos

a directivas o mujeres de referencia en
sus ambitos profesionales para debatir
sobre una tematica concreta.

Moderados por la periodista Fatima
Iglesias, establecemos un didlogo y unas
conclusiones que posteriormente se
publican en papel y digital, incluyendo
video del evento, minientrevistas de cada
protagonista y pildoras de IGTV.

WOoMAN

business

Il evento
NOS Inspira

que

woman.es

WOMER vos vetess

Woman Business Powered by Womenalia, el evento
que nos inspira



https://woman.elperiodico.com/lifestyle/woman-business-powered-womenalia-94319814

ENCUENTRO S woman.es

Woman Care

[ ]
n a ml z a a Temas deldia:  Salud capilar Malagaacolchados ~ VestidoChenoa EvaGonzélez Bodasy nacimientos 2026 Lo incorrecto del amor

wW Moda Belleza Lilestyle Salud Celebrilies Podcasls  Woman T\

CO nS C 28 nte Cll El IT Foro Woman Care, organizado por la revista

Woman y Prensa Ibérica, retine a los mejores expertos

bie ne 8 tar f e me ninO de salud con perspectiva de género

Por segundo afio consecutivo se ha celebrado el Il Foro WOMAN CARE de la revista Womany Prensa Ibérica.

Los encuentros WOMAN Care son espacios
de diadlogo e inspiracion dedicados al
bienestar integral de la mujer. A través de
conversaciones con expertas y profesionales,
se abordan temas relacionados con la salud,
el autocuidado y el equilibrio personal desde
una perspectiva cercana, rigurosa y actual.

Moderados por periodistas de WOMAN
MADAME FIGARO, cuentan con una amplia
cobertura editorial, tanto en papel como en
digital, incluyendo contenido audiovisual,
entrevistas y piezas exclusivas para redes
sociales.



https://woman.elperiodico.com/salud/ii-foro-woman-care-organizado-117884745
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-
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THE HEALING POWER OF LIFE PLANKTON™
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<. llidad - Son

«Si lengo que
clegir entre 20
OLOS. escojo en
la que ostoy
sonriendo,
parque es la que
define mivida
ahora, sty
stper feliz.

Dewoce

vcrionnl dou e

belleza | UNA PIEL

LUMINOSA - eyt

Gemma lleva topy £ . ey el de v s
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Aquascarces Vitamin
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Transmite energia pOSitiva dedess s

o o —
en las que refleja un estilo de vida saludable y su pasion por el deporte. \ovia s & G o b
del piloto de MotoGP Mare Marquez (del que habla con naturalidad) y emba DY -
Forvincm e SRNRNR
fipeey

Tras of vecana mi el pice hcrataciany
oy uno 66 mis a¥ados ¢
Aa tarmin Glow Gel de.

jadora de Biotherm, se convirtié en influencer a raiz de que su amiga Laura

(I

horas, ¢

anes) publicara una foto con ella y asegura que este trabajo le exige nids

[uerzo y dedicacion que cuando estaba en una agencia de publicidad:

POR MARTA BONILLA £OT0 ANDRES GARCIA LUJAN DIRECTORA DE MODA MARTA LASIERRA

WOMMR vete ebss vl St ks ats W7y

liene una sonrisa bonitay icil: na alegre, me gusta transmicc optimis
ﬂf:',;’;’“’,‘t's“s:“r“:‘;’:u""'::';‘;:‘3631*"um- "da '“"'ﬂ"{';"’“‘}"”‘”m a0 HoR Gemma Pinto: "Prioriz complicado porqu

5 i) 5 € .000 seguidores en Instagram, desde donde mucstea un esilo 2
vida saludable, en el que el deporte desempeiia un papel importante. Esto 1 ha llevado a convertinse veees cuesta mucho no olvidarnos de nosotras
cmbajadora de Biothcrms junto a a actriz. Elsa Pataky, como cjemplo de mujeesacivas goc crzcan Misias
MG a0 €ntrenan su cucrpo. En sus redes, mucstra con naturalidad su relacidn on lploso de e
X ?:;w‘ loMm Mirquez al que, cuando su trabajo sc lo permite, acompaiia en algunos premios. Este 0 .
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Compartimos una manana

de lujo con algunas de las mujeres mas influyentes e interesantes de la

comunidad latina en Fspana de la mano de CIé de Peau Beauté.
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[urista en la ciudad
Nada como recorrer Madrid luciendo lo Gitimo de MICHAEL Michael Kors. Tendencias 100% llevables enlos
colores més cool de la primavera.
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MY EUPHORIN

Esta atrevida Eau de Parfum de Calvin Kle

LUCHA CONTRA
EL RACISMO

EN PORTADA De todas Las causas

BECORA GARCIA

primera pelicula, pero nunca me
ue Masiana es hoy se estrené en na.
2Por qué te has aliado con Euphoria de Calvin Klein en esta
aventura?

1 / /
EL HAMMANI

W ELENA GIL AGEA

MIREN O

aires de

I

Celebramos los PREMIOS WOMAN SPORI
para reconocer a la mujer en el mundo del deporte

Buscamos los mejores PLANES y LOOKS para la NAVIDAD i

2Y de qué personaje te
Nadia (Eli ha

2 tampoco puedes explicar nada de tu nuevo proyecto con
Atvaro Morte?

Accion de portada + produccion interior de moda
con Calvin Klein y Mina El Hammani, imagen de la marca
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La revolucion beauty que llego de Japon

Una farmacia en Ginza. Un pionero con la mision de
cambiar el mundo de la bellezay tres valores que se han
mantenido durante més de un siglo: vanguardia, fusion de
oriente y occidente e investigacion

y desarrollo.
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Imitado muchas veces, pero nunca igualado, el Tanning Compact Foundation
sV \\'\ yla

SPE6 es un fondo de maquillaje compacto resistente al agua que supuso una
revolucion dentro del maquillaje de verano y de 1a historia de los fondos de
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12 paginas 11 paginas Viralizacion Viralizacion
seccion Belleza seccion Living _|_ de contenidos de la portada

La Revolucion Beauty Descubre la belleza En Woman.es y RR.SS. En RR.SS.
que llegé de Japon de Japén
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El tratamiento antiedad que abraza a la mujer de la
generacion silver

Fiel a su enfoque cientifico, Shiseido presenta su nuevo producto cosmético que vela por el cuidado de la piel
madura. Una promesa que han comprobado cuatro lectoras de Woman a las que la marca japonesa ha invitado a
probar la revolucionaria férmula de su nuevo lanzamiento
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Una experiencia Unica de la mano
de Shiseido en la Suite Presidencial
del Four Season Hotel Madrid
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RESERVA LA

FECHA

acogedores.

Abril / Noviembre

Decoracion

Mayo

Novias

En 2025 WOMAN MADAME FIGARO
presentara las Ultimas tendencias en
decoracion del hogar, destacando
piezas que se han convertido en
imprescindibles para aportar
personalidad y calidez a cualquier
espacio. Estos articulos ahora se
consideran elementos clave en la
creacion de interiores distintivos y

2026

WOMe#

woman.es

Ediciones especiales en 2026

En marzo y octubre, WOMAN
MADAME FIGARO explorara las
tendencias del universo infantil,
abarcando moda, decoracion, ocio
y lifestyle. Propuestas creativas y
cuidadas que inspiran a familias
que buscan calidad, estilo y

experiencias para los mas
pequefos.

Marzo / Octubre

Nifos

En mayo, WOMAN MADAME FIGARO
dedica un especial al universo
nupcial, abordandolo desde una

perspectiva global que integra estilo,

belleza, detalles y experiencias. Una
seleccion de tendencias actuales
pensadas para bodas con caracter,
sensibilidad estética y una vision
contemporanea.

Septiembre
Madrid

En mayo y diciembre, WOMAN
MADAME FIGARO mostrara las
Ultimas tendencias en piezas de
joyeria que, con el tiempo, se
han convertido en elementos
indispensables para crear los
estilos mas refinados y
elegantes.

Mayo / Diciembre

Joyeria

En septiembre, WOMAN MADAME
FIGARO pone el foco en Madrid
como epicentro de tendencias,
cultura y estilo de vida. Una mirada
actual y sofisticada a una ciudad
creativa, dindmica y en constante
evolucién en la que conviven moda,
gastronomia y talento.



Este material ha sido preparado a modo de ejemplo y propuesta de colaboracion y solo para uso interno.
Queda prohibido su uso o reproduccion fuera de esta finalidad.
Queda prohibido reenviarlo o compartirlo con personas fuera de este mail.



Granvia de I'Hospitalet, 163-167 Pedro Muioz Seca, 4 28001
08908 L'Hospitalet de Llobregat Madrid
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