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https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_SPORT/VIDEO_SPORT_CAST.mp4

PROPQSITO

De lectores a comunidades

Informar, explicar, implicar
y entretener a nuestra comunidad.

POSICIONAMIENTO

De socio a fan

Barca, Futbol, Multideporte.

Convertirnos en el diario de los fans
del Barca en Espaina y el Mundo,

y también de aquellos a quiénes les
interesa el futbol y el multideporte.

MULTIDEPORTE

>

VISION

De diario a ecosistema

Ser el mejor medio (ecosistema)
de comunicacion y entretenimiento
deportivo de Espaia.

MISION

Evolucionar y transformar
SPORT

Tanto en marca, comunicacion,
contenidos, nuevas audiencias
y nuevos modelos de negocio.



https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_SPORT/VIDEO_SPORT_VEHILS.mp4

¢POR QUE SPORT?

El mejor mix de contenidos
de futbol y otros deportes

Los protagonistas, las estadisticas, las mejores firmas
y el andlisis mas completo, con un cuidado disefio.

DIGITAL

6,2 MM

Usuarios unicos/mes

+24% vS. mes anterior

112 mm

Paginas vistas/mes

+34% VvS. mes anterior

PAPEL

204

Lectores/dia

+ 5% vs. afio anterior

Resultados

Copa Italla Copa Italla Primera Division - Lal
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& Frosinone Palermo @ Girona
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iOusmane Dembélé se lleva el
Balon de Oro 2025!

Todos los premiados de la gala del Balén de Oro 2025

SPORT

RR.SS.

10,0 mm

Total seguidores

APP SPORT

216 K

Usuarios

25 Mm

Paginas vistas

Fuente: GfK DAM enero 2026 / EGM 3er acumulado 2025 / RR.SS. Enero 2026 / Google Analytics enero 2026 (IP Espafia).



SPORT DIGITAL

VOCACION GLOBAL

8 de cada 10 usuarios de Sport.es
son de fuera de Cataluna

Imprescindible en
Catalufia y muy fuerte
en el resto del pais

Con gran alcance en
todas las Comunidades

Fuente: GfK DAM enero 2026.

Galicia
17%

USUARIOS La Rioja

UNICOS (000) 1%
Cataluna 1.281 Castilla y Ledn
Andalucia 970 16%
Madrid 829 Madrid
C. Valenciana 580 14%
Galicia 368
Pais Vasco 343
Castillay Ledn 303 Extremadura
Canarias 291 16%
Castilla-La Mancha 233
Aragén 177
Murcia 176 Canarias
Baleares 159 15%
Asturias 150
Extremadura 134
Cantabria 116 )
Navarra 75
La Rioja 31
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Vive el deporte a traves
de tus sentidos.

Visualiza con SPORT

experiencias inolvidables.

Nuestra informacion
audiovisual se convierte
en el motor que impulsa
la emocion, la pasion

y la conexion con

el deporte.

SPORT AUDIOVISUAL

VER

Moeve Futbol Zone:

Las claves de un
Clasico con tension

VER

David Bernabéu: “El talento

de Cancelo, Joao Félix y Frenkie
han marcado la diferencia”.

Accede a SPORT o Ultimas noticias, directos, retransmisién de eventos, etc.



https://www.sport.es/es/videos/futbol/20251117/moeve-futbol-zone-claves-clasico/123834738.shtml
https://www.sport.es/es/videos/barca/20231129/david-bernabeu-talento-cancelo-joao/95225414.shtml
https://www.sport.es/es/videos

SPORT PAPEL SPORT

IMPRESGINDIBLE GRAN INTERES

EN CUALQUIER COMERGIAL
PLANIFIGACION

70% 30%
PUBLICITARIA o | -
46% 62% 53%
Exclusivos Exclusivos |
vs. Prensa deportiya vs. Mundo Deportivo 1 DE 32% |
(Marca, As y Mundo Deportivo ) GADA 2 Universi tarios
93k 127 k S 49%

eeeeee : EGM 3er acumulado 2025. *Status A-B = Clase Alta y Media-Alta. 45 /O 94 k



SPORT RR.SS.

GRAN COMUNIDAD

DE FANS DEL DEPORTE

Las redes sociales ganan credibilidad
como fuentes de informacion

El porcentaje de personas que accede a las
noticias a través de estas plataformas en Espafa
es del 41%. De ellos, el 24% las identifica como su
principal via de acceso a la informacién

(36% en el caso de los mas jovenes).

12,7 v 10 mm

Interacciones
Seguidores

totales en RR.SS.

Los deportes son una de las
tipologias de contenido mas
relevantes para la audiencia,
con una eficiencia de 33 k
interacciones por post.

Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2025 / Estudio de Redes sociales 2025 {IAB) / RR.SS. enero 2026

@diariosport
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1 iBienvenidos!
% Somos el Diario #SPORT
Ll (Preparados?

@ https://www.sport.es

Correo electronico

&

@) La Xavineta 0..17 (&) Adivina el jugador [| (5]} Proi

'| M A LOS JUGADORES
ESPANOLES =

SPORT
© TikTok

1,9 MM Seguidores

o Instagram
2,1 MM Seguidores

Ver ejemplos


https://www.instagram.com/diariosport/
https://www.tiktok.com/@diariosport?lang=es
https://www.instagram.com/p/DGypP_osMQO/
https://www.instagram.com/reel/CwmtEA7M7JW/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DGgk35HMARp/
https://www.tiktok.com/@diariosport?lang=es
https://www.tiktok.com/@diariosport?lang=es
https://www.instagram.com/p/DGsROCIiKtf/

LA MEJOR PLATAFORMA
DE COMUNIGAGION

Y ENTRETENIMIENTO

EN ESPANA

BARCA / FUTBOL
/ MULTIDEPORTE



https://www.tiktok.com/@diariosport?lang=es

23,5 MM

Aficionados en Espaia

Espafia fue el tercer pais
europeo con mayor asistencia
de aficionados acudiendo

a los estadios nacionales.

Fuente: Informe “The European Club Talent and Competition Landscape 2025” elaborado por la UEFA / Datos internos ene 2026..

 LalLigaEA Sports

« Champions

*  Mundial

« Seleccion

* Supercopa de Espana
* Mercado de fichajes

« Fdtbol internacional

« Fdtbol femenino

+ etc

1,7 Mm

Usuarios
de Prensa lbérica
interesados en futbol




Fuente: Culemania / Google Analytics enero 2026

84 «

Aficionados de media

El Camp Nou fue el estadio

con mayor asistencia de Europa
en la temporada anterior a su
remodelacion en 2025.

FC Barcelona .

Balonmano .
Femenino .
Fichajes .
Plantilla

30 mm

Paginas vistas
Seccion Barca
de Sport

Cantera
Juvenil
Pehas
etc




3,2 MM

Deportistas federados
(Sin incluir Futbol)

El 52% se concentran en 14 federaciones:

Baloncesto, Caza, Golf, Montafia y Escalada, Voleibol
Padel, Balonmano, Judo, Tenis, Atletismo, Karate,
Surfing, Patinaje y Ciclismo.

AN

3.1/, w——

!

Fuente: Anuario de Estadisticas Deportivas 2025 elaborado por el Consejo Superior de Deportes (CSD).


https://www.sport.es/es/motor/
https://www.sport.es/es/baloncesto/
https://www.sport.es/es/balonmano/
https://www.sport.es/es/golf/
https://www.sport.es/es/natacion/
https://www.sport.es/es/padel/
https://www.sport.es/es/tenis/
https://www.sport.es/es/hockey/
https://www.sport.es/es/ciclismo/
https://www.sport.es/nieve.html

o VER Sport&Style
6 de cada 10

Personas practicaron
deporte en el ultimo afo
ya sea de forma periddica
u ocasional

(23,8% lo hicieron diariamente y el 52,5%
al menos una vez por semana).

Fuente: Encuesta de Habitos Deportivos en Espafia.

 Fitness
« Nutricion

« Salud
 Entretenimiento
« Estilo

« Tecnologiay gadgets

73,2 %

Practicaron mas de una
modalidad deportiva,

es decir, casi tres de cada
cuatro personas


https://online.anyflip.com/ruxkf/gdfs/mobile/index.html
https://www.tiktok.com/@diariosport?lang=es




SPORT x LAS MARCAS
PUBLICIDAD

Formatos DREAM
FORMATOS DIGITALES Nuestros formatos digitales
mas innovadores y eficaces.

DIFERENTES Y DISRUPTIVOS
Para impactar.

RELEVANTES
Que captan la atencion.

ENGAGEMENT
Mayor tiempo de interaccion.

AWARENESS
Que garantizan una gran notoriedad.

MEDIBLES

Y, por supuesto,
medibles para alcanzar los KPIs.

VER
Formatos
digitales DREAM



https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_PRENSA_IBERICA/FORMATOS_DREAM.pdf
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/moritz_STICKY-CUSTOM-VIDEO.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Double-reveal-video-HBO.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/07/DOUBLE-REVELA-RFF.mp4

SPORT x LAS MARCAS
PUBLIGIDAD

BRANDED CONTENT

sSomos expertos Desarrollamos acciones especiales de publicidad y las mejores

o o . ez historias multimedia con contenidos vinculados al anunciante
en pUb"CIdad' comunicacion para conectar la marca con el consumidor.

y Storytelllng Con salida a la home de Sport + Seccidn afin + RR.SS.
MOEVE MOVISTAR AUDIKA LaLIGA
Reto Moeve La experiencia del futbol Salud La fuerza de nuestro futbol

e Accion especial Instagram

‘EL ALMA cualquiera. E] CO Mirandés ha hecho historia y, con cada
DE UNA CIUDAD, EL oot
SUENO DE UN

—


https://www.epe.es/ideas/Reto-Moeve/Cesc-Escola.html
https://www.sport.es/ideas/Movistar-futbol/index.html
https://www.sport.es/ideas/Audika-verano-sin-pitidos/index.html
https://www.sport.es/ideas/La-fuerza-de-nuestro-futbol/Mirandes.html
https://www.instagram.com/reels/DNVIs7ssOt2/

SPORT x LAS MARCAS
PUBLICIDAD

EVENTOS PARA MARCAS

Creamos experiencias unicas
al servicio de nuestros clientes

Campafia Activaciones durante Difusion del evento Amplificacion del evento
de comunicacion previa, el evento para en streaming a través a través de redaccionales, videos
durante y posterior. patrocinadores. de SPORT TV. y foto galerias (digital y papel).

¥ PREMNES DE LA MUJER [0 £1 DEPORTE

=
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SPORT x LAS MARCAS
PUBLICIDAD

SOGIAL MEDIA

En Sport llegamos a la audiencia
con una comunicacion exclusiva R
y especifica en Social Media

Tenemos la notoriedad y difusion para crear
engagement con el publico mas joven.

OLINA MARIN, MIREIR BELMONTE Y ANR
{LETEIRO, LAS TRES DEPORTISTAS MAS
RDMIRADAS EN ESPANA

Posts en feed « Cuestionarios « Branded content * Posts + Posts

« StoriesReels « Carruseles « Challenge + Ads « Posts con video
Challenges + Sorteos * Entrevistas « Stories + Encuestas
Encuestas « IGTV + Eventos « Hilos

Videos nativos


https://www.instagram.com/p/DGyIig6M3Nk/
https://www.instagram.com/p/DGqdFgJCM9E/
https://www.instagram.com/p/DGjA-uCMEuX/?img_index=1

UNA SUMA
DE VOGES

A través de soportes lideres de audiencia

DIGITAL

572 mm

Paginas vistas/mes

PAPEL

2,3 MM

Lectores prensa + revistas
(Audiencia neta)

125«

Ejemplares difusion media

RR.SS.

36,4 mm

Seguidores en RR.SS.

@ DEIA

® NOTICIAS DE GIPUZKOA

- EL PERIODICO @
@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA
@ LA OPINION DIARI DE GIRONA @
ACORURNA -
S ® LANUEVA REGIO7 @
® FARO ESPANA @ DIARIO DE NOTICIAS -
DE VIGO _ EMPORDA
— @ EL PERIODICO
® EL CORREO DE ARAGON
GALLEGO
SPORT @
@ LAOPINION
DE ZAMORA
@ ELPERIODICO
DE I:SPHNF\ 2 6 ® DIARIO DE TERUEL
4' MM ® DIARIO DE IBIZA DIARIO @
. , . DE MALLORCA
Usuarios unicos /mes
@ ELPERIODICO (Audiencia neta) MALLORCA
EXTREMADURA ZEITUNG
® LA CRONICA
DE BADAJOZ
) LEVANTE @
@ EL CORRED ® LA OPINION
® ELDIA DE ANDALUCIA DE MURCIA INFORMACION @
® LA PROVINCIA ‘
. MEDITERRANEO
® CORDOBA ®
. SUPERDEPORTE e
® LA OPINION
DE MALAGA

Fuente: Elaboracién propia sobre datos GfK DAM enero 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 3er acumulado 2025 / OJD jul24-jun25 / RR.SS. Enero 2026.
* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel (solo papel} y Noticias de Guipuzkoa.

SPORT

WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR

]

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIDS
DEPORTIVOS

2
SEMAMARIOS

5 DIARIDS
ASOCIADOS

22 Publisuites

Marketing de Contenidos
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Granvia de I'Hospitalet, 163-167 Pedro Muioz Seca, 4
08908 L'Hospitalet de Llobregat 28001 Madrid
Barcelona Tel. (+34) 91 436 37 70
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es e VER Tarifas o VER Especificaciones técnicas

mmm PRENSA
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mailto:informacion@pi360.es
https://www.prensaiberica360.es/tarifas-sport/
https://www.prensaiberica360.es/formatos-publicitarios-digitales/
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