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UNA SUM? "E VOCES
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SOPORTES

A TRAVES DE SOPORTES
LIDERES DE AUDIENCIA
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COMUNIDADES
AUTONOMAS
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COBERTURA
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CUANDO EL CONTENIDO

DESA

LAS BUENAS HISTORIAS NO
SE OLVIDAN. SE COMPARTEN,
SE SIENTEN, Y HACEN QUE
ALGO CAMBIE.
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INCREMENTANDO

EL ENGAGEMENT Y
AWARENESS PARA
LAS MARCAS.

GENERAMOS
CONFIANZA Y
CREDIBILIDAD.

CERCANIA Y
ADAPTACION
A CADA CON EL
TERRITORIO. CONOCIMIENTO
DE 1.200

PERIODISTAS.

< < << K<




> > > >

PORQUE CADA

HISTORIA

BRANDED CONTENT

CONTENIDOS DE VALOR
QUE CONECTAN CON TU
AUDIENCIA'Y REFUERZAN
LA IDENTIDAD DE TU
MARCA.

RRSS

MAXIMIZAMOS EL
ALCANCE DE TU
CONTENIDO CON
CAMPANAS
OPTIMIZADAS.

GAMIFICACION

DISENAMOS EXPERIENCIAS
INMERSIVAS QUE
CONVIERTEN EL
ENGAGEMENT EN
RESULTADOS.

CAPTACION DE LEADS

IMPLEMENTAMOS
ESTRATEGIAS EFECTIVAS
PARA ATRAERY
CONVERTIRA TU
AUDIENCIA.

MULTIMEDIA

DESARROLLAMOS VIDEOS,
IMAGENES Y FORMATOS
INTERACTIVOS PARA
CAUTIVARATU

PUBLICO.
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@ CAMPARA

" JUNTOS PARA LLEGAR

-
moeve
Retomoeve

MULTIMEDIA
BRANDED CONTENT "|—'|
s - N
MOSVE it ks

moeve

<> VER EJEMPLO

moeve

Juntos para
llegar a la cima

CAMPANA
VIDEO TEASER

< < <K<

CUATRO RETOS, CUATRO
HISTORIAS REALES DE
SUPERACION. INFLUENCERS SE
ENFRENTAN A LA VERTICALIDAD
JUNTO A GRANDES NOMBRES DE
LA ESCALADA


https://www.instagram.com/p/DL4nRIuNnHo/
https://www.sport.es/ideas/Reto-Moeve/index.html
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@ CAMPARA RENAULT

EL OBJETIVO DE LA CAMPA’NA ES
SITUAR RENAULT COMO VEHICULO
SOSTENIBLE, TECNOLOGICO,
SEGURO Y CON UN DISENO
INNOVADOR.
I U I URO | ]
! o

—11 BRANDED CONTENT

]

e ; i e _ = 2 CAMPANA
AD : s " ) DISPLAY
e - omome | ENRIQUECIDA

-
OpenR link

nnnnnnn

i, FORMATOS °
<& VER EJEMPLO TEST,INFOGRAFIAS, VIDEOS.
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https://maquetas.prensaiberica.es/mktpi360/besolutions/previews/preview_renault_v3.html
https://www.instagram.com/reel/DDWrCT3Ny4Q/
https://www.laprovincia.es/ideas/acelerando-el-futuro/index.html
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@ CAMPARA

"BUENA HUELLA

CAMPANA
DISPLAY
ENRIQUECIDA T

= PRENSA IBERICA
Naturgy ¥

-
elPeriédico

¢maginan un mundo lleno de mares y océanos limpios? ¢Y uno en
el que la reforestacion aumente la absorcion de CO,? Todo esto es

posible. El cambio climético y la contaminacion causan estragos

en el planeta, por este motivo os presentamos Buena Huella. Oasis
Azules, un ilusionante proyecto entre Prensa Ibérica y Naturgy.

Oasis Azules: una solucién innovadora

¢Has oido hablar de los hoteles para
para la regeneracion marina

caballitos de mar? Te contamos qué sol

o) -
elPeriédico
\
>
A
u? &
® Qv
|\ J . J

<> VER EJEMPLO
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CAMPANA DE

COMUNICACION PARA
MITIGAR EL CAMBIO
CLIMATICO Y AVANZAR A
UNA ECONOMIA NEUTRA

EN CARBONO.

—1 BRANDED CONTENT

TESTS

INTERACTIVOS,
—L INFOGRAFIAS,

VIDEOS.
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https://www.elperiodico.com/ideas/oasis-azules/index.html

&
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@ CAMPARA

"MEJOR CONECTADOS

s Telefdnica

CAMPANA DE COMUNICACION QUE
DESTACA EL PODER DE LAS CONEXIONES
HUMANAS PARA LOGRAR OBJETIVOS
COMUNES Y FOMENTAR EL CRECIMIENTO
PERSONAL.

-

elPeriédico

Mejor Conectados

MAMAs EN Accn‘)N

3 Dl7?am[|:{o/ A\
Unyiaje ;\u—(’/ barrerds
A DISCAMINO:

) e
movistar<

T INFLUENCERS

<©> VER EJEMPLO <©> VER EJEMPLO
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https://www.elperiodico.com/ideas/mejorconectados/
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/Movistar-FTTR/index.html
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Q CAMPARA PANDORA

=
IS § LANZAR UNA CAMPANA
PARA NAVIDAD
PONIENDO EL FOCO EN
LA NUEVA COLECCION

BE LOVE DE PANDORA DE

LA MANO DE LA

e e e e cea—D e REVISTA WOMAN.
WONMER  vota belle Lifesiyle  Salud - Celebrilies Podcasts Woman TV

MODA

®
il

CONTEN Conlia en Pandora para que cada regalo sea
extraordinario
D RESU

BRANDE

Y como es una de nuestras marcas de joyas favorita, la hemos elegido como protagonista del ‘amigo invisible’ que
celebramos cada afio en la redaccién. Mira, mira.

PANDORA

LA JOYA PERFECTA PARA
CADA PERSONALIDA

PANDORA
LA JOYA PERFECTA PARA {1
CADA PERSONALIDAD

—1 INFOGRAFIA
INTERACTIVA

- N <©> VER EJEMPLO

&P < << <


https://www.instagram.com/reel/DDWrCT3Ny4Q/
https://view.genially.com/67507175e0a5734c6872a165
https://woman.elperiodico.com/moda/2024/12/13/confia-pandora-regalo-sea-extraordinario-112454910
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@ CAMPARA

"POTENGIATU

UVIC

IMPULSAR LA CARRERA
PROFESIONAL Y MEJORAR EL
SALARIO EN UN ENTORNO
COMPETITIVO AITRAVES DE LA
FORMACION EN UN MBA

CARRERA:

PUBLIRREPORTAJE 0
SEO

s A

Executive MBA -"',

elPeriddico
activos

Esludiar esla litulacion estd mejorando el sueldo y las oportunidades
laborales de muchos profesionales

. SSOW  Design Thinking:
= ;Conoces

i bienatu
cliente/usuario?

Econowin
Sueldos de hasta 65.000
euros anuales de media
) después de cursar esta

T titulacion
pee caLs

<> VER EJEMPLO
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https://www.eldia.es/ideas/ciberseguridad-desafios-y-soluciones/index.html
https://view.genially.com/679b406a0126f72f27c26d1c
https://www.elperiodico.com/es/economia/20250311/estudiar-mba-mejora-sueldo-114543123
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@ CAMPAA

o
renfe

" PROXIMA PARADA: FESTIVALES

DURANTE 2024, PRESENTAMOS A
RENFE COMO EL TRANSPORTE DE
REFERENCIA PARA DISFRUTAR LOS
FESTIVALES DE NUESTRO PAIS.
CREANDO UNA GUIA COMPLETA
PARA VIVIR UNA EXPERIENCIA UNICA

-

e

105 que van desde el rock

‘celebraciones de La misica y la vida.

Paramis informacidn, haz click en

renfe

- )

MADRID, MUCHQ

QUE MUSIC
ol 4 PIEZASAD
mz::‘g mucho mas que _D E IgSCSE N
/
) | | \ y
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https://view.genially.com/67507175e0a5734c6872a165
https://www.farodevigo.es/ideas/Renfe-festivales-2024/Espana-no-pierde-el-ritmo.html
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@ CAMPARNA /> AMB

y

; y
COMUNICAR LA
INICIATIVA PARA
REHABILITAR Y
PRESERVAR EDIFICIOS

HISTORICOS Y ESPACIOS

VERDES.
~
elPeriédico
r ) Puesta a punto de parques y — BRANDED
equipamientos de la Red CONTENT
Metropolitana de Patrimonio

NARRATIVAS 0
VISUALES

<> VER EJEMPLO
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https://www.elperiodico.com/es/metropolis-barcelona/amb-patrimonio-sh/index.html
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@ CAMPARA GREC |,

CAMPANA DE COMUNICACION
DEL FESTIVAL ANUAL DE

BARCELONA QUE OFRECE UNA
AMPLIA,PROGRAMACI(')N DE
ESPECTACULOS DE TEATRO,

2\ DANZA, MUSICA Y CIRCO.

elPeriédico

NARRATIVAS

VISUALES —11 BRANDED CONTENT

~

, o El Grec Festival desperti|, , .
2 N (T les nits d'estiu L Sk FORMATOS
----- AN -~ LT

<> VER EJEMPLO
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https://www.elperiodico.cat/ca/epbrands/el-grec-festival-desperta-les-nits-d-estiu-sh/index.html
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@ CAMPARNA = BERIoA

LA CAMPANA BUSCA
CONMEMORAR EL LEGADO DE
LOS GRANDES ARTISTAS DE

VIENA 1900, DESTACANDO SU
IMPACTO EN EL MODERNISMO.

&

— {1 BRANDED CONTENT

GUSTA AV KLIMT

,
.|

NARRATIVAS
VISUALES <©> VER EJEMPLO
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https://www.levante-emv.com/ideas/bellezayabismo/index.html
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@ CAMPARA

" DIA MUNDIAL DE LA

AUDICION

PUBLIRREPORTAJE
seo O

( \ (

3demarzo: Dia Mundial dela Audicién

Escucha el futuro:

Dtege tus oidos hoy

de marzo se conmemora el Dia Mundial de la

n, una fecha crucial para concienciar sobre la
ftancia de cuidar nuestra salud auditiva. En un
cada vez més ruidoso, donde la exposicién a
tes es constante, es fundamental comprender
teger nuestros oidos y mantener una audicién

saludable a lo largo de la vida.

@ Audika

CONCIENCIAR SOBRE LA
IMPORTANCIA DE LA SALUD
AUDITIVA'Y PROMOVER HABITOS
DE ESCUCHA SEGUROS PARA
PREVENIR LA PERDIDA AUDITIVA

TEST
TINTERACHVO

TEST
AU DITIVO

N

<> VER EJEMPLO

< < <K<


https://view.genially.com/679b406a0126f72f27c26d1c
https://epi.qualifioapp.com/preview/widget/index.cfm?VERSION=20&ID_PROD=8766E6CB-FAE4-48BE-97C7-3B23EB489F24&DOMAINE=epi.qualifioapp.com&ID_CAMPAGNE=1559234&LG=es&preview=true
https://www.informacion.es/ideas/Audika-dia-mundial-audicion/index.html
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@ CAMPARA

€2Corle fnglass

" RESPONSABLEMENTE -

INICIATIVA DE COMUNICACION
PARA IMPULSAR LA
SOSTENIBILIDAD Y FOMENTAR
LA RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA EN DIVERSOS
SECTORES.

[ o]
esponsablements La Nueva Esparia

Rest

K k 8
=

-

NFOGRAFIAS
TERA

I
IN CTIVAS

—11 BRANDED CONTENT

FORMATO

’ U MULTIMEDIA

<> VER EJEMPLO
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https://www.lne.es/ideas/responsabilidad-social/
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@ CAMPARA
",-

T10D0S SOMOS

PACIENT

=“COMPROMISO

LA INDUSTRIA FARMACEUTICA,

PARA LA REACTIVACI @"\'

}

farmaindustria

CAMPANA DE COMUNICACION
PARA IMPULSAR UNA INDUSTRIA
FARMACEUTICA INNOVADORA,
SOSTENIBLE Y CENTRADA EN
LAS PERSONAS.

BRANDED CONTENT

FORMATOS
L VISUALES

>

<> VER EJEMPLO
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https://view.genially.com/63e391c641722e001802766e
https://www.lne.es/ideas/compromiso/
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CREDIBILIDAD Y
CONFIANZA

TRAFICO DE CALIDAD Y

ACCIONES EXCLUSIVAS EN

CONVERSION =

BRAND SAFETY [O——

COMUNIDAD FIEL
Y SEGMENTADA

HUMANIZAR
LA MARCA

DATOS

< < <K<
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@ CAMPANA
y

A
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SORTEQ
SANTANDER
LAP ZERO

<©> VER EJEMPLO

& Santander

S| HAS CONTESTADO BIEN LAS
PREGUNTAS ESTO TE INTERESA

@ ENTRA EN
SANTANDERLAPZERO.COM PARA
PARTICIPAR SEMANA A SEMANA
#TIKTOKDEPORTES...

< < <K<


https://www.instagram.com/reel/CwmtEA7M7JW/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CwmtEA7M7JW/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
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@ CAMPARNA
p

080
BARGCELONA
FASHION

<©> VER EJEMPLO

) ‘
Vgle en '&: ocasin‘p se{tamos
EONIiNG gabardina de organzalpor &

" F ‘

{’

N

©

/

080

BARCELONA
FASHION

TRANSPARENCIAS Y TONOS
PASTEL PARA LA PRIMERA
JORNADA DE LA 080 BARCELONA
FASHION EN LA QUE HEMOS
DISFRUTADO DE LOS SHOWS DE
SIMORRA, EIKO...
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https://www.instagram.com/reel/DH9EpvxNh-e/?igsh=MTNveGFwMmJudHJyNg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DH9EpvxNh-e/?igsh=MTNveGFwMmJudHJyNg%3D%3D
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@ CAMPANA
y

<©> VER EJEMPLO

¢ TE PREOCUPA QUE TUS
DATOS PERSONALES PUEDAN
ESTAR EN RIESGO?

«2 DESCUBRIMOS EN EL
MOBILE WORLD CONGRESS
COMO LA TECNOLOGIA
QUANTUM-SAFE...

® -
Telefonica
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https://www.instagram.com/p/DG0tfHBKZ3q/
https://www.instagram.com/p/DG0tfHBKZ3q/

> > > >

\-

¢Alguna vez habeis llevado
a algin famoso %ﬁ'b‘ordo?

codigonucvo

elPeriddico
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Granvia de I'Hospitalet, 163-167 08908
L'Hospitalet de Llobregat Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Pedro Mufioz Seca, 4 28001 Madrid
Tel. (+34) 91 436 37 70

Email: informacion@pi360.es
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