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El suplemento de economiay
empresa ofrecido por Prensa Ibérica

Activos se lanza con un estilo pedagdgico y nuevas
narrativas para hablar de personas, negocios,
proyectos, innovacion e inversion.

Rompiendo los corsés en los que vive la prensa
econdmica del mercado y con la triple perspectiva:
sostenibilidad, verde y digital.

Con contenidos que puedan interesar tanto a lectores
especializados como al publico general, que pongan en
primera linea a mujeres empresarias y conecten con la
audiencia mas joven.

Una apuesta por la mejor

informacion econdmica
y empresarial
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Para el perfil generalista
y la audiencia ma’s’xi

Hablamos de economia con claridad y cercania,
para llegar no solo a la audiencia especializada,
sino al publico generalista.

PONEMOS EL FOCO EN LOS JOVENES

Nos dirigimos a las nuevas generaciones

(20 - 35) con contenidos de asesoramiento para
jovenes profesionales. Utilizando los canales
que mas conectan con ellos:

TikTok, Instagram, Twitch y YouTube.
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Con una comunicacion
multimedia y transversal

Un equipo de periodistas especializados de distintas
publicaciones de Prensa Ibérica que trabajan de
forma coordinada para ofrecer al usuario una vision
libre y fresca de la economia.

Con qurmacmn En 23 diarios
construida sobre

4 ejes de contenido:

DIGITAL
. Eerson?s PAPEL
I’OYGC oS RR.SS

* (Neg)ocios
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Digital

Sedo La versidn digital de activos esta disponible en

los diarios generalistas de Prensa Ibérica y es
actualizada y enriquecida de forma permanente
con articulos de opinion, informativos y de servicio.

Premios
Empresa del afio

Prensa Ibérica tiene una audiencia

interesada en economia

59w (14,9 um

Navegadores Unicos Paginas vistas

Fuente: PIMEC Marzo 2026.
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Redes sociales
12,7 vm

Creamos contenidos especiales

para redes sociales, adaptando el Seguidores de RR.SS
mensaje a cada canal y alcanzando

al publico mas joven.

Podcast

Damos voz a profesionales reconocidos
y anonimos, exploramos las tendencias
del mercado y orientamos a nuestros
oyentes hablandoles claro.

Fuente: RR.SS de los 23 diarios (Marzo 20286).
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b Levante
INFORMACION
Pa pel DiariodeMallorca
Diari de Girona
Una pybhcacmn en papel que Regi67
tendra lugar una vez a la semana o
en nuestros diarios: el Periodico

Cada sabado en Diario de Girona (8 pégs.) ‘=
y cada domingo en El Periddico de =
Catalunya (24 pags.), Levante, Informacion,
Diario de Mallorca (16 péags.), Regid7 (8 pégs.)
y El Periddico de Aragon (7 pégs.).

405 «

Total lectores

diarios
(7 diarios)
Un suplemento en el que + Reportajes/Entrevistas + Fondos en tiempos revueltos
tienen cabida tematicas para » Proyectos + Opiniones de economistas expertos
todos los publicos: + Casos empresariales « Debates de macroeconomia

- Diadlogos entre generaciones « Etc.

Fuente: EGM ler acumulado 2026.
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acWos Creamos acciones comerciales
vinculadas con contenidos

Patrocinio de secciones Branded content

Desarrollo de proyectos
ad hoc para marcas.

I asd
tato secialdiferenciado y més  cientificarefiexionaenalto,ya
exhsivo. través e ONU s hace cons-

Secciones propias (Mercados,
Macroeconomia, Empleo y Auténomos,
Vivienda, Personas, Tecnologia y
Sostenibilidad) y ad hoc para las marcas
(Ejs: Blockckain y Criptomonedas, Fondos
de Inversidn, Start&Ups y Pymes, etc.)

Contenidos editoriales

a medida de clientes publicados e -‘ ocoimpert

de manera organica* . T de Amancio Ortega
. = l . ¥ Al

. Tribunas = Al

* Entrevistas
» Informes sectoriales

*Solo dirigido a clientes estratégicos para PI.
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acWos Desarrollamos acciones
comerciales vinculadas a eventos

Jornadas profesionales (mesas
redondas, foros, conferencias, etc.).

Mesas de expertos

* Encuentros a puerta cerrada, sin
asistencia de publico, en el que participan
entre 4 y 6 ponentes tratando el tema
marco de interés que proponga el cliente.

* ACTIVOS se encarga de todo:
convocatoria y confirmacién de ponentes,
localizacion de la sala (propia redaccion),
catering, etc.

* Amplia cobertura posterior en el
suplemento (print+rr.ss).

» Con la posibilidad de grabar los
encuentros colgando el video en las
ediciones online.

Media partner/medio colaborador

Con esta férmula podemos dar apoyo editorial a cualquier
evento o proyecto que organicen los anunciantes.

A medida de cada cliente:
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Eventos con presencia de publico
bajo el formato que mejor encaje al
cliente.

Desde ACTIVOS nos encargariamos
de todo: agenda, plan de mkty
comunicacion asociado y logistica.
Acompafiados por un amplio plan
medios (previo, durante y posterior al
evento).

| Edicion Premios ACTIVOS
“Transparencia y Buen Gobierno”




Pl: Una suma
de voces

a través de soportes
lideres de audiencia

DIGITAL

336 mm

Paginas vistas/mes

PAPEL

1,1

Lectores diarios (Audiencia neta)

96 «

Ejemplares difusion/dia

RR.SS.

13,1 wm

Seguidores en RR.SS.

EL PERIODICO @

® LAOPINION DIARI DE GIRONA @
A CORUNA

® LANUEVA REGIO7 ®
® FARO ESPANA
DE VIGO

@ EL PERIODICO
® EL CORREO DE ARAGON
GALLEGO

@ LA OPINION
DE ZAMORA

® EL PERIODICO

DE ESPARNA
@ DIARIO DE IBIZA DIARIC @
DE MALLORCA L
23 DIARIOS )
@ EL PERIODICO I(l;\IEF’\(‘)ERF:\'/IAALCION
EXTREMADURA
® LA CRONICA DE
BADAJOZ
) LEVANTE @
@ EL CORREO @ LAOPINION
® ELDIA DE ANDALUCIA DE MURCIA INFORMACION @

@® LAPROVINCIA £
® CORDOBA MEDITERRANEO @

® LA OPINION
DE MALAGA

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM marzo 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica) / EGM 1er acumulado 2026 / OJD jul24-jun25 / RR.SS. marzo 2026



Pedro Mufioz Seca, 4
28001 Madrid

Tel. (+34) 91436 37 70

Granvia de I'Hospitalet, 163-167
08908 L'Hospitalet de Llobregat
Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email: informacion@pi360.es
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