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Prensa Ibérica,
Una oferta nacional lider por Comunidades

Usuarios unicos (000)

Y 4
ELPAIS ELEMUNDO —x IPBREER“:gg )
(X X ) — Vs EL PAIS Vs EL MUNDO

TOTAL 15.355 15.425 21.831 42% 42%

o Catalufia 2.410 2.187 3.825 59% 75%

Prensa Iberica supera en Andalucia 2.661 2.841 3.503 32% 23%
audiencia a los 2 grandes Madrid 2.503 2.615 2.641 5% 1%
diarios nacionales no solo C. Valenciana 1.532 1.522 2.471 61% 62%
en Murcia, sino también en Sa,”c\i/a ?Z; %i ng 2?; 23;
. als vasco . () (o

el resto de comunidades Canarias 763 709 1186 55% 67%
Castillay Ledn 875 898 976 12% 9%

Aragdn 439 423 738 68% 74%

Categoria News/Publishers/MC Castilla-La Mancha 576 615 733 27% 19%
(Sin duplicaciones) Murcia 435 451 664 53% 47%
Baleares 345 363 653 89% 80%

Asturias 375 373 603 61% 62%

Extremadura 297 305 524 76% 72%

Navarra 202 197 366 81% 85%

Cantabria 209 193 287 37% 49%

La Rioja 110 94 98 -11% 4%

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados)
Prensa Ibérica: Audiencia Neta (sin duplicaciones)
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Digital Papel
laopiniondemurcia.es 1 6 22 k
Marca de informacion r= - ,
Usuarios Unicos/mes Lectores/dia

de referencia con mas

de 120 afios de historia
= Laopiniéﬂnmum:m 4 RR.SS.

REGION MURCIA CARTAGENA LORCA PASATIEMPOS Cercano y Con una amplia 1 2,1 M M 51 8 k
p— e WS EEENCE cobertura informativa de los +

temas de mayor interés social. Paginas vistas/mes

Total seguidores

e, s Periodismo de calidad basado
: . S AN en la pluralidad, la independencia
Los trabajadores de & 555 y elrigor. m

Navantia denuncian la

+25%

Paginas Vistas
vs. Mes anterior

subcontratacion de parte
de los S-80

+47 %

Lectores papel
vs. control anterior

Fuente: GfK DAM mayo 2026 / EGM 2° acumulado 2028 / RR.SS. mayo 2026
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Lider digital

Entre los soportes de Murcia
= LaOpiniénmmm Kiosco

REGION MURCIA CARTAGENA LORCA PASATIEMPOS

Usuarios Unicos/mes

La Opinion de / 19 )
Murcia U 24 B 0N 4\
izl b
Los trabajadores de
Navantia denuncian la
subcontratacion de parte
de los S-80
Laverdad 1.520
Murcia Plaza 43]

Fuente: GfK DAM mayo 2026
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Target La mejor afinidad
de graninterés ===-— en los segmentos mas
comercial relevantes de Murcia

177 Estudios 1 57 Indice socioeconémico
g Universitarios A-B

vs. 164 de La Verdad vs. 120 de La Verdad
25-54 anos
Hombres Mujeres indice
Sexo Edad Estudios socioecondmico
Hombre Mujer 25-54 Universitarios A-B*

Digital Papel

Fuente: GfK DAM mayo 2026 / EGM 2° acumulado 2026
*Status A-B = Clase Alta y Media-Alta.
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Lider en engagement

en Murcia

Papel

22 k

Lectores/dia

+47 %

Lectores papel
vs. control anterior
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Cabecera imprescindible o
en cualquier planificacion o
publicitaria de Murcia

Penetracion en Murcia

Tiempo de lectura papel

La Opinion de Murcia _ 23,7 minutos

La Verdad 20,1 minutos

Fuente: EGM 2° acumulado 2026
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Soluciones de comunicacion

Publicidad Content Eventos Data

Formatos de alto impacto Somos expertos en contar Creamos experiencias unicas Maxima eficacia y efectividad
y eficacia que van mas alla historias que emocionan para cumplir los objetivos a partir del conocimiento
de la publicidad convencional. y mueven a la accion. de comunicacion y networking de nuestros usuarios.

de las marcas.


https://www.prensaiberica360.es/mediakit/
https://www.prensaiberica360.es/que-ofrecemos/nuestros-servicios/

Pl: Una suma

de voces

a traves de soportes
lideres de audiencia

DIGITAL

504 um

Paginas vistas/mes

PAPEL

2,2 Mm

Lectores prensa + revistas
(Audiencia neta)

185k

Ejemplares difusion media

RR.SS.

40,2 mm

Seguidores en RR.SS.

A CORUNA

LA OPINION

® LANUEVA

® FARO ESPANA

DE VIGO

EL CORREO

GALLEGO

LA OPINION
DE ZAMORA

EL PERIODICO
DE ESPANA

EL PERIODICO

EXTREMADURA

LA CRONICA
DE BADAJOZ

) ® EL CORREO
EL DIA DE ANDALUCIA

LA PROVINCIA

@ DEIA

@ NOTICIAS DE GIPUZKOA

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM mayo 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 2° acumulado 2026 / OJD 2025 / RR.SS. mayo 2026
* Incluye diarios asociados: Deia, Diario de Noticias, Diario de Noticias de Alava, Diario de Teruel (solo papel) y Noticias de Guipuzkoa.

: EL PERIODICO @
@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA
DIARI DE GIRONA @
REGIO7 @
@ DIARIO DE NOTICIAS X
, EMPORDA
® EL PERIODICO
DE ARAGON
SPORT @
@ DIARIO DE TERUEL
@ DIARIO DE IBIZA DIARIO ®
DE MALLORCA
MALLORCA
ZEITUNG
) LEVANTE @
® LA OPINION
DE MURCIA INFORMACION @
® CORDOBA MEDITERRANEO @
, SUPERDEPORTE @
® LA OPINION
DE MALAGA
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WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2
SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS

22 Publisuites

Marketing de Contenidos
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Plaza de Castilla, 3. 30009 Murcia.
Tel. (+34) 968 286 568
E-mail: laopiniondemurcia.rdc@epi.es

www.laopiniondemurcia.es
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Especificaciones
técnicas

Calle de Pedro Mufoz Seca, 4.
28001 Madrid. Tel. (+34) 914 363 770

Granvia de I'Hospitalet, 163-167.

08908 L'Hospitalet de Llobregat. Barcelona.
Tel. (+34) 932 655 353

Email: informacion@pi360.es

www.prensaiberica.es

e Tarifas



https://www.prensaiberica360.es/tarifas/tarifas-la-opinion-de-murcia/
https://www.prensaiberica360.es/bienvenido-a-prensa-iberica/especificaciones-tecnicas/
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