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La pluralidad de nuestra voces nos hace diferentes
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https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_PRENSA_IBERICA/VIDEO_VOCES_PI.mp4

Pl: Plataforma

de contenidos
referente

de la informacion
regional y local
en Espaina

Pluralidad
Cercania
Capilaridad
Independencia
Brand Safety

+45

Anos

Al servicio
de las marcas
y de los consumidores

+40

Cabeceras
Lideres de opinidn

1.200

Periodistas

La redaccion
mas grande de Espafia
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Prensa Ibérica

Un grupo imprescindible

214 mm

Usuarios Unicos/mes

Sin duplicaciones

DIGITAL

430 MM

Paginas vistas/mes

91%

Penetracion
nacional

PAPEL

2 2 MM

Lectores prensa + revistas
Sin duplicaciones

Grupo Lider (o)
en Informacion + 31 /0
Audiencia

VS. 2° grupo
editorial

Una suma de voces a traves

de soportes lideres de audiencia

® LAOPINION
A CORUNA

@ FARO
DEVIGO

® EL CORREO
GALLEGO

® LA NUEVA
ESPANA

o

@ LA OPINION
DE ZAMORA

@ EL PERIODICO
DE ESPANA

@ ELPERIODICO
EXTREMADURA

@ LA CRONICA

DE BADAJOZ

® ELDIA
@ LA PROVINCIA

Fuente Elaboracion propia sobre datos GfK DAM septiembre 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / EGM 2° acumulado 2026.

® EL CORREO
DE ANDALUCIA

Audiencia neta (sin duplicaciones).

@® DEIA

® NOTICIAS DE GIPUZKOA

@ DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA

EL PERIODICO @

:

® DIARIO DE NOTICIAS

+40 soportes

13 CC.AA. y ‘
cobertura nacional

® EL PERIODICO
DE ARAGON

DIARI DE GIRONA @

REGIO7 @

EMPORDA

SPORT @

@ DIARIO DE TERUEL

® DIARIO DE IBIZA DIARIO @

LA OPINION

DE MALLORCA

MALLORCA
ZEITUNG

LEVANTE @

DE MURCIA

INFORMACION @

CORDOBA

MEDITERRANEO @

LA OPINION
DE MALAGA

SUPERDEPORTE @

WOMAN
CUORE
STILO
VIAJAR

SITES
TEMATICOS

23 DIARIOS
INFORMACION
GENERAL

2 DIARIOS
DEPORTIVOS

2 SEMANARIOS

5 DIARIOS
ASOCIADOS

® 119 CRONICAS

2 Publisuites

Marketing de Contenidos
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Prensa Ibérica UN GRUPO IMPRESCINDIBLE INFORMACION GENERAL

Usuarios unicos (000)

ELPAIS  EL&MUNDO - ,
Vs EL PAIS Vs EL MUNDO
TOTAL 12.939 13.022 19.288 49% 48%
Cataluha 2.093 1.932 3.465 66% 79%
Andalucia 1.909 2.110 2.680 40% 27%
Madrid 2.366 2.374 2.320 -2% -2%
o/ C. Valenciana 1.264 1.229 2.247 78% 83%
0 Galicia 765 776 1.224 60% 58%
Cobertura Pais Vasco 600 673 1.110 85% 65%
. Canarias 620 595 1.080 74% 81%
ISDI:eer?SI;“;b(Z:“Ia(I:a Castillay Leon 696 735 906 30% 23%
Aragon 381 391 663 74% 69%
Murcia 383 383 654 71% 71%
Baleares 288 284 605 110% 113%
Asturias 353 325 587 66% 80%
Castilla-La Mancha 507 541 563 M% 4%
Extremadura 269 251 487 81% 94%
Navarra 168 158 333 98% 110%
Cantabria 185 184 256 38% 39%
La Rioja 93 81 110 18% 35%
19,3 mm 287 mm 14,6 mm
Usuarios Paginas Seguidores
Unicos/mes Vistas/mes en RR.SS.
Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM septiembre 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica + Asociados) / RR.SS. septiembre 2026. EEE PRENSA

Prensa Ibérica: Audiencia Neta (sin duplicaciones). == |IBERICA



Prensa Ibérica UN GRUPO IMPRESCINDIBLE INF. GRAL + DEPORTIVOS + REVISTAS

Prensa
Ibérica

La mayor
cobertura entre

los grupos 1,7 1,5 1,1 610 K 319

. . MM MM
editoriales MM
Audiencia Neta (sin duplicaciones).
m— pRENSA %d VOoCento @.ncn grupoGods h
= |[BERICA HENNEO
N PRENSA
== IBERICA

Fuente: EGM 2° acumulado 2026.
Incluye Informacion General+ Deportivos + Revistas en todos los grupos editoriales (con Asociados).
Audiencia neta (sin duplicaciones).



Prensa Ibérica UN GRUPO IMPRESCINDIBLE INFORMACION GENERAL

Asturias ) Navarra
76% Pais Vasco 35%
17% , . .
Gatici Aragon Lectores diarios (000)
alicia * 18%
32% ELPAIS EL&EMUNDO = PRENSA
N mmm [BERICA Vs. El Pais Vs. El Mundo
Castilla-Leén TOTAL 856 505 1176 37% 133%
7% Catalunya Catalunya 100 40 204 104% 410%
27% C. Valenciana 78 37 195 150% 427%
Galicia 56 21 167 198% 695%
Asturias 14 18 158 1.029% 778%
gg‘;emad”ra ig';ares Baleares 23 22 101 339% 359%
' o Canarias 32 20 94 194% 370%
g-zga'enc'a”a Pais Vasco 31 12 67 116% 458%
Andalucia ’ Navarra 9 6 50 456% 733%
7% Aragon 27 15 33 22% 120%
Murcia % Reach diarios Extremadura 13 8 24 85% 200%
. Informacién General Murcia 17 / 21 24% 123%
P 25% Prensa Ibérica
14
n 4 } Canarias @ LIDERES
v ¢ 60% 2° RK AUDIENCIA
OTROS
1,2 mm 107 «
Lectores Ejemplares Difusion
diarios media/dia === PRENSA

Fuente: EGM 2° acumulado 2026. Prensa Ibérica (con asociados) / OJD 2025. mmm |BERICA
Audiencia Neta (sin duplicaciones).



01 Canales
N eWS Una combinacion
de soportes que ==y
-4 S nos hacen Unicos S
leer Dlgltal = La Nueva Espaiia 2

UNA NUEVA HISTORIA
DE LA HUMANIDAD

UPACION EN EL REINO UNIDC Medio millar de negocios
abrirdn cada afio sin retrasos
con la nueva ley ambiental

Muere la reina Isabel Il

DIGITAL

Portada +Periddico 2417 =

Ranking Digital News/Information PAPEL ..

afios para obtener un permiso para hacer

galletas artesanas

Total Usuarios Unicos

loy ambiental: “No habra impacto
administrative”

(= B e
mmm PRENSA =
s |BERICA 1 P 2 M M - == s

= INFORMACION

ALICANTE : ELCHE/B.VINALOPO  VEGABAJA  BENIDO!

vocento 21,1 mm Lectores diarios Inf. Gral.

El cambio climatico
posibilita cinco meses de
verano en Alicante y estira
la temporada turistica

2 0 G r u p o E d ito ri a I El CCPJ rctoma los Climatologia constata que la

contactos para renovar el estacion en la que hace mas calor

EL& ESPANOL 17,4 Mm

&

Constitucional del afio invade ya parte de la

< PRISA 16,4 MM a nlvel naC|0na| | cmncanianso | primaveray lotofoenlaCota

%dad Editorial 1 4, 8 M M = ® <

h 14,5 MM

HENNEO

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM promedio enero-septiembre 2026 (dato agregado neto Prensa Ibérica
+ Asociados). News-Publisher-MC. / EGM 2° acumulado 2026. Audiencia neta (sin duplicaciones).



01 Canales

Cronicas

CRonicas es el proyecto
de comunicacion hiper-local
de Prensa Ibérica

El medio de comunicacion
mas proximo a los lectores y
un excelente soporte para
optimizar la estrategia
publicitaria y la capilaridad,
para llegar de manera eficaz
donde otros no llegan

Fuente: Datos Internos crénicas actuales. Datos Digitales septiembre 2026

Un proyecto en
expansion con:

DIGITAL PAPEL

2,6 MM +200 K

1 1 9 41 Navegadores Unicos/mes Ejemplares tirada/mes
CRONICAS TAMBIEN 7,8 MM

DIGITALES EN PAPEL Péginas Vistas/mes

Galicia

Castillay Leén

Castilla La Mancha

+

Extremadura

+

Andalucia
+

Asturias

Aragoén
N

Catalunya

ﬁ

Baleares

C. Valenciana

. V’. s Canarias



01 Canales

Deportivos

El deporte cerca de ti

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM septiembre 2026 (dato agregado neto de
Sport.es y Superdeporte) / EGM 2° acumulado 2026. Audiencia neta (sin duplicaciones).
*Superdeporte (solo digital).

DIGITAL

6,1 MM

Usuarios Unicos/mes

+9% vs. afio anterior

1274 mm

Paginas vistas/mes
o) .
+22 /o vs. afio anterior

PAPEL

177 K

Lectores/diarios

50 O/ Audiencia exclusiva
O vs. otros deportivos

(Marca, As y Mundo Deportivo)

Stories Sport

08009

\ * T o4 -
> 2 i\
N N “S A\ Y

- -

S 2(@N1
iGol del Barga! jJugadén de

Ansu Fati y Ferran recorta
distancias!

[EREEEE? £11x1 del Barga contra el
Real Madrid al descanso
it %
k El feo gesto de Benzema
) y@ trasel1-0

s d Tl

Este Levante va muy en
serio (2-3)

Rafa Esteve




071 Canales DIGITAL

Revistas 4,6 Mm Bl

Usuarios unicos/mes de Capricornio

WOMER ket Q=

Con eslos trucos luciras
(siempre) unos labios
€arnosos

LQuseres proteger tu  Alarma antl okupas: e
hogar? Descubire ef toma quo
precio de la slarma 0

Segmentacion,

prescripcion y afinidad == N o
para laS marcas ' M M Bl

belleza

02
Paginas vistas/mes

= CUONE rersus

El vestido de Lili Mangrifian
estd agotado, pero en Bershka

PAPEL RO i

1,0 Mm

" @® < vl
;NECESITAMOS UNA FALDA DE
Lectores mensuales E%E‘JE&‘%EH& RHAAE?

Fuente: Elaboracion propia sobre datos GfK DAM septiembre 2026 (dato agregado neto de Cuore, Stilo, Viajar y Woman) / EGM 2° acumulado 2026.
Audiencia neta (sin duplicaciones).
*Woman y Viajar (papel + digital), Cuore y Stilo (solo digital).
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Tematicos

Creamos los mejores
contenidos tematicos para
llegar a todo tipo de perfiles
e intereses

codigonucvo N AREAJUGONES

actvos nevmotor

- @ A -
TENDENCIAS & s Ceslogian |

ExpertoPnigal I Recetas Gratis

etc...

Fuente: Interna — Pimec septiembre 2026 / RR.SS. septiembre 2026.

58 MM

Navegadores Unicos/mes

10,3 Mm

Paginas vistas/mes

10,4 mm

Seguidores en RR.SS.

La cocteleria Boadas cambia de manos

' (aunque no de estilo)

CLASES CON Y SIN
e DELANTAL
% Barcelona
Culinary Hub: asi

se ensefa el
neaocio de

L @® <

= Neovmotcor a

COCHES ELECTRICOS MOVILIDAD INDUSTRIA

' Los coches que no se
. fabricaran en 2023

| MENTE

JSueiias con irte a vivir
alamontana? A tu
salud mental nolevaa

gustar

 Detenido en Albacete por estafar

a mujeres simulando ser guardia

. civil en una web de contactos

El


https://areajugones.sport.es/?_ga=2.43350693.1418920116.1619531789-201506472.1614954295
https://www.elperiodico.com/es/tendencias21/
https://neomotor.epe.es/
https://www.elperiodico.com/es/economia/
https://www.codigonuevo.com/
https://expertoanimal.elperiodico.com/salud
https://ecologiaverde.elperiodico.com/
https://recetas.elperiodico.com/

- codigonucvo
Tematico

Codigo Nuevo

~an base fota nuestra joya de la corona

| ~* millennials 40 MM © v
o l .y zetas !

= .Somos la 72% Otros Formatos:
respuesta a su
¢ necesndad

Fan base entre 25 y 35 afios

Infiltrada
Invitando a un random

f)
D0

©)
o
&

Video de calle

En practicas
Te lo cuento
Vais a flipar
VideoPodcast


https://www.codigonuevo.com/
https://www.tiktok.com/@codigonuevo/video/7238621046935457050?lang=es
https://www.instagram.com/reel/Cxcyx0vM-jF/
https://www.instagram.com/reel/CrvgVWIxxQX/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CuUQBItLLPM/?hl=es
https://www.instagram.com/reel/Cy5fhwbI-p5/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CoNNACZoH4l/
https://www.instagram.com/reel/Cy0sYrtIUgb/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.youtube.com/shorts/yjs4vz5uEZM

02
Audiencias
47

ReaCh Reach
Digital sanmm  43%

Usuarios Unicos Reach
3,3 MM 29

Usuarios unicos Reach

+51% 48 % » 1,2 MM

\ Usuarios unicos
Promedio en las Status A*

distintas CC.AA.

Fuente: GfK DAM septiembre 2026.
*Indice socioeconomico: Clase social alta.



Una combinacion de valores

al servicio de las marcas

0O7. Innovacidn

Con formatos y acciones

gue buscan la divergencia. 04 ViralizaCién

Nuestras RR.SS. permiten amplificar

02 . Contenidos o la visibilidad de la marca.
Integramos a la marca de manera Del brleflng
natural con la informacidn editorial. . a |a ejeCUCién efeCtiva ¢ 05

. Data

03 Profundizamos en el conocimiento

. Eventos del consumidor para construir

) ) campafias optimizadas.
Creamos y compartimos emociones,

experiencias uUnicas a para nuestras
marcas.

m== PRENSA
m= [BERICA



O1

Innovacion

En la publicidad
y en los contenidos.

VER
/ FORMATOS
DIGITALES

N\ oo
»é\‘_TEﬁER UN

=

PROPOSITO

z
o

Ikigai: El secreto
japonés para llevar
una vida plena

] @® «
. . VER VER
d|SrUpt|VOS Be Content } Be Content

DREAM

bellera /_( )¢ [/7‘7.# /( 'lS/(II\l(Z%/O\
)
/ o L—)I‘ 1O\
/) II(I ‘Ql [ LLEGO
Bl ”/)I:'/ 1 PON

T« on l misicn ¢,
)

elPeriédico.

[ PR s vakores que g,
i e 'l -l/«'/".',;". vanguardia, ln\;;.“l'
L far e et an SEE "
e of 10 N I b 4
cambian ¢ Jurine ’ ‘
ik ot ! it
menenio ¢ o I
e oriente)
occidente
imestigac i

y desartoll

VICHY
CA]

VER
Formato DREAM

TRIPLE SLIDER

=== PRENSA
mmm IBERICA

A y \RVZA
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https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_PRENSA_IBERICA/FORMATOS_DREAM.pdf
https://www.elperiodico.com/ideas/ikigai_nissan/z-proposito.html
https://www.elperiodicodearagon.com/ideas/Huella-Positiva/index.html
https://estaticos-cdn.prensaiberica.es/mkt/MARKETING_COMERCIAL/MEDIAKIT_PRENSA_IBERICA/TRIPLE_SLIDER_Vichy_Catalan.mp4

02

Contenidos

Ofrecemos

N X X XX

v

Estrategias escalables y personalizadas.

Adaptadas a cada territorio y canal.
Sindicacion de proyectos.
Agencia creativa.

Viralizacion de los contenidos en RR.SS.

Eventos para generar engagement
emocional.

KPI’s garantizados.

Publisuites &;

Contamos con la plataforma lider en el sector de
Marketing de Contenidos para ayudar a las marcas

a mejorar su posicionamiento y su reputacion social.

INFOGRAFIAS ANIMADAS GAMIFICACIONES

Ciclo de produccién de biodiesel

" El Rosco de 1a“
/ Educacién Q

- Financiera

D

VIDEOS PERSONALIZADOS

El valor de
la familia

Este es el novedoso método
para que los catalanes
ahorren mas de 400 euros en
su declaracion de la renta

C -
Coche eiéctrico

=== PRENSA
mmm [BERICA


https://www.elperiodico.com/es/sociedad/20220413/como-ahorrar-declaracion-renta-13453518
https://view.genial.ly/6152c3ed5ddae10dbe532a3c
https://www.youtube.com/watch?v=ldAg4uqjua4&embeds_euri=https%3A%2F%2Fwww.laprovincia.es%2F&embeds_origin=https%3A%2F%2Fwww.laprovincia.es&feature=emb_imp_woyt
https://www.lne.es/ideas/creando-oportunidades-fondos-europeos-next-generation/me-compro-un-coche-electrico.html

03

Eventos

Profesionales

Mesas de expertos, observatorios,
jornadas, desayunos, encuentros,
foros, conferencias, congresos,
eventos corporativos, etc.

Institucionales

Premios, galas, aniversarios,
presentaciones de soportes, etc.

Ludicos

Eventos ludicos, masivos,
deportivos, presentaciones
de producto, desfiles de
moda, etc.

AAEE

Eventos creativos, sorprendentes,
acciones de street marketing,
experiencias ad-hoc, soluciones
publicitarias no convencionales, etc.




04

o o e 7
VlrallzaCIon Nuestras RR.SS. permiten amplificar
la visibilidad de la marca.

Mas conteyxto
para Entencr

[ 5062 140 mil 1816
Publicaciones Seguidores Siguiendo

Las RR.SS. aumentan las interacciones
con los consumidores.

(V) 2 e ("] i s . M
b A 4 Desde Prensa Iberica creamos estrategias

B O @ adaptadas a cada plataforma para mejorar
: ' el posicionamiento de marca.

El Periédico @

@elperiodico

Entender +

) Agencia de noticias y medios de ¢
@ Barcelona (2 elperiodico.col
[ Se uni6 en octubre de 2010

17.744 Siguiendo  733.444 Seguidores

Ninguna de las cuentas que sigues sigue

Tweets  Tweets y respuestas  Multimedia Me

B Tweet fijado
El Periédico @ @elperiodico - 5h
P € En el #pddcast de hoy de @elperiodico

@Sergimas y @ElisendaColell charlan sobre
la Renta Basica Universal, una prueba
piloto de la que se beneficiaran 5.000
catalanes. Pero, jcomo funcionara?
¢euando vera la luz?

Escucha el pédcast completo

elperiodi.co/kgc6u3

42 7 MM

Total seguidores

_ ) == PRENSA
Fuente: RR.SS. septiembre 2026. == |[BERICA



09.

D t ~ RECOGER ~ ~ ACTIVAR ~
EI EI Contenidos = Prensa Ibérica
DSP
Display = e
i — 70 RRSS
Profundizamos — :
s RRSS -
en el conocimiento & & oMP
del consumidor para Web Cliente 1 B CRM
. ~ N4 I Contact Center
construir campanas Mail
.. \-. _/ \-. /
optimizadas CDP
i (Valor, enriquecimiento) i
| . |
I ! ! I
L o—_ J b —_ J
Te ayudamos a crear Compartimos el Unimos nuestro
una cartera de conocimiento sobre conocimiento
potenciales clientes. intereses e interacciones al tuyo y te preparamos
de nuestra audiencia para tecnoldgicamente
hacer mas efectiva tu para que tomes las
estrategia digital y de mejores decisiones
marketing. basandote en los datos.

=== PRENSA
mmm [BERICA



Granvia de I'Hospitalet, 163-167 08908
L'Hospitalet de Llobregat Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Pedro Mufioz Seca, 4 28001 Madrid
Tel. (+34) 91436 37 70

EE= PRENSA

mmm IBERICA
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