


Wome

woman.es

30 anos celebrando

"EL LUJO DE SER
MUJER

Tanto la revista como la web woman.es se
han convertido en un referente
imprescindible en el universo del lujo,
moda, belleza, tendencias, ocio,
decoracion, viajes, literatura y novedades.

Dirigida a mujeres actuales, con alto nivel
socio-econdmico, urbanas y activas.



Su trayectoria, innovacion y pasion por las
tendencias, la exclusividad de contenidos y
Su poder prescriptor le conectan con una
amplia comunidad de lectores para las que
Woman es un referente de moda y estilo
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Usuarios unicos

4 MM

Paginas vistas

1,2 MM
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PRINT

964 K

Lectores mensuales

64 K

Ejemplares de difusion

62 %

Difusion entre Cataluia
y Madrid

Vs ola anterior

Fuente: GfK DAM Enero 2024 / EGM 3er Acumulado 2023/ OJD jul-jun 2023 / RR.SS. enero 2024

* Brand Media 3% Acumulado 2023






REVISTA
PRINT

Los ultimos datos de OJD
posicionan a WOMAN como una
de las revistas mensuales de
alta gama con mayor difusion.

OJD: Julio 22 - Junio 23

ELLE 67
WOMAN I G2
TELVA 46
COSMOPOLITAN 41
VOGUE 40
HARPER'S BAZAAR 19
MARIE CLAIRE 18

Datos en (000)
Fuente: OJD auditada

WOMAN se situa por encima
de revistas femeninas de alta gama
como TELVA o MARIE CLAIRE

Wonmear

wOoImnarn.es

Fuerte incremento vs
ano anterior

+1 44% Vs 32 ola 2022

564
465
231 I

32 OLA 2022 22 OLA 2023 32 OLA 2023

Datos en miles

Fuente: OJD Julio 22 - Junio 23 / EGM 3er Acumulado 2023
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P\EVI STA Afinidad mujeres

La mayor afinidad
entre las revistas de

La lectora Woman es una mujer R & 7 f 20/ alta gama
actual, activa, que le gusta estar /i S 8w 2

informada de las ultimas

tendencias de la moda y belleza. /

Afinidad

status elevado

128

Nuestros lectores

Edad Trabaja Urbana T. Universitarios Alto nivel socioecondmico

41 ... 66% 62% 38% 99 % (A/B)*

Fuente: EGM 3er Acumulado 2023(Urbana: Poblaciones > 50K habitantes)
Status A-B = Clase Alta y Media-Alta



SECCIONES IMPRESCINDIBLES
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Como llevar...

De manera didactica
explicaremos como llevar un
tendencia de moda.

Inspirate Icono

Claves de inspiracion con
las novedades de moda

Decalogo

Descubrimos un personaje
icono de estilo inspirador
de épocas pasadas.

(calzado, gafas, etc) que
serdn nueva tendencia.

\%‘
Sostenible
Si ya de por si la comodi’ .a del c.."ado de
Geox, asi como su d efio, es top, . ta

temporada apuesto vor se< >apatil, 1s
bechas con tejidos y m. wteriales recicl dos.

Sostenibilidad

Editor s choice Versus Time Line

Nuestro trabajo nos da acceso a

showrooms y notas de prensa tendencias de pasarela accesorio 0 marca que vuelve destaca dentro del
en las que fichamos, también a absolutamente opuestas. a la actualidad. cuidado del medio
nivel personal, caprichos ambiente.
estupendos.

Analizamos dos Historia de una prenda, Tendencia o firma que

Los 10 items de una categoria

womarn.es

Boutique

Abrimos las puertas

a una boutique de lujo con
un disefio diferente

y llamativo.

Joyeria

Reportaje de joyas

y relojes que inspiran

el complemento perfecto
para cada look.


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Inspirate.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/icono.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Como-llevar-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Decalogo.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/BOUTIQUE-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Editors-choice.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/versus-1.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/TimeLine.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Sostenibilidad-W.png
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/11/Joyeria-W.png




WEB
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PERFIL WOman.es
1 1 MM Profundidad DE LOS LECTORES
]

(paginas/visita)

Usuarios unicos 2'3 Una mujer actual, urbana y activa
Promedio del sector:

4 MM i GRUPOS DE EDAD Y SEXO
79% 21%

MUJER HOMBRE

Paginas vistas

Celebrity  Beauty  Hair  MakeUp  Nails  Wellness  Skin

it CAROLINA HERRERA
i
Pl s CONT
. v —

‘Made with love’: asi es la coleccion
de novia de Carolina Herrera

Fuente: GfK DAM Enero 2024 / Profundidad y Engagement promedio ene-dic 2022
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FORMATOS PUBLICITARIOS

Double Reveal Double Reveal con video Interactive sensor ad

DOICE=GABBANA

Y40 |

Bandolera Minibolso Prada Re-Edition
trenzada 1995 de piel
Bol Mujer
. ¢ i 3 COLOR | ALABASTRO N
Novedades para Mujer:
: ]
Renaissance
COMPRAR
e s e


https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/02/double_reveal_mobile_DOLCE.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-reveal-Luijo.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Interactive-sensor-prada.mp4

FORMATOS PUBLICITARIOS

Spin card Double video Custom Brand Day

wonm Regalglsa (Ij)rig dela O\ =

Novedades para Mujer: Renaissance
y para Hombre: Reborn To Live

E 1
DESC _.RE MAS
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LO MAS VISTO ’
PRADA

O 1 #PRADASS22 COLLECTION

En Mango estan los banadores y D D D>

bikinis para talla grande mas !

favorecedores

02

Coleccién de mujer de verano

COMPRAR
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https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/dolce_gabbana_custom_woman.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Spin-card-fendi.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Double-video-prada.mp4
https://www.prensaiberica360.es/wp-content/uploads/2022/05/Portrait_Prada.mp4
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Total
+ 1,2 MM Seguidores

WOMAN_ES
Publicaciones

Cabello dafiado?
Cuéntame tu caso, la
experta capilar responde

Escribe algo.

'OR
PARIS -
Qv 2 A

MY Les gusta a andreaarabia y 62 personas mas

< WOMAN.ES

©,

Influencers Directos Viralizacion de llustraciones Viralizacion portadas Q&A
contenidos personalizadas

woman_es La nueva barra de labios Color Riche edicion
limitada 'Le Rouge Liberté', esta disefiada para animar a la e d -
gente a levantarse contra el acoso callejero a través... m.

Fuente: RR.SS. Enero 2024


https://www.instagram.com/reel/B8ZIT1nInbh/?hl=es
https://www.instagram.com/reel/Ck9V4RpqiNg/?hl=es
https://woman.elperiodico.com/belleza/novedades/ana-molina-medicina-estetica-cosmetica-absolutamente-complementarias
https://www.instagram.com/p/Cjh9-MPMPPa/
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PODCAST

Elpodcast
que querrdas
escuchar

Cada semana #WomanBusiness,
el podcast de la revista Woman
Madame Figaro, acerca de forma
agil e intimista a las mujeres

mas influyentes e inspiradoras
de nuestro pais.

Mujeres que estan cambiando
el mundo a base de inteligencia,
tenacidad y esfuerzo.

Fuentes son: Spotify, Apple, iVoox, Google Podcast, Amazon Music y Podimo.

| Suscribete a

Woman

Total looks para la rentrée. los ultimos métodos
vy terapias para dormir bien y de regalo un pack
de mascarillas reutilizables de Suavinex.

SUSCRIBETE AHORA

Fatima Iglesias

Presenta la periodista

Podcast Woman Business
Montserrat Peidro, de Also Cloud Espana:
“Al adoptar el teletrabajo de un dia para
olro, se crearon grandes agujeros de
seguridad”

ANTERIORES PODCAST

ele]e

Lupina Iturriaga. Fintonic: “Los bancos se
convertiran en proveedoras de productos, una
especie de Amazon de las finanzas™

Zurine Martin, Logitech: “El reto, para esta
generacion, no es encontrar la informacion,
sino cribarla™

Carmen Panadero. Presidenta y socia
fundadora de Wires: =;Por qué las mujeres
nunca pedimos un aumento de sueldo?”

Wome

wOoImnarn.es

20k

Descargas

+1k

Suscriptores

Bloque destacado en
<4— Jahome con

anteiores podcast


https://www.spreaker.com/show/woman-business

Wome
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ENCUENTROS

#Woman Business

La voz de mujeres
extraordinarias
que inspiran

ENCUENTROS
#WomanBusiness
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ENCUENTROS
#WomanBusiness

Los Encuentros #Woman Business son
desayunos en los que invitamos a
directivas o mujeres de referencia en sus
ambitos profesionales para debatir sobre
una tematica concreta.

A

iy

MOderadOS por |a periOdiSta Fét|ma Mujeres referentes: asi fue el primer - o -
. . desayuno Woman Business
Iglesias, establecemos un dialogo y unas

. . En el primer encuentro #womanbusiness, organizado por
conclusiones que posteriormente se Ideresfemeninas Qe han legado o mas alt de s
publican en papel y digital, incluyendo

video del evento, minientrevistas de cada

protagonista y pildoras de IGTV


https://woman.elperiodico.com/lifestyle/womanpower/primer-desayuno-woman-business

ACCION 360°

JHIJEIDO

Wwonmer

Produclos que dejan huella

Premios Wornan

Tras 150 afos de hitos, investigaciones e innovaciones
revolucionarias, Shiseido sigue a la vanguardia de la
tecnoldgica cosmética. Mira, mira...

q}?
T

L. PARA SHISEIDO
"

. . , 1060
La revolucion beauly que llegd de Japon

Una farmacia en Ginza. Un pionero con la misién de
cambiar el mundo de la belleza y tres valores que se han
mantenido durante mds de un siglo: vanguardia, fusién de
orientey occidente e investigacién

y desarrollo.

[

Imitado muchas veces, pero nunca igualado, el Tanning Compact Foundation
SPEG es un fondo de maquillaje compacto resistente al agua que supuso una
revolucién dentro del maquillaje de verano y de la historia delos fondos de

maguillaje. Y es que en esa época las japonesas estaban cansadas de notar cémo
sus bases se derretian cuando el mercurio se disparaba. En 1993, la formula se
adapt6 al clima europeo, pudiéndose elegir entre un factor de proteccion SPE 6 o
SPF 30.
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Web

Living: Descubre la belleza de Japon
Belleza: La revolucion beauty que llego de Japon

tsabel Diaz Ayuso Dodeast

RR.SS.

Viralizacion de portada

Viralizacidn de contenidos

bellesa |
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11 Paginas seccion Living: Descubre la
belleza de JAPON

12 paginas seccion Belleza: la
revolucion beauty que llegé de japdn


https://woman.elperiodico.com/belleza/productos-dejan-huella
https://woman.elperiodico.com/belleza/shiseido-revolucion-beauty-llego-japon

IN-STORE EVENT

BVLGARI

g #martesdelarte

Accidn 360° con cobertura post
evento tanto en papel, como online
y RRSS

BVLGARI

BVLGARI, WARHOL Y EL POP

Del 19 de septiembre
al 2 de octubre de 2018

Boutique Bvlgari
José Ortega y Gasset, 17
Madrid

#martesdelarte

T

(@ Woman Madame Figaro ©
@ =i

Nadie quiso perderse la ditima entrega de
los #martesdelarte junto a Bulg

L

&

Las flores y las joyas brillan en la
cita de los #martesdelarte de...

o Me gusta (D Comentar 2> Compartir

Woman Madame Figaro @
20 de febrero de 2013 @

;{"‘ lendencidas EXPOSICION

ILUMINADOS

CCUANDO VOV AROMA SIEMPRE VISITO BVLGARS ES
BVLGARI DEARTE CONTEMPORANEO, DECIA WARHOL. ESA F
s i TERGERA MUESTRA DE #MARTESDELARTE ORGANIZ,

Y WOMAN': CONVERTIR SU BOUTIQUE DE MADRID.
'L A O3%A DE NUEVE ARTISTAS EN TORNO AL TIEM

Bylgari y Woman traen Las flotes'de la
coleccion Gerstenmaier en una
exposicion miy especial

Bvlgari y Woman traen 'Las flores' de la coleccion Gerstenmaiel
los #Martesdelarte



https://woman.elperiodico.com/woman_tv/lifestyle/bvlgari-woman-traen-flores-coleccion-gerstenmaier-martesdelarte

WOaR

Pedro Mufioz Seca, 4
28001 Madrid

Tel. (+34) 91 436 37 70

Granvia de 'Hospitalet, 163-167
08908 L’Hospitalet de Llobregat
Barcelona
Tel. (+34) 93 265 53 53

Email:

e= PRENSA
== IBERICA


mailto:informacion@pi360.es
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